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TURIZM VE EKONOMIK BUYUME iLISKISIi:
TURKIYE ORNEGI

Sevda CELIKKIRAN
Nigde Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii
Yiiksek Lisans Tezi, Ocak 2012
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OZET

Turizm, siirekli yasanilan yer disinda tiiketici olarak yapilan seyahatler ve gecici
konaklama olayidir. Turizm iilke ekonomileri i¢cin hem en biiylik doviz girdisi
saglayan sektorlerden birisi olmasi hem de alternatif istihdam alanlar1 yaratmasi
bakimimdan 6nemlidir. Bu nedenler turizmin ekonomi lizerindeki etkisini arastirmayi
onemli hale getirmistir. Bu ¢alismanin amaci, turizm ve ekonomik biiyiime arasinda
bir iligki olup olmadigini tespit etmek ve varsa bu iliskinin yOniinii belirlemeye
calismaktir. 1992:Q1- 2011:Q3 donemlerini kapsayan ticer aylik veriler kullanilarak
yapilan test sonuclarna gore, ekonomik biiylimeden turizm gelirlerine dogru tek

yonlii bir nedensellik iligkisi ¢ikmugtir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Tiirkiye, Ekonomik Biiyiime, Granger Nedensellik
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THE RELATIONSHIP BETWEEN TOURISM AND ECONOMIC
GROWTH: THE CASE OF TURKEY

Sevda CELIKKIRAN
Nigde University, Institute of Social Sciences
M. Sc. Thesis, January 2012
Supervisor: Yrd. Do¢. Dr. Harun UCAK

ABSTRACT

Tourism means to travel as a consumer and to temporarily stay somewhere outside a
residence. Tourism is very important for the economies of the countries due to the
fact that it is not only one of the sectors that provides with foreign currency in flow
but also provides with alternative employment. These reasons make the research
concerning the effect of tourism on economy important. The reason of the study is to
identify whether there is a relationship between the tourism and the economical
growth and if there is, to determine the aspect of this relationship. According to the
empirical results which are found by using quarterly data for 1992:Q1- 2011:Q3
periods, there is undirectional causality running from economic growth to tourism

revenues.

Key words: Tourism, Turkey, Economic Growth, Granger Causality.
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GIRiS

Kiiresellesen diinya, iilkeler arasi entegrasyonun 6neminin artmasina sebep olmustur.
Hem ekonomide alternatif alanlarin yaratilmasi1 hem de toplumlar ve tlkeler arasi
kiiltiir akisinin  saglanmasi1 ihtiyaci1 turizm endistrinin gelismesine zemin
hazirlamistir. Turizm sektorii ekonomik fayda yaratmasmin yani sira kiiltiir akisia
da hizmet etmesi bakimindan diinyada 6nemli sektorlerden biri haline gelmistir.
Kizilgdl ve Erbaykal (2008: 352) calismalarinda turizm sektoriiniin 6demeler
bilancosunda ihracattan sonra en biiylikk ikinci doviz kaynagr oldugunu
belirtmislerdir. Ayrica bu sektoriin farkl biiytikliikte is kollarindan olusan 41 degisik
alt sektorle baglantili oldugu ve diinyada 21. ylizyilla damgasini vuran
telekomiinikasyon ve enformasyondan sonra en biiyiik ii¢ temel hizmet sektdriinden

biri oldugunu iddia etmislerdir.

Diinyada bu derece onemli hale gelen turizm sektoriine iilkemizde, 1963 yilinda
baslayan kalkinma planlarinda yer verilmeye baslansa da, bu sektore ancak 1980’ li
yillar itibariyle yeterli onem verilmeye baslandigi daha Onceki yillarda turizme
gereken Onemin verilmedigi goriilmiistir. 1980° 1i yillarin ortalarinda turizm
tesvikleri ve turizm yatirimlarmm artmasi ile birlikte turizm Tirkiye’ de hizla

gelismeye baslayan bir sektor haline gelmistir.

Turizmin tilkemiz i¢in yarattig1 etkinin {ilke ekonomisine katkis1 olup olmadiginin
incelenmesi 6nemli bir konu olmustur. Bu sebeple ¢alismada turizm gelirleri ve gayri
safi yurti¢i hasila (GSYH) arasindaki iliski ekonometrik yontemlerle arastirilmaya
calisilacaktir.

Calismanin ilk boliimiinde turizm kavrami agiklanarak turizmin temel kavramlari
hakkinda ayrintili bilgi verilecektir. Ikinci boliimde Tiirkiye® de turizmin Cumhuriyet

oncesi durumunun genel yapisma deginildikten sonra Tiirkiye turizm endiistrisinin



gelisimi hakkinda ayrintili bilgi verilecektir. Calismanin ticlincti béliimiiniin konusu
ise, turizm gelirleri ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi inceleyen ampirik
calismalar olusturulacak ve bu iliski iicer aylik veriler kullanilarak Tiirkiye icin

ampirik analizlerle incelenecektir.



BIiRINCIi BOLUM

TURIZMIN TEMEL KAVRAMLARI

Turizm birgok gelismis ve gelismekte olan tilke ekonomisi i¢in, sosyal ve ekonomik
gelismenin onemli faktorlerinden birisi olmustur. Bu sebeple turizm sektoriiniin daha
iyl anlagilabilmesi i¢in bu boliimde turizm ve turizmin temel kavramlarma yer

verilmistir.

1.1. TURIZM KAVRAMI

Turizm kavramina iliskin olarak giiniimiize kadar yapilan tanimlamalarda turizmin
yalnizca birka¢ yonii degerlendirilmistir. Turizm olay1 ya da kavramini tanimlamaya
yonelik olarak vyiiriitiilen ¢alismalardaki farkliliklar yazarlarin konunun degisik
yonlerini ele almalar1 neticesinde olusmustur. Diger bir ifade ile turizm kavramini
tanimlayan yazarlarin konuya bakis acilar1 ve Onem verdikleri unsurlardaki
farkliliklar turizm kavrami tanimlanirken degisik ifadelerin kullanilmasina neden

olmaktadir ( Yilmaz, 2007: 1).

Turizm kavrami zaman igerisinde farkli yonlerden ele alinmaya baslanmis ve 1884
yilinda Joheps Stadner tarafindan turizm iktisadi bir faaliyet olarak
degerlendirilmistir. 1910 yilma gelindiginde Avusturyali ekonomist Herman Von
Schullar turizmin sadece ekonomik yoniinii incelemistir (Cakir, 1999: 8). Schullar
(1910) calismasinda turizmi; bagka bir ililkeden sehir veya bolgeden yabancilarin
gelmesi ve gecici siire kalmalar1 ile ortaya c¢ikan hareketin ekonomik yoOniinii

ilgilendiren faaliyetlerin tiimii olarak tanimlamgtir.



Diger taraftan turizmi, kurumlar ac¢isindan inceleyen yazarlarda olmustur. Bunlarin
icerisinde en taninmis olanlar1 Hunziker ve Krapf” tir. Yazarlar 1954 yilinda toplanan
AIEST (Association International d” Experts Scientifiques du Turisme- Uluslararasi
Bilimsel Turizm Uzmanlar1) kongresinde turizmi, insanlarin siirekli yasama ve
konutlarinin bulundugu yer disinda yaptiklar1 seyahat ve konaklamalarindan
meydana gelen iliski ve olaylarm tiimii olarak tanimlamistir (Cuhadar, 2006: 6).
Yagct (2007: 11)’ ya gore turizm, kisilerin kendi isteklerine bagl olarak gelisen,
maddi olmayan ihtiyaglarinin giderilmesini amaglayan gegici yer degistirmelerin

yarattig1 sosyal ve ekonomik olaydir.

Baska bir tanima gore turizm, birgok aktivite ve boliimii biinyesinde barindiran ¢ok

boyutlu bir endiistridir (Unliionen vd., 2007: 17).

Eralp (1983: 34)calismasinda turizmi, siirekli kalisa doniismemek ve gelir saglayici
hicbir ugrasida bulunmamak kosulu ile yabancilarin gegici siire kalislarindan dogan

olay iliskilerinin tiimii olarak ifade etmistir.

Cesitli tilkelerdeki kurum ya da kuruluglar tarafindan turizm kavrami tanimlanirken

dikkate alinan degiskenler Tablo 1.1’ de yer almaktadir.

Tablo 1.1. Cesitli Ulkelerde Turizm Kavramimin Taniminda Dikkate Alinan Degiskenler

TANIMI YAPAN ..
GOSTERGELER
KURUM/KURULUS
Kanada Turizm 80 km; toplam siirenin 12 ay1 gegmemesi gerekiyor. Is vb. amaglar
Komisyonu rutin turlar kapsam disinda tutuluyor.
Gliniibirlik turlarda simr 40 km’ dir. Geceleme yapilan turlarda
Ontorio Turizm herhangi bir sinir s6z konusu degildir. Toplam siirenin 12 ay1
Bakanhg (Kanada) asmamas1 gerekmektedir. Is vb. amach rutin turlar kapsam
disindadir.
Seyahat Endiistrisi ) ) o
Sinir 80 mil olarak belirlenmistir.
Kurulusu (ABD)




New Hampshire Eyaleti
(ABD)

Kiginin hukuki anlamda yerlesim yeri disindaki seyahatlerini
(uzaklik,
bakilmamaktadir).

kapsamaktadir zaman ve harcama miktarina

Tayvan Turizm Biirosu

Kiginin siirekli yasadig1 ¢evrenin digina yapmus oldugu seyahatleri
icermektedir. Toplam siirenin 12 ay1 agsmamast gerekmektedir.

Aligveris, is vb. amach seyahatler kapsam digindadir.

Avustralya Turizm

Arastirma Biirosu

Gecelemeye dahil olan seyahatler i¢in sinir 40 km ve en fazla siire
12 ay olarak belirlenmistir. Gliniibirlik veya bazi hallerde ise 50 km
ve siire, en az dort saattir. Is vb. amacli rutin seyahatler ile
gecelemeli seyahatlerde yapilan giiniibirlik seyahatler kapsam

disinda tutulmaktadir.

Ulusal Turizm Yonetimi

(Cin)

Alt1 aylik siireyi gegmemek kosuluyla kiginin siirekli yasadigi
bolge disina yapmus oldugu gecelemeli seyahatlerdir. Egitim
amaclt seyahat eden devlet personeli ve askeri personel, gecici
isciler, egitim amacl Ogrenci

seyahatleri kapsam disinda

tutulmaktadir.

Yeni Zelanda Turizm

Damsma Kurulu

Kisinin siirekli yasadig1 yer disina gecici siireyle yapmis oldugu

gecelemeli seyahatlerdir.

Tiirkiye Istatistik

Kurumu

Ikamet edilen iilkeden baska bir iilkeye en az 24 saat (Tiirkiye)

siireyle yapilan seyahatlerdir.

Kiiltiir ve Turizm

Bakanhg (Tiirkiye)

Ikamet ettigi yerin digindaki bir yere seyahati igeren faaliyetlerdir.
Ulke icindeki seyahatleri alt1 ay, yurt disina yonelik seyahatler ise

12 aydan fazla olmamalidir.

Kaynak: Kozak Nazmi, A.Kozak Meryem ve Kozak Metin, Genel Turizm ilkeler- Kavramlar,

2010s. 4.

Uzun siiredir akademik ¢evrelerde tartisilan turizm kavrami, arastirmacilar tarafindan

iki sekilde kabul gOrmiistiir. Bazi arastirmacilar turizmi “endiistri” olarak

degerlendirirken bazi arastirmacilar da turizmin “sistem” oldugunu iddia etmislerdir

(N. Kozak, 2008: 7).




Sistem tanimu ile turizmde ki karsilikli bagimlilik vurgulanmaya ¢aligilmistir. Sistem
kavramini giindeme getiren biyolojici Bertalanfty (1968) sistemi; bir ¢evre ortaminda
ve birbirleri arasinda karsilikli 1iliskiye dayanan elemanlarin biitiinii olarak
tanimlamistir. Yine turizm planlamacis1 Cleare A. Gun (1988) ve Leiper (1979)
turizme sistematik olarak yaklagsmak gerektigini iddia etmislerdir. Leiper (1979)
calismasinda, turizmi temel amaci gelir saglamak olan bireylerin seyahatleri disinda,
insanlarin istegine bagh olarak ve gecici siireli yasadiklar1 yerlerin diginda bir ya da
birden fazla gecelemeleri sonucu dogan olay ve iliskilerin biitiiniinii konu alan bir

sistem olarak tanimlamustir.

Endiistri  kavrami  ekonomide, rekabet olgusunun incelenmesinde fayda
saglamaktadir. Ilk olarak, bu kavram ekonomide yer alan firmalar arasindaki
karmasik iligkilerin incelenebilir boyutlara indirgenebilmesine olanak saglar. Genis
anlamda ele alindiginda, ekonomideki her bir firma tiim diger firmalarla rekabet
icindedir (Koutsoyiannis, 1997: 8). Bu endiistri tanimimi1 bazen turizme tam olarak
uygulamak miimkiin olmayabilir. Ciinkii turizm endistrisindeki isletmeler
birbirleriyle rekabet i¢cinde olmayabilir, tam tersine birbirlerinden bagimsiz olarak
varliklarin siirdiirebilir ve bazi durumlarda birbirlerinin tamamlayicis1 konumunda

olabilirler (I¢z, 2005: 21).

1.1.1. Turizm Sektoriiniin Ozellikleri

Turizm sektorii bir hizmet sektorii olmasindan dolayi fiziki olarak dagitimi, tasinmasi
ve depo edilmesi s6z konusu degildir. Diger iktisadi faaliyet alanlarda sermayenin
kaybedilip yeniden kazanilmasi1 miimkiin iken ayni durum turizm sektorii i¢in soz

konusu degildir.

Turizm sektoriiniin diger sektorlerden farkli olarak sahip oldugu 6zellikleri asagidaki

gibi srralamak miimkiindiir (Y1lmaz, 2007; Unliiénen vd., 2007):

e Biiyiik olclide insan giicline dayali olan turizm sektoriindeki isletmelerde
otomasyon, ancak belirli bir diizeyde gerceklesebilmektedir. Dolayisiyla,

turizm sektoriiniin ilk 6zelligi “emek- yogun” bir sektdr olmasidir.
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Turizm sektoriiniin temel hammaddeleri iilkenin dogal, tarihi ve kiiltiirel
degerlerinin toplamidir. Yani turizmin temelinde {ilkenin dogal arz kaynaklar1
yer almaktadir. Bu sebeple sektoriin digsa bagimliligi azdir.

Sektorde iretilen hizmetlerin iiretimi ve tiikketimi es zamanli olarak
gerceklesme durumu turistik {iriin olarak hizmetin, tiretildigi yerde tiiketilme
zorunlulugunu getirmektedir.

Hizmetlerin {iretildikleri anda tiiketilme zorunlulugundan dolay1r stok
yapilamazlar.

Turizm sektoriintin bir diger ozelligi, turistik tiiketicilerin satin almay1
istedikleri iirtin ya da hizmeti dnceden gorme ya da deneme sansma sahip
olmamalaridir. Bu sebeple tiiketicilerin talebi, bireylerin ya da yakinlarmin
daha oOnceki deneyimlerine, tavsiyelerine ve tanitimin etkisine gore
sekillenmektedir.

Turizm sektoriinde arz, kisa donemde elastik olmayan bir 6zellige sahiptir.
Bunun nedeni, turizm isletmelerinin ”sermaye- yogun” bir Ozellige sahip
olmalaridir.

Sektor turizm talebinin esnek olmasi ve tahmin edilmesi son derece gii¢ olan
ekonomik ve politik kosullara bagli olmasi nedeniyle, talep
dalgalanmalarindan anmda etkilenmekte ve bu durumda sektoriin risk
diizeyini yiikseltmektedir.

Turizm sektoriiniin iilke ekonomisindeki etkinligi yliksektir. Az bir ithalat ile
kisa zamanda doviz arzimi etkilemesi, istihdami artrma imkani saglamasi ve
yiiksek oranda katma deger olusturmasi lilke ekonomisi agisindan dnemlidir.
Diger sektorlerde mallarin fiziksel olarak dagitimi ve taginmasi s6z konusu
iken, turizm sektoriinde endiistriyel Uriinlerin tersine bir dagitim akis1 s6z
konusudur. Diger bir deyisle, tiiketici hizmetin iretildigi yere tagmnmak
zorundadir.

Turizm sektorii, glinlimiizde, gelismekte olan iilke ekonomileri agisindan

o0demeler dengesinin 6nemli doviz kaynaklarindan birisi durumundadir.



1.1.2. Turizm Tiirleri ve Cesitleri

Turizm sektoriinde yer alan faaliyetlere katilan bireylerin seyahat nedenleri, seyahat
tiirleri, seyahatin kapsadigi siire, gelir diizeyleri, sahip olduklar1 bos zaman miktari,
seyahatten beklentileri, aligkanliklari, zevkleri ve tercihleri birbirinden son derece
farkli olabileceginden, turizm sektoriinii olusturan isletmeler ve faaliyetleri de buna
paralel olarak farkli yapilar gosterecektir (Yilmaz, 2007: 10). Bu sebeple, gliniimiize
kadar turizmin cesitleri konusunda farkli siniflandirmalar mevcut olsa da Bahar ve
M. Kozak (2008: 35) kitaplarinda bu sebepleri gz Oniine alarak, ekonomik 6nemi
yoniinden turizmi iki ana gruba ayirmak miimkiin oldugunu iddia etmislerdir. Bunun
nedeni olarak turizmin ¢esitlerinin birbiri ile olan yakim iligskisi ve smiflandirmalar
arasinda cok kesin smirlarin olmamasi durumuna vurgu yapmiglardir. Turizmin
tiirleri konusunda en genel smiflandirma Dis Turizm ve I¢ Turizm olarak

yapilmaktadir.

1.1.2.1. D1s Turizm

Dig turizm kavrami, insanlarm yabanci iilkelerde turizm faaliyetlerine katilmalari
sonucu gerceklesen turizm tiiriidiir (Hazar, 2010: 66). I¢ turizmden farkli olarak
pasaport, doviz, vize gibi islemleri gerektirir. Dis turizmin en 6nemli 6zelligi, tilke
ekonomisine doviz saglayici etkisinin bulunmasidir. Dis turizmi aktif dis turizm ve
pasif dis turizm olarak ikiye ayirmak miimkiindiir

(sohbetforum.com/index.php?topic=3445.0;wap2, 10.01.2012).

1.1.2.1.1. Aktif Dis Turizm

Yilmaz (2007: 14) aktif dis turizmi, yurtdisindan gelen yabanci turistlerin seyahat ve
konaklamalarindan dogan turistik hareketler olarak tanimlamistir. Baska bir ifadeyle
aktif dis turizm; bir turizm tlkesine, diger iilke vatandaslarinin turizm amagh yaptigi
gezilerdir. Avusturya’dan Tiirkiye’ ye yapilan gezi, Tiirkiye i¢in aktif dis turizmdir.
Bu durumda iilkeye gelen yabanci turistler aktif dis turizmin esas kaynagmni
olusturmaktadir. Bu turizm cesidi, iilkeye doviz girdisi saglamasit ve ekonomik

anlamda ihracat etkisi yapmasi nedeniyle dnemlidir. Odemeler bilangosu iizerinde
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olumlu bir etkiye sahip olan aktif dis turizm hareketleri dis ticaret agigmin
kapatilmasinda da onemli rol oynamaktadir (Bahar ve M. Kozak, 2008: 37). Bir
ilkede turizmin ekonomik faydalarindan yararlanabilmek i¢in pasif turizm

gelirlerinin aktif turizm gelirlerinden az olmas1 gerekmektedir (Hazar, 2010: 66).

1.1.2.1.2. Pasif Di1s Turizm

Ulke vatandaslarinin yurt disina turizm amagl yaptiklar1 seyahatlerdir (Yilmaz,
2007: 14). Tirkiye’ den Misir’ a yapilan gezi, Tirkiye i¢in pasif bir dis turizmdir.
Pasif dis turizmde, lilkeye doviz girisi olmaz, tersine doviz ¢ikist olur. Bu turizm
faaliyeti, lilkeden yurt disina doviz cikisima neden oldugundan dolayr 6demeler
bilancosu iizerinde olumsuz (negatif) etki yaratarak, dolayli yoldan ithalat etkisi

yapmaktadir.

Aktif dis turizm (doviz girdileri); Turistlerin konaklama giderleri, turistlerin
ulagtrma isletmelerine yaptigi odemeler, turistlerin yeme- i¢cme i¢in yaptigi
odemeler, turistik tiikketim mallar1 digsatim, turistik yatirim amaciyla gelen yabanci
sermaye, dis iilkelerdeki turizm yatirimlarindan kar transferi, yabancilara kiralanan
turizm tesislerinin kira gelirleri, yurt i¢inde egitilen yabanci turizm personelinin
egitim 6demeleri ve diger harcamalari, yabancilarin yaptiklar: turizm amacgli reklam
ve tanitma harcamalari, yabanci turizm isletmelerinden alinan komisyonlar, dis
iilkelerin ulusal turizm ve tanitma biirolarinin yaptig1 tiim harcamalar, yabanci
seyahat biirolarmin giderleri, yabancilarin ulusal banka ve sigorta kuruluslarina
yaptiklar1 komisyon prim 6demeleri, yabancilarin rehberlik hizmetleri i¢in yaptigi
O0demeler, turistlerin eglence yerlerindeki harcamalari, turistlerin park, miize ve
benzeri yerler i¢cin 6dedikleri giris licretleri, el sanatlar1 ve hediyelik esya satiglari ve
diger doviz girdilerinin toplamindan olugmaktadir. Pasif dig turizm (d6viz ¢iktilari):
Vatandaglarin dis iilkelerdeki konaklama giderleri, vatandaslarin dig seyahatlerde
yabanci ulastirma isletmelerine yaptiklar1 6demeler, vatandaslarin yurtdisinda yeme-
icme 6demeleri, turistik tiiketim mallar1 disalimi, turistik yatirim amaciyla yurt digina
¢ikan sermaye, yabanci turizm yatirimlarimin kendi iilkelerine kar transferi, yabanci

iilkelerde kiralanan turizm amach tesislerin kira 6demeleri, yurt disinda egitilen



turizm personelinin egitim ve diger giderleri, dis iilkelerde yapilan turist amagl
reklam ve tanitma giderleri, yabanci turizm isletmelerine yapilan komisyon
o0demeleri, dis iilkelerde agilan ulusal turizm ve tanitma biirolarmnin tiim giderleri, dis
iilkelerde yerli isletmelerin biiro giderleri, vatandaslarin dis iilkelerdeki banka ve
turizm sigorta isletmelerine yaptig1 cesitli komisyon ve prim &demelersi,
vatandaslarm yurt disinda park, miize ve benzeri yerler i¢in 6dedikleri giris licretleri,
hediyelik ve hatira esya satin alimlar1 ve diger doviz ciktilarmm toplamindan

olugsmaktadir (Barutcgugil, 1982: 16).

1.1.2.2. i¢ Turizm

I¢ turizm, kisilerin kendi iilkelerinde gergeklestirdikleri turizm amagh seyahat ve bu
seyahatlerle baglantili etkinliklerden olusmaktadir (Yagci, 2007: 23). Yerli turistlerin
gerceklestirdikleri turizm faaliyetlerini igermektedir. I¢ turizmin, turist ¢eken yore ya
da bolge icin gelir saglayici etkisi vardwr. Yerli turistler yaptiklari harcamalarla
seyahat ettikleri yorede turizm gelirlerinde artisina neden olmaktadir (Hazar, 2010:
65). Ayrica i¢ turizm vasitasiyla insanlar tilkelerini tanimanimn yani sira turizm eliyle
olusan kaynaklarin baska bolge insanlar1 tarafindan paylasimi, bu kaynaklarin ve
istthdamin dengeli dagilimini da saglar (Kuveloglu, 2004: 97). Bunlarin yani sira i¢
turizmin turizm bilincinin gelismesinde de olumlu etkisi vardir. Ciinkii turizmin
oneminin ve turist psikolojisinin anlasilmast dogrudan turizm faaliyetlerine
katilmakla 6grenilen bir olgudur. Turizme bu yonii ile bakildiginda turistin geldigi
bolgede olumlu olarak algilanmasi, onlara karsi olumsuz tutum gelistirilmemesi ve
onlarin en az kendi bolgelerindeki kadar rahat ettirilmesi, i¢ turizmin gelistirilmesi
ile ulagilabilecek hedefler arasinda yer almaktadir (N. Kozak, 2008: 20- 21). Bu
yoniiyle ele alindiginda i¢ turizmin hem ekonomik hem sosyal etkileri oldugu
goriilmektedir. Dis turizm ile karsilastirildiginda, i¢ turizm dig turizmin alternatifi

degil ancak destekleyicisi oldugu sdylenebilir.
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1.2. TURIST KAVRAMI

Turizmin 6neminin gittik¢e artmasi ve 6zellikle bazi iilkelerin ekonomilerinde biiyiik
oranda yer almaya baglamasi, turist kavraminin tanimina aciklik getirilmesi
zorunlulugunu gerekli kilmistir. Turist tanimi {izerindeki ilk denemelerden biri
Ogilvy (1933) tarafindan yapilmistir. Ogilvy (1933) calismasinda turisti stirekli
oturdugu yerden en cok bir yil siire ile ayrilan ve gecici olarak gittigi yerlerde

buralarda kazanmadig1 paray1 harcayan kimse” olarak tanimlanmistir.

Bagka bir tanima gore turist, siirekli yasadigi yer disinda bir yeri veya llkeyi 24

saatten az olmayan bir siire i¢in ziyaret eden kisidir ( Barutgugil, 1982: 15).

Turistin kim oldugu konusunda yapilan tanimlara dikkat edildiginde genellikle
sirekli oturdugu yer disinda ekonomik olmayan sebeplerle kalis siiresinin
vurgulandig1 dikkat ¢ekmektedir. Bu siire en az 24 saat ve en fazla bir yil olarak

belirlenmistir.

Turistin baglica 6zelliklerini ve bir turistin genel olarak beklentilerini asagidaki gibi

ifade etmek miimkiindiir (Olali, 1963: 40):

e  Turist, merak, din, egitim, dgretim, dinlenme, eglence, spor ve saglik gibi
nedenlerle seyahat eden ve bu isteklerine tatmin araci arayan kisidir.

e Turist, macera yerine zevk ve kiiltlirel nedenlerle hareket eden insandir.

e Modern turist, zamani ¢ok az ve degerli olan kisidir. Onun aylarca siirecek
seyahate ayiracak zamanm yoktur. Cok kisa bir siire icinde miimkiin oldugu
kadar ¢ok yer gérmek ister ve en yliksek tatmin imkanin1 arar.

e Modern turistin mali giicii de sinirhidir. Ciinkii turizm belirli sosyal gruplara
ait bir Ustiinliik hakki olmaktan ¢ikarilarak, genis halk kitlelerine yayilmistir.
Ulastrma araclarmmn hizi ve ucuzlugu az gelirli insanlara da planli bir
tasarrufla seyahat etme imkan1 vermistir.

e Giiniimiiz turisti, viicut bakimindan vasat derecede saglam ve giiclii insandir.
Ciinkii ulastrma imkanlar1 gelismis olmasi, yashilarin, c¢ocuklarin ve

cogunlukla kadinlarin seyahat etmelerine firsat saglanmstir.
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e Turist, temizlik, vasat bir konfor ve yenilik arar. Fakat geleneklerini de
korumak ister. Bu nedenle, mal ve hizmetleri turistin geleneklerine zit
olmayacak bigimde ilging¢ bir dekor i¢erisinde sunmak gerekir.

e Turist ziyaret ettigi lilkede 24 saatten fazla konaklayan veya o yerin bir
konaklama tesisinde (otel, motel, kamping, tatil koyii) en az bir gece kalan

kisidir.

1.3. TURISTIK URUN

Turistik {iriiniin tanim1 zaman igerisinde farkliliklar gdstermistir. Onceleri bir turistik
mal veya hizmet turistik iirlin olarak kabul edilirken, turizme verilen 6nem arttikca
turistik iirlin bilesik bir {iriin olarak kabul edilmeye baslamistir (Giinlii ve Sahin,

2007: 141).

Yagct (2007: 41)° ya gore turistik iirlin cagdas insanin ¢ok boyutlu gereksinimlerini
karsilamak i¢in turizm isletmesince bir araya getirilmis ve yeniden diizenlenmis
dogal, toplumsal, siyasal ve psikolojik verilerden olusan karmasik mal ve hizmetlerin

bilesimidir.

Turistik iirtin farkli niteliklerdeki unsurlardan olusan karmasik bir iiretimdir. Bu
sebeple turistik {irliniin baz1 6zelliklere sahip olmas1 beklenmektedir. Bu ozellikler,
turistik iirtiniin, ulasim, konaklama, yeme- igme, eglence gibi bir¢ok hizmetlerin
birlesimi oldugu ve bu bilesimi genellikle turist tarafindan yapildigi, turistik iirtiniin
iretimi ve tiikketimi ayni anda gerceklesemedigi bu 6zelliginden dolay1 turistik {iriin
iiretildigi yerde tiiketilmesi zorunlulugunu gerektigi ve turistik {iriiniin ¢ogu zaman
satisindan sonra iiretiminin gerceklesmesi durumundan dolay1 stok yapilamama

durumundan olusmaktadir (Glinlii ve Sahin, 2007: 142).

1.4. TURIZM ARZI

Ekonomi literatiiriinde arz, diger degiskenler sabitken, belli bir zaman diliminde
piyasada {ireticilerin degisik fiyat diizeyinde satmaya hazir olduklari mal ve

hizmetlerin miktar1 olarak ifade edilmistir (Alkin vd., 2008: 67).
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Arz ile ilgili yapilan tanimlar biitiin mal ve hizmetleri kapsadig1 i¢in turizm arz1 da,

yukarida tanimlanan arz kavramindan farkli degildir.

Unliiénen vd. (2007: 74) turizm arzini, bir dizi dogal ve insan yapis1 ¢ekim faktorleri
ile turiste dogrudan veya dolayli olarak sunulan mal ve hizmetlerin tiimii olarak
tanimlarken, Oztas ve Karabulut (2006: 43) calismalarinda turizm arzimni, belirli
sartlar altinda bir {ilke, bolge ya da turistik merkezin turistlere satmaya razi olduklar1

zenginlikler olarak tanimlamiglardir.

Bir bagka tanima gore, turistik zenginliklerin tiimiine turizm arzi denilmektedir.
Baska bir deyisle, turizm arzi, belirli sartlar altinda belirli bir fiyatta, bir memleketin
veya bolgenin turistlere satmaya ya da turistlerin faydalanmasina sundugu her tiirli
dogal, tarihi, kiiltiirel, arkeolojik degerlerle tesis ve hizmetlerin bilesiminden

olugmaktadir (Sezgin, 2001: 50).

Biitin bu tanimlamalar 1s18inda turizm arzinmm Ozellikleri asagidaki gibi

belirlenmistir (Olali ve Timur, 1988: 135):

e Turizm sektoriinde arzin olusturulmasi biiylik yatirimlar1 gerektirir. Bir otel
isletmesinin tamamlanarak faaliyetine baslamasi icin belirli bir doneme
ihtiya¢ duyulmakla birlikte sabit iiretim faktorleri i¢in de yliksek miktarda
harcama yapilmas1 gerekmektedir.

e Turizm arzi, diger turistik bolgelerdeki fiyatlarin etkisi, tiiketici egilimleri ve
gereksinimlerindeki farkliliklar gibi, dis faktorlerin etkisi ile sunulan mal ve
hizmetler agisindan da farklilik gosterir. Diger bir deyisle, turizm sektoriinde
arz ve turist tipinin sosyo- ekonomik, sosyo- demografik ve psikolojik
ozelliklerine uygun olarak mal ve hizmetlerin sunulmasini gerektirir.

e Turizm sektoriinde iiretilen mal ve hizmetlerin ya da kazanilan deneyimlerin
stok edilmesi miimkiin degildir. Bu nedenle turizm arzini olusturan mal ve
hizmetlerin iiretildigi anda tiiketilmesi zorunlulugu s6z konusudur.

e Turizm arznm 6zelligi, diger hizmet sektorlerinde oldugu gibi, emek- yogun
iretime dayali olmasidir. Ancak son yillarda bilgi teknolojisinde meydana

gelen gelismeler turizm arzinin bu 6zelligini degistirecek giictedir.
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e Turizm arzi kisa donemde inelastik (kati) bir ozellige sahiptir. Talep
miktarinda meydana gelen de§isme ya da girisimci tarafindan diisiiniilen bir
proje sonucunda turizm arzini kisa donemde artirmak miimkiin olmayabilir.

e Bir turistik tiiketici turizm faaliyetlerinden tam olarak yararlanabilmek icin
turizm arzmi olusturan faktorlerle dogrudan temasa gecmek ve iiretim yerine
gitmek zorundadir. Sanayi ya da tarim sektoriinde, tiiketici mali cogu zaman
arac1 kurumlardan kendi yasadigi yerde almakta iken turizm sektoriinde bir
otel odasi i¢in otele, bir aksam yemegi i¢in restorana gitmek durumundadir.
Bu nedenle arzin bulundugu yer ayni zamanda tiiketim yeridir.

e Turizm arzt ¢ok degisik alanlari ilgilendiren bir O6zellige sahiptir. Bir
bolgedeki fiziksel, dogal ve insani degerler bu bolgeyi ziyaret turistin aklinda
bir biitiin olarak yer almakta ve turistin tatil deneyiminin olugsmasinda bir
biitiin olarak katkida bulunmaktadir. Bu biitiinde olusan olumsuz bir deneyim
turistin tatil konusundaki biitiin izlenimlerini olumsuz yonde etkileyebilir. Bu
nedenle, bir turizm bodlgesindeki otel isletmesini deniz ve kumsaldan ya da

hizmeti sunmakla gorevli personelden ayr1 diisiinmemek gerekir.

Turizm arz1 iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi, bir lilkenin ya da
bdlgenin sahip oldugu biitiin dogal, tarihi ve turistik kaynaklarin olusturdugu arzdir.
Ikincisi ise turistlerin yer degistirmelerine ve tatil yapmalarmna imkan veren tiim

turistik hizmetlerin tamamidir (Oztas ve Karabulut, 2006: 44).

1.4.1. Turizm Arzin Etkileyen Faktorler

Bir iilkenin sahip oldugu arz kapasitesinin nicelik ve nitelik olarak durumu turizmi
tesvik eden baslica unsurlar1 olusturmaktadir. Bir kisim turizm uzmani ise, turizm
arzinin kendi 6zel talebini yarattigini savunmaktadirlar (Sezgin, 2001: 50) Turizm
arzint etkileyen faktorleri alt1 grupta toplamak miimkiindiir (Bahar ve M. Kozak,
2008: 90). Bu gruplar dogal kaynaklar, altyapi, tistyapi, ulastirma durumu, sosyo-

kiiltiirel varliklar ve konukseverlik faktorlerinden olusmaktadir.
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1.4.1.1. Dogal Kaynaklar

Dogada kendiliginden meydana gelmis, insan akli ve tekniginin {iriinii olmayan,
meydana gelme asamalarinda insanin herhangi bir katkisinin olmadigi kaynaklara
dogal kaynak denilmektedir (scribd.com/doc/72057537/ekonomiye-yon-veren-guc-
dogal-kaynaklar, 05.01.2012).

Dogal kaynaklar, yeryiiziinde ¢cok degisik bigimde, yapida ve kosullar altinda ortaya
cikmaktadir. Bunlar bir bolgeye 06zgiin olan doganin yine icerisinde bulunan
ozelliklerdir. Dogal kaynaklarn turizm zenginlikleri acisindan en Onemli faktor
oldugu sOylenebilir (Bahar ve M. Kozak, 2008: 90). Ciinkii dogal zenginlikler,
turistik ziyaretlerin cogu i¢in énemli tercih sebepleri arasmda yer almaktadir. Iklim
sartlarindan bitki Ortiisiine, magara ve gdllere kadar pek ¢ok unsur turizm pazarinda

rekabet giiclinii artiran 6zellik arasinda yer almaktadir (Aktas, 2007: 100).

Dogal kaynaklarm alansal dagilimi homojen bir 6zellik gostermez yani dogal
kaynaklarin bolgeler ve llkeler arasindaki dagiliminda biiytik farkliliklar olabilir
(Dinler, 2008: 17). Bu nedenle, her bdlgenin kendine 6zgii iklimi, cografi sekli, bitki
ortiisti, jeolojik yapist ve sahip oldugu giizellikleri bulunmaktadir. Biitiin bu
faktorlerin bilesimi sonucunda turizm acisindan bir ¢ekicilik olusmakta ve bu

faktorler turistlerin bu bolgeleri tercih etmelerinde etkin rol oynamaktadir.

1.4.1.2. Altyapr

Glinitimiiz turizm sektoriiniin hem ulusal alanda hem de uluslararasi alanda ¢ok hizli
bir gelisme icinde oldugu bilinen bir gergektir. Sinirsiz gelisen turizm talebi
karsisinda, turizm arzinda da siirekli bir gelisme saglanmaya calisilarak turizm
talebinin isteklerine yanit verilmeye ¢alisilmaktadir. Bu noktada, bir turizm
bolgesinin yeterli ve ileriye yonelik plan ve projeleri, bugiinkii talebe bakarak,
bundan 15- 20 yil sonrasinin alt yapisini ihtiyacini karsilayacak bir gelisme

programinin uygulamaya konmasi gerekmektedir (Bahar ve M. Kozak, 2008: 91).
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Bir {ilkede ya da bolgede turizmin gelismesi neticesinde, altyapi olanaklarinda da bir
tyilesme ve diizelme goriiliir. Alt yapis1 belirli bir diizeye ulasamamis olan bolgelerin
turizm agisindan gelisme sanslar1 oldugu séylenemez (I¢6z, 2005: 302).Ciinkii turizm
acisindan gelismenin saglanabilmesi i¢in tek bir faktore sahip olmak yeterli degildir.

Bir bolgenin alt yapisi, toplu tasima hizmetleri, elektrik, su, kanalizasyon, temizlik
ve saglik, haberlesme hizmetleri, yollar, kopriiler, havaalanlari, terminaller, parklar
ve bahcgeler gibi insanlarin genel kullanimina yonelik olan bir¢ok hizmeti
kapsamaktadir (Ozdogan, 2007: 282). Biitiin bu altyap: unsurlar1 basarili bir sekilde
gerceklestirildiginde, bolgenin turizm agisindan elverisli hale getirilmesine zemin

hazirlanmig olunacaktir.

Bir bolgede turizmin gelismesi acisindan 6nemli rol oynayan ve bdlge halkinin
ihtiyaclarini da karsilamaya yonelik altyapi olanaklarini, turizmle iliskileri agisindan

degerlendirilebilir (I¢dz, 2005: 303- 304):

e Enerji Kaynaklarn: Bir turistik bolgede 6ncelikle bulunmasi gereken altyap1
sistemlerinden birisidir.

e Su: Alt yapmnin diger 6nemli bir unsurudur. Bir turist i¢in en azindan gilinde
250 1t su tiiketiminin olacag: diistiniiliirse, turistik bolgelerdeki su olanaklari
ve su dagilim sisteminin 6nemi ortaya ¢ikacaktir.

e Ulasim: Turistik iiriiniin en 6nemli unsurlarimdandir. Bir bolge turistik agidan
ne kadar elverisli olursa olsun, eger ulasim olanaklar1 yeterli diizeyde degilse,
bu bolgede turizmin gelismesi ¢ok zordur. Ozellikle karayolu ulagim sistemin
ve yollarin diizenli olmasi ve bu karayolu sisteminin de diger ulasim
sistemleri ile baglantili olmasi gerekir. Bu baglant1 en kisa yoldan
gerceklestigi zaman, turist seyahat siiresi o kadar kisalacaktir.

e Haberlesme Araglari: Bu alanda 6zellikle telefon haberlesmesinin yani sira,
posta haberlesmesi ve radyo- televizyon yaymlary, internet, merkezi
rezervasyon sistemleri (CRS) gibi haberlesme tiirlerinin bulunmasi, turistin
geldigi tilke ile siirekli baglant1 i¢cinde olmasi agisindan 6nemlidir.

e Hijyen: Turistik bolgelerde diizenli bir kanalizasyon sebekesinin bulunmasi

bolge halki ve turistler agisindan biiylik 6nem tasir. Ayrica ¢oplerin diizenli
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olarak imha edilmesi de bolgede zararli sinek ve haserelerin ¢ogalmasini
Oonlemek agisindan 6nemlidir.

e Diger Altyapr Olanaklar: Turistik bolge icerisindeki ulasim olanaklari,
garaj, terminal, kamp yerleri, plajlar, kent i¢i yollar gibi altyap1 olanaklar1 da
turizm arzinin bir gostergesidir ve bu olanaklarin iyilestirilmesi ve turistik

standartlara uygun hale getirilmesi gereklidir.

1.4.1.3. Ustyap

Bir bolgede turizmin gelistirilmesinde ve desteklenmesinde, turizmin temel ¢ekim
kaynag1 olan ekolojik ¢evre biiyilk 6nem tasimaktadir. Bu nedenle dogal ¢evrenin
korunmasi ve yodnetimi, hem turizm endiistrisinin gelecegi hem de toplum i¢in

oldukga énemlidir (I¢6z vd., 2002: 34).

Turizm Ustyapisi, gercek anlamda turizm sektdriinii olusturan konaklama, yeme-
icme, ulasim ve eglence hizmetleri gibi 6nemli ¢ekiciliklerden olugsmaktadir (Bahar
ve M. Kozak, 2008: 93). Turizmin yeme-i¢gme ve eglenceye yonelik tesisleri turizmin
birincil tstyapisint olusturur. Birincil {ist yapinin yani sira, turist akimini c¢eken
varliklara, yer degistirme hareketine neden olan ihtiyaglar1 karsilayici dogrultuda
bi¢im veren, icerik ve nitelik kazandiran ya da varliklara ulagsmay1 saglayan yapisal
ve kurumsal ikincil bir listyapr da mevcuttur. Turizm sektoriinii kendi altyapisi ile
biitiinlestiren  ikincil st yapr (I¢dz, 2005: 305) turistik gereksinimleri
karsilamaktadir. Ustyap1 agisindan, turizm konaklama yapisina olanak saglayacak
kalite ve standarttaki tesis ve binalarin olmamasi, bdlgenin turizm acgisindan

cekiciliginin de yok olmasina sebep olacaktir (Bahar ve M. Kozak, 2008: 93).

1.4.1.4. Ulastirma Durumu

Turizm arzini etkileyen bir diger 6nemli faktdr o yerin ulastirma durumudur. Oter
(2007: 53) calismasinda ulastirmayi; insanlar1 mallar1 ve haberleri bir yerden baska
yere tagima ile ilgili faaliyetlerin tiimii olarak tanimlamistir. Ulastirma olanaklari
gecmiste ve giinimiizde hem turizm hem de diger ekonomik ve sosyal faaliyetlerin

gelisiminde biiyiik 6nem tagimistir.
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Ozellikle turizm olayimnda insanlarin siirekli oturduklar1 yerlerden ¢ikip baska yerlere
seyahat etmeleri ve tekrar aynmi yere donmeleri s6z konusu oldugundan dolayi,
ulagtirma turizm agisindan ¢ok onemlidir ve ulastirma olmadan turizmin gelisme

gostermesinden bahsedilemez (Urger, 1992: 53).

Bir {ilkenin turizm zenginlikleri ne kadar degerli olursa olsun, ulagim ve yol durumu
iyl bir sekilde kurulup isletilemedigi siirece o iilkenin turizm bakimindan 6nem
kazanmasi1 beklenemez. Ulastirma endiistrisinin yaninda ulastirma aracglarinin da hiz,
konfor ve uygun fiyat bakimindan uluslararasi standartlara uygunlugunun saglanmasi
gerekmektedir. Ancak bdyle bir ulastirma sistemine sahip olan iilkelerin turizm
faaliyetleri ve gelirleri artma egiliminde olacaktir (Sezgin, 2001: 105). Cilinkii ulasim
araclarinin gelismesiyle yer degistirmede saglanan zaman tasarrufu, turistlerin
konaklama siirelerini uzatacaktir. Zamani ¢ok olan turistin daha fazla konaklama
yapmasi sebebiyle harcamalar1 da artacak bu durum turizm isletmelerinin gelirlerinde

de artisa sebep olacaktir (Hazar, 2010: 186).

1.4.1.5. Sosyo- Kiiltiirel Varhklar

Kiiltiir “bir toplum tarafindan paylasilan ve kusaktan kusaga aktarilan 6grenilmis
inanglar, degerler, tutumlar, aligkanliklar, davranis bi¢imleri ve toplumun sahip

oldugu maddi varliklarin toplam1” olarak tanimlanir (Rizaoglu, 2003: 131).

Bir bolgenin tarihsel ve kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi turizm arzi i¢in biiyiik
onem tasimaktadir. Bir bolgeye olan turist akimini en fazla etkileyen c¢ekiciliklerin
basinda, bolgenin kiiltiirel ve tarihsel dokusu yer alir. Diinyanin her yerinde tarihsel
alanlar ve yapilar, insanlarin her zaman ge¢mise duyduklar1 6zel ilgilerinden dolay1
onemli yerler haline gelmislerdir (Icdz, 2005: 46). Yapilan istatistikler, 6nemli
turistik destinasyonlarin ana ziyaret edilme sebepleri arasinda tarihi gekiciliklerin
neredeyse her zaman en iist siralarda yer aldigini gostermektedir (Aktas, 2007: 101).
Bu istatistik sonuglari, genellikle turizm hareketlerinin gelismesinde yer alan, biiyiik
bir turizm degeri ve serveti olan ve turistleri o bolgeye getiren ¢ekicilikler arasinda;

tarihsel ve dinsel anitlar, eski eserler, tarihsel kalintilar, harabeler ve kazi yerleri de
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onemli dogal varliklar olarak degerlendirilmelerini destekler niteliktedir (Bahar ve

M. Kozak, 2008: 93).

Turistlerin ziyaret edecekleri bolge ile ilgili onem verdikleri bir diger faktorde
kiiltlirdiir. Kiiltiir, bir toplumun sahip oldugu dil, din, ahlak, hukuk, gelenek, davranis
ve zevkler, gorenekler, sanat, ekonomi, felsefi ve bilimsel egitimleri gibi toplumsal
kurum ve yasamin olusturdugu bir biitiin olarak tanimlanmaktadir (Aktas, 2007:
102). Kiiltiirel gelenekler, sanat eserleri, folklor gibi degerler de turistik c¢ekicilikler
arasinda kabul edilmektedir (I¢6z, 2005: 46).

Miizeler de ziyaret edilecek bdlge icin ilgi uyandiran bir konudur. Miizeler, sanat
eserlerinin derlenip sergilendigi yerlerdir (Sezgin, 2001: 51). Turizm arzma onemli
katkida bulunan miizeler, bulundugu bdlgenin ekonomisinin canlanmasina da katki

saglamaktadir.

1.4.1.6. Konukseverlik

Konukseverlik faktorii, maddi olmayan 6zelligi ile yani kisinin manevi degerlerine
yonelik bir anlam tasimasi bakimindan diger arz faktorlerine gore bir farklilik
gostermektedir. Bu baglamda, konukseverlik faktoriiniin gelismesi turizm arzi
acisindan diger faktorlere oranla daha farkli bir igerige sahip olacaktir. Bir iilkede,
bolgede ya da konaklama isletmesinde dogal ve fiziksel g¢ekicilik ne kadar iyi ve
konforlu olursa olsun, sunulan hizmet ve iilke insanmin turiste yonelik yapacagi
olumsuz tavir ve davraniglar, misafir olarak o tlilkede ya da bdlgede bulunan turistin
tatil deneyiminin olumsuz ge¢gmesine neden olabilir. Boylece, turistin o tilkeyle ilgili
olumsuz bir imaj gelistirmesi sonucu, iilke her ne kadar 6nemli turizm potansiyeline
sahip olursa olsun, uluslararasi turizm sektoriinden istedigi payir alamayabilir bu
durum turizm arz kaynaklarmin etkin sekilde kullanilmadig: ve atil kaldigi anlamina

gelir (Bahar ve M. Kozak, 2008: 94).

Bu sekilde kaynaklarm etkin kullanilamamasindan kaynakli ekonomik kayiplar bolge
halkinin refah seviyesini de negatif yonde etkileyecektir. Dolayisiyla turist kabul

eden iilke ya da bolge dogal giizelliklere sahip olmak, alt ve iist yap1 yatirimlarinin
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yeterli olmasi ve ulastirma ile ilgili sorunlarin olmamasi gibi faktorlere sahip olsa da
o bolge ya da iilkedeki yerli halkin olumsuz davranis ve tutumlar1 biitiin bu olumlu

faktorlerin goz ardi edilmesine sebep olabilir.

1.5. TURIZM TALEBIi

Dinler (2008: 48) ekonomi literatiiriindeki talebi, belirli bir malin piyasasinda, belirli
bir donemde, o malin fiyat1 disindaki faktorlerin degismemesi kosulu ile cesitli
fiyatlardan tiiketicilerin s6z konusu maldan satin almak istedikleri miktarlar olarak

ifade etmistir.

Turizm talebi denildiginde, turistik gezi yapma arzusunda bulunan ve bu arzusunu
gergeklestirebilecek gelire sahip olan insanlarin sayist kastedilmektedir (Sezgin,

2001: 60).

Turizm talebi, yeterli satin alma giicline ve bos zamana sahip olan bireylerin turistik
mal ve hizmetlerden, belirli bir piyasada belirli bir fiyata ya da hicbir bedel
olmaksizin rasyonel ve rasyonel olmayan nedenlerle belirli bir zaman diliminde satin
almaya ya da yararlanmaya karar verdikleri miktarlardir (Oztas ve Karabulut, 2006:

54).

Baska bir tanima gore turizm talebi, yeterli satin alma giiciine ve bos zamana sahip
olan insanlarin, kendi konaklama yeri disinda yaptiklar1 seyahat ve ge¢ici konaklama
ile ilgili turistik tiriinden belirli bir piyasada, belirli bir fiyata veya bedelsiz olarak ya
da rasyonel olmayan nedenlerle satin almaya veya yararlanmaya karar verdikleri

miktardir (Unliiénen vd., 2007: 45).

Bu tanimlardan hareketle turizme yoOnelik talebi olusturan ii¢ temel unsurdan s6z

edilebilir (I¢6z, 2005: 104- 105):

o Efektif ya da gercek talep: Turizmde aktif olarak yer alan ya da seyahat
etmekte olan gergek kisi sayisidir.
e Baski altindaki talep: Cesitli nedenlerle seyahat etmeyen niifustan

olusmaktadir.
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Sonuncusu da seyahat etmek istemeyen ya da seyahat edemeyen kisilerin

olusturdugu ve talebin olmadig1 kategoridir.

1.5.1. Turizm Talebinin Ozellikleri

Turizm talebi, ekonomideki diger mal ve hizmetlerin talebine gore bazi farkliliklar

gostermektedir. Bu 6zellikleri asagidaki gibi siralamak miimkiindiir:

Turizm talebi bagimsiz bir nitelige sahiptir. Yani kisiden kisiye degisir.
Insanlar1 seyahate yonelten gesitli nedenler vardir. Fakat bu insanlarin ortak
noktas1 bulunduklar1 yerden ayrilma istegi ve arzin cekiciligidir (Oztas ve
Karabulut, 2006: 56).

Turizm talebi kisisel harcanabilir gelirden bu amag i¢in bir pay ayirmak ve
ayrilan pay ile satin almay1 gergeklestirmek ile miimkiin olmaktadir. Bu
sebeple, turizm talebi liikks ve kiiltiirel 6zellikteki mal ve hizmetlerle siirekli
rekabet halindedir ve bu durum turistik mal ve hizmetlerin yerine, diger mal
ve hizmetlerin ikame edilebilecegini gdsterir (Unliionen vd., 2007: 47).
Turizm talebinde ikame olanaklar1 oldukga yiiksek olmasindan dolayi turistik
iirlin talebine yonelik fiyat esnekligi 1’ den biiytiktiir (Yagci, 2007: 28).
Turizm talebinin ikame olanaklarinin fazla olmasi, turistik tiiketimdeki
tercihlere ekonomik, sosyal, politik ve finansal nitelikteki faktorlerin etkisinin
oldukca fazla olmasma yol acar ve talebin asir1 esnek olmasini saglar.
Turistik tiiketime konu olan mal ve hizmetler arasinda da asir1 bir rekabet
vardir. Bu rekabet kisisel tercihlere bagli olarak ortaya ¢ikar (I¢dz, 2007:
247).

Turizm talebi, mevsimsel bir Ozellik tasimaktadir. Bu nedenle de turizm
talebini yilin tamamima yaymak olduk¢a zor olmaktadir (Bahar ve Ozan,

2008: 113).
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1.5.2. Turizm Talebini Etkileyen Faktorler

Turizm talebi iizerinde etkili olan ve talebe yon veren belirleyici faktorler konusunda
yapilmis olan c¢ok sayida g¢alisma vardir. Talebin belirleyicisi, insanlarin seyahat
karar1 vermesi asamasmda ve sonrasinda turistik Uriinleri satin alip almama
kararlarint ya da hangi tiir iirlinden ne kadar satin alma karar1 vermelerini etkileyen
basta sosyo- ekonomik degiskenler olmak iizere bir¢ok etken vardir (Cuhadar, 2006:
47). Turizm talebini etkileyen niteliksel unsurlar; ekonomik, toplumsal, psikolojik ve

diger unsurlar olmak {izere dort baslik altinda toplanabilir( N. Kozak, 2008: 80).

1.5.2.1. Ekonomik Unsurlar

Seyahat kararmin verilmesinde en Onemli unsurlarin basinda ekonomik nitelikli
unsurlar gelmektedir. Turizm talebini etkileyen ekonomik unsurlar; fiyat diizeyi,

gelir diizeyi ve ekonomik uzaklik faktorlerinden olugsmaktadir.

1.5.2.1.1. Fiyat Diizeyi

Biitiin mal ve hizmetlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de fiyatlarin diismesi, diger
kosullar sabit kalmak sartiyla, turizm talebini artirirken, fiyat artiglari ise talep

miktarin azaltmaktadir (Sezgin, 2001: 61).

Turizm talebi, turistik Uriinlin tamamlayicis1 veya ikamesi olan diger mallarin
fiyatlarindan da etkilenmektedir. Burada tamamlayici mali turistik iirlinle birlikte
tilketilen mal, ikame mali da turistik {riiniin yerine tiiketilecek mal olarak
tanimlarsak ikame mallara olan talep ile turistik {iriine olan talep arasinda ters orant1
olacaktir, tamamlayic1 mallarda ise talep miktar: turistik iiriinle ayn1 yonde hareket
edecektir (Yildirim, 2005: 70). Ornegin, turistik {iriiniin tamamlayicis1 olarak kabul
edebilecegimiz otel fiyatinin diismesi turizm talebini artirirken turistik iirliine ikame

kabul edebilecek bir malin fiyatinin diismesi turizm talebini azaltacaktir.

Turizmde ikame olanaklarinin s6z konusu olmasi durumunda alternatif turistik mal

ve hizmetlerin fiyatlarinda olusan diisme turizm talebinde artis saglayacaktir.
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Ornegin, birbirine yakin turist arz potansiyeline sahip iki bdlgeden birinin
fiyatlarindaki diisme, diger bolgeye yonelik turizm talebinde de diismeye yol
acacaktir. Turistler, yalnizca belirli bir turizm bdlgesinde yapilacak olan bir tatilin
kendi iilkelerindeki fiyat diizeyi ile karsilastirmakla yetinmeyecek ayni zamanda
yabanci turizm bolgelerinin seyahat maliyetlerini diger benzeri yabanci turizm
bolgeleri ile karsilastiracaklardir (N. Kozak, 2008: 81). Ornegin kis sporlari

acisindan Isvicre’ nin Avusturya’ nmn ikamesi olmas gibi.

Turizm talebini etkileyen ekonomik unsurlar arasinda doviz kuru orani da yer
almaktadir. Turizm hareketine katilan iilkeler i¢in, yalnizca o yerdeki fiyatlar degil,
ayn1 zamanda turist gonderen iilkelerdeki karsilastirmali (nisp1) fiyat farkliliklar1 da
turizm talebi acisindan dnemlidir. Eger, turist kabul eden iilkedeki fiyat ayni kalirsa
ve turist gonderen iilkedeki para birimi nispi olarak deger kazanacak olursa, turist
gonderen lilke vatandaslari tarafindan ev sahibi iilkenin {iriin ve hizmetleri daha fazla
talep edilecek bu durum turizm talebini artiracaktir (Bahar ve M. Kozak, 2008: 117-
118). Ornegin, giinliik kur ayarlamasi sonucunda Tiirk Lirasi’min siirekli devaliie
edilmesi konaklama isletmelerinin doviz bazinda diisiik fiyat belirlemelerine sebep
olacak boylece yabanci turist acisindan Tirkiye’ye olan talep artacaktir. Ayni
zamanda yabanci1 turistler tatil i¢in ayirdiklar1 biitge ile daha fazla konaklama imkani
bularak aligveris ve diger tiiketim ihtiyaclar1 i¢cin biitcelerinde daha fazla yer

ayirabileceklerdir.

1.5.2.1.2. Gelir Diizeyi

Turizm talebini fiyattan sonra ikinci olarak etkileyen diger bir faktor de, potansiyel
turistlerin harcanabilir gelir diizeyleridir. Turistlerde diger tiiketicilerde oldugu gibi
para konusunda duyarlidir ve turistik mal ve hizmetlere karsi talep bu kisilerin
kullanilabilir gelirlerindeki degismelerden dnemli dlgiide etkilenir (i¢dz, 2005: 127).
Satin alma giiciiniin yiikselmesi bireylerin tassarruf egilimlerinin artmasina neden

olmaktadir. Bu durum turizme olan talebin artmasini saglamistir.

Genelde turizm gelir esnekliginin 1’ den biiylik oldugu varsayilir. Turizm, ihtiyath
bir harcama gerektirdigi i¢in gelirdeki degismelere karsi olduk¢a duyarhidir (N.
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Kozak, 2008: 82). Ancak gelismis iilkeler agisindan diisiiniildiiglinde turizm talebinin
gelir esnekligi 1’ den kiiciik oldugu sdylenebilir; yani tiiketicinin turistik iirlinden
talep ettigi miktardaki degisme gelirdeki degismeden daha kiiciik olacaktir (Yildirim,
2005: 61).

Harcanabilir gelire bagli olarak turistik aktivitelerde de farklilik goriilmektedir.
Ornegin; yiiksek gelire sahip olan kisiler bos zamanlarinda, kitap okumak, bric
oynamak, eskrim yapmak ve 6zel yerlerde satran¢ oynamak, orta gelir grubunda
olanlar bowling oynamak, golf ve dans etmek, diisiik gelir grubuna sahip aileler,
televizyon seyretmek, domino veya tombala oynamaktadirlar (Karaman, 1998: 65).
Bu nedenlerle turizm talebini etkileyen en 6nemli faktor ekonomik karaktere sahip
olan etkenlerdir. Ciinkii bireylerin gelir diizeyleri arttik¢a toplumun ekonomik refahi

da artacak ve neticede toplumun turizm talebi bundan pozitif yonde etkilenecektir.

1.5.2.1.3. Ekonomik Uzakhk

Ekonomik uzaklik, iki bdlge arasindaki ulastirma i¢in gerekli zaman miktarmi ve
ulastirma maliyetinden olusmaktadir (N. Kozak, 2005: 83). Bir iilkenin diger tilkelere
olan uzaklig1 ve ulastirma olanaklari, ayn1 zamanda ekonomik bir faktor olarak
turizm talebini etkiler. Uzakligin talep ilizerinde iki yonlii etkisi vardir. Birincisi
seyahat mesafesi arttikca seyahatin siiresi de artacagi icin bu mesafe ek bir fedakarlik
gerektirecek ve konaklama siiresinin azalmasma neden olacaktir (Ic6z, 2005: 136).
Uzakligin talep {lizerindeki ikinci etkisi ise uzaklikla beraber maliyetlerinde
artmasidir. Fiziki uzaklik arttik¢a ulasim ve seyahat maliyeti ve bunun sonucu olarak
da turistik iiriiniin fiyat1 yiikselecektir. Insanlar benzer dzelliklere ve ¢ekiciliklere
sahip iki turizm bolgesinden, kendilerine yakin olani tercih edeceklerdir. Turist
gonderen iilkelere daha yakin olan turizm bdlgeleri bu konuda 6nemli bir avantaja
sahip olacaktir. Bu nedenle uzaklik ve turizm talebi arasinda ters yonli iligki

oldugunu sdylemek miimkiin olacaktir (Cuhadar, 2006: 52).

Genel olarak turizm bos vaktin kullanimi anlamina gelmektedir. Bu sebeple insanlar

seyahat kararmi verirken bu kararda mesafe biiylik rol oynamaktadir. Uzaklik ile
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konaklama siiresi arasinda ters yonlii bir iligski, ulasima ayrilan biit¢e ile turistik

harcama i¢in ayrilan pay arasinda da goriilmektedir.

1.5.2.2. Toplumsal Unsurlar

Ayn1 toplumda yasayan insanlarin esit diizeyde seyahat etme imkanina sahip
olduklar1 sdylenemez. Toplumda bireyler arasindaki egitim diizeyi, meslek ve aile
yapis1 gibi farkliliklar insanlarmn seyahat etme istekleri ve imkanlarimi biiyiik Slclide
etkilemektedir. Ayni zamanda seyahat edilecek yerin kentlesme diizeyi ve dil
zorluklar1 da seyahat etme karar1 {izerinde etkili olacaktir. Biitlin bu turizm talebini

etkileyen toplumsal unsurlarm ayrintilar: asagida incelenmistir.

1.5.2.2.1. Egitim Diizeyi

Egitim, insanlarin 6grenme isteklerinin karsilanmasina yonelik faaliyetlerden
olugsmaktadir (Hazar, 2010: 20). Egitim diizeyinin artmasi, insanlarin kiiltiirel
birikimlerinin de yiikselmesini saglar. Bu durum, turizm bilincini olusturarak,
insanlarin turizme bakis acilarini gelistirmistir. Boylece insanlar turizmi en temel
vazgecilmez ihtiyaglar1 olarak algilamaya baslamislardir (Oztas ve Karabulut, 2006:
37). ABD’ de yapilan bir arastirmanin sonucuna gore; iyi egitim almis kisilerin
toplam turizm harcamalar1 icindeki pay1 oldukga yiiksektir. Ornegin, aile reisinin lise
diplomas1 bulunmayan ailelerin yalnizca % 50’ si tatil harcamas1 yaparken, bu oran
lise diplomas1 olanlarda % 65, lniversite bitirmis olanlarda % 75 ve lisansiistii

derecesine sahip olanlarda % 85 oldugu tespit edilmistir (I¢6z, 2005: 143).

Egitim durumu sadece kisinin turizm faaliyetlerine katilip katilmamasimni degil, ayn1
zamanda kisiye bagli olarak bu faaliyetin diger Ozelliklerini de etkilemektedir.
Ornegin; kiiltiir diizeyi yiiksek gruplar kiiltiir turizmine katilarak, tarihi yerleri,
yapilari, sanat eserlerini ziyaret etmeyi tercih etmektedirler. Ayrica yabanci tilkelere
ziyaret edenler arasinda yiiksek egitim kurumlarini bitirenlerin orani daha fazla
olmaktadir. Bu durumun aksine, egitim diizeyi diistiikge yabanci iilkelere seyahat

orani azalmaktadir (Toskay, 1989: 136).
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Sonug olarak, egitim diizeyi ile turizm talebi arasinda dogru yonlii bir iliski oldugu
sOylenebilir. Bu sebeple seyahat acenteleri tarafindan insanlarin egitim diizeyleri de
gd6z Oniine alimarak hedef pazarin Oncelikleri dogrultusunda segenekler

sunulmaktadir.

1.5.2.2.2. Meslek

Turizm talebini etkileyen faktorlerin 6nemli bir bolimii gergekte birbiri ile bagiml
olan faktorlerdir. Ornegin, meslek faktorii hem gelir diizeyi hem de egitim diizeyi ile
baglantilidir. Ciinkii gelir diizeyi yiiksek olan bireylerin biiyiik bir boliimii 1yi egitim
almis kisilerdir (I¢6z, 2005: 142).

Ayni gelir seviyesinde olduklar1 halde, farkli mesleklerde ve calisma dallarinda
bulunanlarin turizme katilma oranlar1 da farklilik gosterebilir. Belirli bir meslege
bagl olanlarm, turizm talebi, bir baska meslek grubuna dahil olanlardan (aynm gelir
seviyesinde bulunmak sartiyla) farkli olabilir. Amerika Birlesik Devletlerinde
yapilan bir arastirmaya gore, doktor, avukat gibi bagimsiz mesleklerde calisanlarin
turizme katilma orani % 39, zanaatkarlarin ve iscilerin orani da % 26 oldugu tespit

edilmistir (Unliionen vd., 2007: 57).

Bu acidan bakildiginda kisilerin meslekleri oncelikle onlarin gelirlerini ve egitim
diizeylerini sekillendirmektedir. Turizme katilma acisinda, farkli meslekler farkl tatil
sekillerine neden olmaktadir. Her meslek kendi 6zellikleri itibariyle turizm talebini
etkilemekte ancak bu talebi ortadan kaldirmamaktadwr. Yiksek diizeydeki
yoneticilerin ve is adamlarinin seyahat egilimi ¢cok ytliksek olurken, ¢ift¢ilerin seyahat

egilimleri ¢cok diisiik olmaktadir (Rizaoglu, 2003: 139).

1.5.2.2.3. Aile Yapisi

Turizm agisindan potansiyel kitleyi olusturan bireylerin evli ya da bekar olmalari,
sahip olduklar1 gocuk sayisi, cocuklarin okula gidip gitmemeleri, cocuklarmin yaglari

onlarin turizm faaliyetlerine katilma konusundaki kararlarmi ve katilmalar1
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durumunda seyahat tercihlerine, seyahat siirelerine ve konaklama siirelerine etki

etmektedir (Urger, 1992: 81).

Bekar ve genc evli ciftler daha sik seyahat etme imkanina sahip olabilirken, ¢ocuklu
aileler seyahate katilmakta onemli sorunlarla karsilagsmaktadirlar. Gidilen bolgede
bebek ve kiiciik ¢ocuklara yonelik herhangi bir etkinlik ya da hizmet sunulmamasi
durumunda az ¢ocuk sahibi de olsa, ziyaretciler 6nemli sorunlarla karsilagsmakta bu
durumda seyahat etme tercih edilmemektedir. Ancak son yillarda gerek ulagim
araclari, gerek tur operatorleri ve gerekse turizm bolgeleri cocuk sahibi aileler i¢in
farkli ¢alismalar baslatmislardir. Cocuklar i¢in iicretsiz ya da diisiik fiyath turlar,
iicretsiz bakim servisi ve eglence merkezleri bu olanaklar arasinda yer almaktadir
(Cuhadar, 2006: 54). Diger yandan, geleneksel aile yapisina sahip ailelerde c¢ocuk,
belirli bir yasa ve gelir diizeyine ulastiginda anne-babasma bakmakla yiikiimlii
olmaktadir. Bu ise aile fertlerinin gerek ekonomik gerekse bos zaman sorunlari
nedeniyle seyahatini etkilemektedir. Bu gibi ailelerde geng bireylerin aileye karsi
sorumluluklar1 fazla oldugundan dolayr bu kisiler seyahat imkanlarina sahip

olamamaktadirlar (N. Kozak, 2008: 84).

1.5.2.2.4. Dil Giicliikleri

Bir iilkede yabanci dil bakimindan yetersizlik, bircok kimseyi yeterli zamana ve
gelire sahip olmalarina ragmen yabanci llkeleri ziyaret etmede engelleyici bir rol
oynamaktadir. Bu nedenle dil bakimindan birbirine yakin olan {ilkeler agisindan
turistik hareketler daha yogundur ve talep kendi diline daha yakin ya da kendi dilini
konusan iilkelere yonelik olacaktir (Ic6z, 2005: 144).

Ziyaret edilmesi diisiiniilen bolgenin lisaninin bilinmemesi, turist gonderen iilkelerde
de bir¢ok kisinin yabanci dil bakimindan yetersiz olmasi, onlar1 kendi iilkelerinde
seyahat etme zorunlulugunu getirmistir. Ancak bu durum, daha ¢ok az gelismis
iilkelerde yasayan kimseler arasinda goriilmektedir (N. Kozak, 2008: 84- 85). Artik
gilinlimiizde bazi dillerin diinyada konusulan ortak dil haline gelmesi ziyaretgilerin

dilden kaynakli sikintilarini azaltici rol oynamaktadir.
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1.5.2.2.5. Kentlesme Diizeyi

Kentlerin, ekonomik biiylime ve kalkinma ile orantili olarak hizla gelismesi, niifus
diizeylerinin artmasi, bu kentlerde yasayan insanlarin yeni ihtiyaglarinin ortaya

cikmasia sebep olmaktadir (Bahar ve M. Kozak, 2008: 125).

Sehir hayatmin yaratti1 etki derecesine gore seyahat, yer degistirme ve dinlenme
ihtiyacini, diger ihtiyaglardan daha oncelikli hale getirebilir (Unliiénen vd., 2007:
58). Sanayi ve hizmet sektorii ile ticaret kesiminin yogun oldugu biiylik yerlesim
yerlerinde yasayan insanlar, kirsal kesimde yasayanlara oranla daha fazla seyahat
etmekte ve turizm etkinliklerine daha etkin bir sekilde katilmaktadirlar (N. Kozak,

2008: 85).

I¢6z (2005: 145) kentlerin biiyiimesini ve gelismesini, kitlesel egitimin yaninda fikir
ve bilgi alisverigini de kolaylastirdigini bu durumunda bireylerin ufuklarinin

genislemesine ve seyahat isteklerinin artmasina yol agtigini iddia etmistir.

1.5.2.3. Psikolojik Unsurlar

Turizmin 6znesi olan insanin turizm faaliyetlerine katilmasinda etkili etkenlerden
biriside psikolojik unsurlardir. Psikolojik faktorler insanlar1 turizm faaliyetine itici ve
tesvik edici bir rol oynamaktadir. Bunun en Onemli nedeni turistik ihtiyaclarin
karsilanmasinda, tipki diger ihtiyaclarin karsilanmasinda oldugu gibi gittikge artan
tatmin diizeyidir (Urger, 1992: 85). Turizm talebini etkileyen ¢ok sayida psikolojik

faktor bulunmaktadir.

1.5.2.3.1. Kisilik Yapis1 ve Motivasyon

Turizm talebi kapsaminda ele alinmasi gereken konular; kisilik yapist ve buna bagl
olarak sahip olunan motivasyon diizeyi ve tiiriidiir. Turizmde tiiketicileri seyahate
yonelten degisik motivasyonlar bulunmaktadir. Bu motivasyonlar arasinda dinlenme,

fiziksel ve duygusal olarak kendini yenileme, her zaman yasadigi cevreden bir
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siireligine uzaklasma, tarihi ve kiiltiirel yerleri ziyaret etme, eglence ve spor gibi

aktiviteler yer almaktadir (N. Kozak vd., 2006: 73).

Bu tiir motivasyonlar potansiyel turizm talebinin etkin talebe doniismesinde etkin rol
oynamaktadir. Turistik tiiketicilerin seyahat etme egilimleri icedoniik ve disadoniik
olarak iki gruba ayrilmaktadir. i¢eddniik turist tipleri daha ¢ok diisiik gelir grubuna
ait olduklarindan pasif olarak turizm hareketlerine katilmakta ve daha cok Kkitle
turizmini tercih etmektedirler. Disadoniik turist tipleri ise daha cok yiiksek gelir
grubuna ait olduklarindan bireysel seyahate egilimli olmakta, hareket ve degisim
gerektiren seyahat bigimlerini (macera, spor, doga, tarih ve Kkiiltiir) tercih

etmektedirler (N. Kozak, 2008: 85).

1.5.2.3.2. Kiiltiirel Uzakhk

Turizm, bireylerin katildig1 ve turistlerin yerel halk ile birebir etkilesime girdigi bir
faaliyet oldugundan kiiltiiriin turizm agisindan énemi biiyiiktiir (Icoz vd., 2007: 193).
Burada kiiltiirel uzaklik ile anlatilmak istenen, turist gonderen bolge ile turist kabul
eden bolge arasinda olan hayat tarzi ve kiiltiirel farkliliklardir. Bolgeler arasindaki
kiiltiirel farkliliklarin turizm talebini ne ydnde etkiledigi konusunda tartismalar
olmakla beraber yeni turist profiline bakildiginda genellikle uzak kiiltiirlerin tercih
edildigi gorilmektedir (Yildirim, 2005: 61- 62). Diger yandan Kkiiltiirel uzaklik
kavramimi dikkate almayan turist gruplarinin daha cok kitle turizmini tercih ettikleri

dikkat ¢cekmektedir (N. Kozak, 2008: 86).

1.5.2.3.3. Moda, Zevk ve Ahskanhklar

Insan hayatmi yonlendiren en &nemli faktdrlerden olan moda Kkiiltiirel ve liikks
nitelikteki mal ve hizmetlerin tiiketimine onemli dlgiide etki eder (Unliidnen vd.,
2007: 61). Fiyat faktortiniin talep tizerindeki negatif etkisini kaldiran ya da azaltan en
onemli faktdrler moda egilimleri, aliskanliklar ve zevk amagl tiiketimlerdir. Insan
yasamini etkileyen en 6nemli etkenlerden olan moda, zevk ve aligkanliklar, diger mal
ve hizmetlerde oldugu gibi, turistik mal ve hizmetlere karsi talebi de etkisi altina
almaktadir (I¢oz, 2005: 179). Yilm belirli zamanmda tatil yapmak, seyahatlerde
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inliilerin gittikleri yerleri se¢mek, diinyaca taninmis yerlerde tatil yapmak gibi
durumlarin bu faktér kapsaminda degerlendirilmesi gerekir. Sonug itibariyle turizm
talebi de ekonominin diger sektorlerinde yapilan alis- verislerde oldugu gibi biiyiik
olgtide zevk, imaj ve belli aligkanliklara bagli olarak gerceklesmektedir (Bahar ve M.
Kozak, 2008: 122).

Ekonomide moda ve gosteris istegi ile tiiketim egilimi konusundaki ilk teori 1920’
lerde ABD’ Ii sosyal bilimci ekonomist Thorstein Veblen (1899) tarafindan
gelistirilmistir. Veblen (1899)’ a goére bir {iriin ya da hizmetin yiiksek olan fiyati
alicilar tarafindan malin kalitesini gosteren bir moda ve prestij faktorii olarak
algilandig1 zaman, buna olan talepte artacaktir. Veblen etkileri en pahali resort otel
ve Ozel atraksiyonlarda goriilebilir. Veblen etkisi devam ettikge talep egrisi fiyat
iligkileri agisindan pozitif yonde egilim kazanacaktir ve bdylece fiyat yilikseldikge
talep de artacaktir. Ancak Veblen etkisinin yalnizca belirli bir fiyat araligi i¢in sz
konusu olacagini da belirtmek gerekir (Ic6z, 2005: 150). Bu tiir davranislarda
bulunan insanlarin temel yaklagimi gittikleri yerleri veya aldiklar: Griinleri gosteris

egilimli tiikketim seklinde gergeklestirmeleridir.

1.5.2.4. Turizm Talebini Etkileyen Diger Unsurlar

Seyahat etme kararmi etkileyen ekonomik, toplumsal ve psikolojik unsurlarin yani
sira reklam ve tanitim, bos zaman ve turizm bilinci gibi faktorlerde seyahat karari

iizerinde belirleyici rol oynamaktadir.

1.5.2.4.1. Reklam ve Tanitim

Reklam ve tanitim faaliyetleri bir {ilkenin uluslararasi turizm piyasasinda potansiyel
talebini etkileyen bir faktor olarak kabul edilir. Tanitim ve reklam ¢aligmalarinin
turizm talebi lizerindeki en onemli etkisi, bir turistik bolge ya da iilke hakkinda
tiikketiciye bilgi vermesidir. Turistik iirlinlin yapis1 geregi uiretildigi yerde tiiketilmesi
zorunlulugu, bu iirliniin 6nceden denenmesini engellemekte ve turistlerin satin alma

kararlar1 lizerinde olumsuz rol oynamaktadir. Bu olumsuzlugu gidermenin en etkili
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yollarindan birisi, turistik Uriinle ilgili bilgilerin tiiketicilere yeterli ve zamaninda

tiikketicilere ulastirilmasidir ( Cuhadar, 2006: 52).

Bu ulasimm en etkili yollarindan birisi reklam ve tanitim araciligi ile
gerceklestirilmektedir. Reklam, iiriin ve iirliniin 6zellikleri hakkinda bilgi vererek
veya ikna ederek tiiketici tercihlerini etkileyebilir (Davut, 1994: 63). Reklam
faaliyetlerinin amaci1 bugiinkii ve gelecekteki tiiketici kitlesini olusturmaktir
(Barutgugil, 1982: 106). Basaril1 bir reklam kampanyasi turizm talebinde 6nemli
artiglar yaratabilir. Ornegin, 1988 yilinda Fransa doviz kurlarmin yiiksek olmasina
ragmen, diizenlemis oldugu yogun reklam ve tanitim kampanyasi ile ABD’ 1i turist
sayisinda % 17’ lik bir artig saglayarak 2,1 milyon kisiye c¢ikarip en fazla ABD’ li
turist ceken Avrupa iilkesi durumuna gelmistir (i¢dz, 2005: 152). Fransa gibi bu
durumun farkinda olan diger iilkeler tanitim ve reklama gereken onemi vererek bu

faaliyetler i¢in daha fazla kaynak ayirmaktadirlar.

Ulke tanitiminda ve turizm talebinin artirilmasinda etkili olan reklamm istenilen

amaca ulasabilmesi i¢in dikkat edilmesi gereken birtakim ilkeler ortaya konabilir.

Bunlarin en onemlilerini asagidaki gibi 6zetlenmek miimkiindiir (Barutgugil, 1982:

107- 108):

e Turizm amach reklamlar inandiric1 olmali ve kisilere giiven vermelidir. Tkna
etmeye ¢aba gdstermek yerine bilgi vermek daha yararhdir.

e Turizm reklamciliginda kisa donemli degil, uzun donemli yararlarin
gerceklestirilmesi amaglanmaktadir.

e Reklam dikkat ¢ekici ve ilgi uyandirici 6zelliklere sahip olmalidir. Bu amacla
pazarm bdliimlere ayrilip, bunlar arasindan Onem tasiyanlarin ozel ilgi
alanlarina yonelik reklam ¢abalarinin yogunlastirilmasi daha uygundur.

e Turizm reklamlari, yalnizca turisti lilkeye ¢ekmeye degil, turistin daha uzun
stire kalip, daha fazla harcama yapmasini saglamaya yonelik olmalidir.

e Turizm reklamlari, kisinin turizme katilmay1 heniiz diisiindiigii donemlerde,

turizm mevsiminden ¢ok dnce baslamali ve olabildigince uzun bir siire devam
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etmelidir. Turizm reklamlarinin y1l boyu kesintisiz siirdiiriilmesi daha dogru
olabilir.

e Reklam amaciyla kullanilacak yazi, resim ve sembollerde estetige, kagit ve
baskida kaliteye biiyiik 6nem verilmelidir.

e Reklam, ortamm psikolojik, sosyolojik ve benzeri kosullarma uygun

ozelliklere sahip olmalidir.

Biitiin bu sartlar1 barmdiran bir reklam kampanyas1 istenen etkiyi olusturarak reklam

arz eden sektoriin amaglarina uygun hizmet etmis olacaktir.

1.5.2.4.2. Bos Zaman

Ekonomide az sayida iiriin sinirhh para kadar insanlarin sinirli olan zamanlarinin
harcanmasini1 gerektirir ve turizm belki de en fazla bu iki faktorii bir arada gerektiren
faaliyettir. Zaman faktorii ekonomik olarak degisimi yapilan kaynak olmamasina
karsin (turistik iirlin arz edenler kendi tirtinleri karsili§inda turistlerin bos zamanlarini
almay1 talep etmezler), yeterli diizeyde para olsa da, belirli bir zaman siiresine sahip
olmak ve bu zamani farkl turizm ve turizm dis1 faaliyetlere ayirmak, turistin istedigi
biitiin bu faaliyetleri sinirli zaman siiresi i¢inde gerceklestirmesini engeller (I¢oz,
2005: 145). Bos zamanin ¢alisma dig1 zaman olmasi, kisilerin ¢aligsma siireleriyle bos
zamanlar1 arasindaki siireyi belirlemektedir. Yapilan arastirmalar, sanayilesmeyle
birlikte insanlarin yaptig1 bir¢ok isin makineler tarafindan yapilmaya baslamasinin
calisma stirelerinin azalmasma neden oldugunu gostermektedir. Bu nedenle
bireylerin serbest zamanlarinda da bir artis meydana gelmekte dolayisiyla bos
zamani artan bireyler daha fazla bos zaman faaliyetlerine katilma imkani sahip
olabilmektedirler (Demir ve Cevirgen, 2006: 5). Bu sayede bos zaman artisi
insanlarin seyahat etmelerine imkan saglayarak turizm talebi iizerinde olumlu etki

yaratacaktir.

1.5.2.4.3. Turizm Bilinci

Bir toplumda toplum bilincinin yerlesebilmesi i¢in dncelikle turizm hareketlerine

katilan turistler ile katilmak isteyen potansiyel turistler ve turist kabul eden bdlge
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halkinin turizmin 6nemini kavramis olmalar1 gerekmektedir. Uluslararasi turizm
hareketlerinin nicelik ve nitelik olarak gelismesinin 6nemli nedenlerinden biri de,
turizmde uzmanlasmis iilkelerin turizm sonucunda elde etmis olduklar1 sosyo-
ekonomik ve sosyo- kiiltiirel gelismelerdir (N. Kozak, 2008: 87). Turizmin yarattig1
bu pozitif etkiden yararlanmak isteyen {iilkelerin turistik tiiketicilerin niteliklerini ve
beklentilerini goéz Oniine almalar1 gerekmektedir. Turist kabul eden iilke
vatandaslarmin da bu konuda bilinglendirilerek, gelen yabanci ziyaretgilere karsi 6n
yargilar1 varsa bu durumun asilmasi gerekir. Ayni zamanda gelen turistlerin kendi
kiiltlir ve inanglar1 tlizerinde bir tehlike olusturmayacagi konusunda yapilacak

calismalarinda turizm talebini olumlu yonde etkileyebilecegi soylenebilir.
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IKINCi BOLUM
TURK TURIZMININ GELISiMI

Calismanin bu boliimiinde turizm sektoriiniin Tiirkiye’ deki gelisimi hakkinda
ayrmtili bilgi verilmistir. Buna gore; turizmin cumhuriyet oncesi donemdeki genel
yapisina deginildikten sonra kalkinma planlar1 doneminde turizm sektdriiniin

Tirkiye’ deki gelisimi bu bdliimiin konusunu olusturmustur.

2.1. CUMHURIYET ONCESIi TURKIYE’ DE TURIZM

Cumhuriyet oOncesi donemden bahsedilirken s6z konusu donemde turizmin
gelisimine Onciilik eden bazi olaylarin vurgulanmasi gerekmektedir. Cumhuriyet
oncesi donemde gerceklesen bu onemli olaylar, turizmin cumhuriyet sonras1 donemi
icin bir zemin olusturmus ve gelisimini baslatmistir (Yilmaz, 2007: 33). Ilk turizm
etkinlikleri olarak sayilabilecek drnekler arasinda Osmanli Imparatorlugu doneminde
getirilen buharli gemiler yer almaktadir. II. Mahmut doneminde “Kirlangig” adli
buharli geminin almmasiyla baslayan deniz tasimaciligi, 1829 yilinda Tersane-i
Amire tarafindan Kebir (bliylik) ve Sagir (kiiclik) buharli gemilerinin alinmasi ile
gelismeye baglamistir. Bu yillarda Aynalikavak Tersanesi’nde Eser- 1 Hayir
gemisinin yapimma baslanmasi ayn1 zamanda “Tiirkiye Denizcilik Isletmeleri Genel
Miidiirliigii” niinde baslangici sayilmaktadir. Bu geminin yapimindan sonra 1838
yilinda Fransa seferini yapmak amaciyla Peyki Sevket vapuru insa edilmistir (N.

Kozak vd., 2010: 105).

Osmanli imparatorlugu déneminde 1863 yilinda diizenlenen Sergi- i Umumi- i
Osmani, i¢ turizme yonelik ilk faaliyetler arasinda yer almistir. Diger taraftan
Tirkiye’de turizmin gelisme asamalarindan birisi olarak kabul edilen terciiman ve

rehberlik 1800’ lii yillarda 6nemli gelismeler kaydetmistir. Dig turizm hareketlerinin



gelismeye baslamasi, 29 Ekim 1890 tarihinde kabul edilen “Seyyahine Terciimanlik
Edenler Hakkinda Tatbik Edilecek 190 Sayili Nizamname (Tiiziik)” nin yirirlige
girmesine sebep olmustur (N.Kozak, 2008: 133).

Cumhuriyet 6ncesi donemde turizm adina sayilabilecek 6nemli gelismeler arasinda
19. yiizyilin sonlart ile 20. yiizyilin baslarinda Orient Express tarafindan istanbul’ a
diizenlenen seferler ile otellerin agilmaya baslamasi yer almaktadir. Wagon Lifts’ in,
1924 yilinda Tiirkiye’ de vagon sozlesmesi yapmasiyla, Tiirkiye ilk yatakli vagon
seferine 23 Temmuz 1924 yilinda baslanmistir. Tren yolculugunda ilk yemekli servis
hizmetine 7 Temmuz 1925 yilinda Haydarpasa- Sincankdy arasinda sefer yapan
trenlerde baglanmistir. Demiryolu ulasiminda saglanan gelismeler arasinda 1927
yilinda Haydarpasa-Ankara arasinda Liiks Anadolu Express’ in seferler diizenlemesi
yer almistir. Bu hatlara ilave olarak yine ayni tarihte Haydarpasa- Trablussam ve
daha sonra 1930’ da Haydarpasa- Sivas ve 1935° de Haydarpasa-Elaz1g hatlarinda ki
yatakli vagonlarda hizmete girmeye baslamistir (N. Kozak vd., 2010: 105).

Cumhuriyet 6ncesi donemde konaklama sektoriinde de birkag 6nemli atilim
yapilmistir. Bunlarin basinda 1898 yilinda kurulan ve Tiirkiye’nin ilk Otelcilik
Uzman Okulunun ag¢ilmasi ¢aligmalarinin yapildigi Pera Palas, 1841° de Tiirkiye’nin
ilk oteli Otel d” Angleteer ve 1892 yilinda agilan Biiyiik Londra Oteli gelmektedir.
Aslinda Tirkiye’de cok eski tarihlerden beri seyyahlarin ugradigi ve kaldigi
kervansaray gibi konaklama yerleri bulunmaktadir. Ancak bu {i¢ otel turistik anlamda
kurulan ilk konaklama yerleri olmalar1 sebebiyle 6nem arz etmektedir. Bunlarin yani
sira Petersburg, Liixemburg, Paris, Univers, Grande Bretange, Bizans, Orient, Elysee
Francis, Grand Balcon, Peste ve Tobias otelleri de bu doneme ait otellerarasinda yer

almiglardir (Y1lmaz, 2007: 33).

1923 yili itibariyle Tiirkiye’ de Cumhuriyet’ in ilantyla yeni bir topluma doniisiimiin
ilk temelleri atilirken, iilke tepeden tirnaga her kurumuyla yeniden yapilanmaya
baglamistir. Cumbhuriyet, biitiin alanlarda oldugu gibi turizm alaninda da yeni
baslangiglara zemin hazirlamistir. Yabanci firmalarin Tiirkiye’ye gelmeye baslamasi
ile gelismekte olan yerel acente ve firmalar ilk olarak bilet satislar1 ve pasaport

islemleri gibi faaliyetlerle turizme katilmislardir. Turizm ve acentecilik
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faaliyetlerinde adi gecen kurumlardan ilki, 18 Ekim 1923 tarihinde Beyoglu Pera
Palas Oteli’nde faaliyete baglayan Milli Tiirk Seyahat Acenteciligi Ziya ve Siirekas1
(NATTA) olmustur. NATTA, bilet satisinin yani sira otomobil kiralama, brosiir
basma, rehber saglama, i¢ ve dis seyahatlerin diizenlenmesi gibi faaliyetleri de
bilinyesinde barindirmistir. NATTA ile ayn1 donemde kurulan bir diger acente olan
Passrapid de yurt disindan gelen ve yurt disina gidenlere yonelik pasaport temin
etme, gelenlere rehber saglama, otel ve pansiyon kiralama, vapur ve tren biletlerini

satma gibi hizmetleri sunmustur (N. Kozak, 2008: 133- 134).

2.2. PLANLI DONEM ONCESI TURKIYE’ DE TURIZM (1923- 1962)

Tiirkiye’ de Cumhuriyet doneminde turizm alaninda faaliyet gosteren ilk orgiit
olarak, 1923 yilinda Resit Saffet Atabinen ve bir grup aydin tarafindan kurulan
“Tiirkiye Seyyahin Cemiyeti” kabul edilmektedir. Cemiyet daha sonra “Tilrkiye
Turing Kuliibii” ardindan “Tiirkiye Turing ve Otomobil Kuliibii” admi almustir.
Cemiyet, Istanbul ve Bursa gibi énemli sehirlerin tarihi ve kiiltiirel degerlerini yurt
disinda tanitmay1 amac¢ edinmis, baslangi¢ olarak da kruvaziyer gemileriyle gelen
turistlerin limandan gegcislerini kolaylastiracak bir takim Onlemlerin almmasini
saglamistir. Cemiyet ayni zamanda bazi kuruluslarla da isbirligi yaparak turistlerin
kiigiik vapurlarla tasinmalarini kabul ettirmis bu hizmet ¢ergevesinde taksi, kayik ve

hamal tarifeleri hazirlatarak gerekli yerlere astirmistir (S6zen, 2006: 32).

Devam eden siirecte, Turing ve Otomobil Kurumu, uzun yillar turizm konusunda
devlet organi gibi caligmistir. Kurumun calismalar1 sonucunda, Tiirkiye’nin ilk
turizm brosiirleri, ilk afisleri, ilk karayolu haritalar1 bastirilmig, ilk terciiman
rehberlik smavlar1 yapilmis ve turizm ile ilgili ilk incelemeler gerceklestirilmistir (N.

Kozak vd., 2010: 106).

Turizmle 1ilgili bir baska faaliyet alam1 olan havacilik, Cumhuriyet doneminde
“Tiirkiye Tayyare Cemiyeti” nin kurulmasiyla ilk adimlarmi atmistir. 1925 yilinda
kurulan Cemiyet, 1933 yilinda “Tiirk Havayollar1 Isletme Idaresi” adini alarak

bugiinkii Tiirk Havayollar’’ nin temeli atilmistir (N. Kozak, 2008: 134).
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1930’ lu yillara gelindiginde Tiirkiye Seyyahin Cemiyeti’ nin caligmalar1 siirerken,
turizm islerine devlet tarafindan ilk resmi katilim, 1934 yilinda baslamistir. 1934
yilinda Iktisat Vekaleti Teskilat ve Vazifeleri Hakkindaki 2450 sayili kanun ile kamu
hizmetleri arasinda turizmde yer almaya baslamistir. Bu hizmet 1934 yilindan 1937
yilina kadar Dis Ticaret Dairesi (Tiirk Ofisi) tarafindan yiiriitiilmiis daha sonra 1938
yilinda Tiirk Ofis’in nesriyat ve propaganda servisi iginde (Turizm Masas1) bir sube
haline getirilmistir. 1939’ da Ticaret vekaletinin kurulusu sirasinda bu sube “Turizm
Miidiirliigii” adin1 almustir (Unliidnen vd., 2007: 237). 1940 yilinda ise bu kurum
turizm igleri “Matbuat Miidiirliigii” biinyesine yer almaya baglamistir. 1943 yilinda
Basm- Yayin Umum Miidiirliigiine” doniisen kurulusun biinyesindeki Turizm
Dairesine ¢esitli gorevler yiiklenmistir. Basm-Yayimn Umum Miidiirligii, 1949 yilinda
5392 sayili kanunla “Basin-Yayin ve Turizm Genel Midiirliigii” adin1 almistir. Bu
genel miidiirliik i¢inde turizm faaliyetinin daha etkin bir sekilde siirdiiriilebilmesi i¢in
“Turizm Dairesi” kurulmustur. Kanunun 17. maddesi gere§ince “Turizm islerine
verilecek yonii ve alinacak tedbirler hakkinda diisiincelerini bildirmek iizere” ayrica
bir de “Turizm Danisma Kurulu” olusturulmustur. Danisma Kurulu, 19 Aralik 1949
tarthinde ilk toplantisint (I. Turizm Danisma Toplantisi) yaparak ulusal turizm
politikasinin olusturulmasi yoniinde ilk adimlar1 atmistir. Toplant1 sonunda “Turizm
Ana Program1” adi altinda Tiirkiye’de turizm sektoriiniin gelistirilmesi amaciyla

alinmasi gereken 6nlemleri iceren bir program hazirlanmistir (S6zen, 2006: 19).

1950 yilinda ¢ikarilan “5647 Sayili Turizm Miiesseseleri Tesvik Kanunu” Tiirkiye’de
turizmin gelistirilmesi amaciyla ¢ikarilan ilk yasal diizenleme olarak kabul
edilmektedir. Bu yasayla, hangi isletmelerin “Turizm Miiessesi” olacaklari, yasanin
konusu olan tesvik tedbirlerinden hangi isletmelerin yararlanacaklari, tesviklerden
yararlanma kosullar1 ve turizm isletmelerinin denetlenmesine iligkin ilkelere ait
diizenlemeler yapilmistir. Ayrica 1950 yilinda Tiirkiye Emlak Kredi Bankasi® da bir
milyon liralik “Turizm Kredisi Fonu” olusturmustur. Ayni dénemde Turizm
Endiistrisi Tesvik Kanunu’nun amaglarin1 gergeklestirebilmek i¢in 1955 yilinda 10
milyon lira sermayeli “Tiirkiye Turizm Bankasi” kurulmustur. Bu banka 4 Mayis
1960 tarthli ve 7470 sayili kanunla, 300 milyon TL sermaye ile “Tirkiye
Cumhuriyeti Turizm Bankas1” na devir olmustur (Ogiit vd., 2003: 22).

37



Turizm sektoriindeki yatirimlar: canlandirmak amaciyla 1953 yilinda “6086 sayil

Turizm Endiistrisini Tesvik Kanunu” ile turizm alaninda yatirim yapacak 6zel

tesebbiisler, c¢esitli bakimlardan tesvik edilmistir. Bu yasayla getirilen en 6nemli

tesvik, turizm yatirimlarmin on yil siireyle vergi indiriminden yararlanmalarmin

saglanmasi seklinde olmustur. ller Bankasi’nin “Turizm Endiistrisi Tesvik Fonu” ad1

altinda bir kredi kaynagi olusturmasinin saglanmasi ve kredi kaynagi saglanmasina

yonelik diizenlemeler de ayn1 kanunun biinyesinde olusturulmustur (N. Kozak, 2008:

135- 136).

Tablo 2.1. Planli Dénem Oncesinde (1950- 1962) Tiirkiye’ de Turizmin Geligimi

Turizme Cikan
YILLAR Uygun Yatak Gelen Yabancy Turist Olanlar Vatandas

Sayisi Saytst Sayisi

1950 3.300 28.625 28.625 -

1951 - 31.377 31.377 -

1952 6.219 38.837 38.837 -
1953 - 91.114 70.055 80.134
1954 - 111.619 95.818 50.431
1955 900 107.348 76.569 34.043
1956 - 157.680 93.605 41.976
1957 - 159.148 100.803 44.368
1958 - 153.476 114.744 42.947
1959 12.326 165.803 126.690 49.357
1960 14.200 124.228 94.077 28.211
1961 - 144.356 129.104 34.794
1962 22.050 198.228 172.867 47.535

Kaynak: UNLUONEN, Kurban, Ahmet Tayfun, Arzu Kiliglar, Turizm Ekonomisi, 2007 s.239.

Tablo 2. 1’ e gore 1950- 1962 yillar1 arasinda gelen yabanci sayisinda siirekli artig
yasanmis ve 1962 yilinda 198.228 kisiye ulagsmistir. Bu donemde yurt digina ¢ikan
vatandas sayisi en yliksek seviyesine 1953 yilinda gergeklestirerek 80.134 kisi olarak
gerceklesmistir.
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Sekil 2.1. Planli Dénem Oncesinde (1950- 1962) Tiirkiye’ de Turizmin Gelisimi

40 37
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30 29
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20 18
1516
15 12,8 12,6 12,3

10 d B B 83 7.8 &

1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956 1957 1958 1959 1960 1961 1962

M Turizm Gelirleri (Milyon S) M Turizm Giderleri (Milyon $)

Kaynak: UNLUONEN, Kurban, Ahmet Tayfun, Arzu Kiliglar (2007), Turizm Ekonomisi’ nden

alinan verilerle tarafimizdan olusturulmustur.

Tirkiye’ de 1950- 1962 donemine ait turizm istatistiklerinin yer aldigir Sekil 2.1° e
gore turizm gelirleri 1951 yilinda ulasarak 15 milyon dolar ile donemin en yiiksek
seviyesine ulagmustir. Turizm gelirleri agisindan en disiik oran ise 2,6 milyon $ ile
1958 yilinda gergeklesmistir. Turizm giderlerinde ise en yliksek oranin 37 milyon

dolar ile 1954 yilinda gergeklestigi goriilmektedir.

Bu donem ile ilgili olarak bir analiz yapilacak olursa, 1950 yilina kadar turizm
alaninda ciddi adimlarin atilmadig1 goriilmektedir. 1923- 1950 yillar1 arasinda, bir
yandan dilinyanin siyasal konjonktiliriiniin inisli-gikighh ve c¢ogu zaman, savas
icerisinde bir yasamin sirdiiriildiigii bir doneme rast gelmesi sonucu turizm
hareketlerinin diinya genelinde soniik ge¢mesi, diger taraftan yeni kurulan Tiirkiye
Cumbhuriyeti’'nin icte ve dista ¢ozmesi gereken ekonomik, siyasal ve toplumsal
sorunlarin bulunmasi, Tiirkiye’de turizm adina yapilan ¢alismalarin yeterli diizeyde
uygulanamamasina yol a¢mustir. Ancak 1950-1960 doneminde, o donemin
iktidarmin da ekonomik anlayisinin etkisiyle bu alanda bazi Oncii ¢aligmalar da

yapilmistir (N.Kozak vd., 2010: 111).
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Planli donem Oncesinde turizm endiistrisi adma biliyiilk adimlar atilmasa da bu
donemde turizmin devlet teskilati icinde yer almaya baslamasi planli donemde

gerceklestirilecek atilimlara zemin olusturmustur.

2.3. PLANLI DONEMDE TURKIYE’ DE TURIZM

Planli donem 1962 yilinda yiiriirliige konulan gecici bir planla baslar ve gilinlimiize
kadar devam eder. iktisadi plancilik “Belli bir dénemde belirli sosyo- ekonomik
amagclara ulasabilmek icin, bu isle gorevlendirilmis organlar tarafindan ve daha
onceden saptanan araglar1 kullanmak suretiyle belli bir bdlgede yiiriitiilen

faaliyetlerin timii” olarak tanimlanir (N. Kozak vd., 2010: 113).

Hazirlanan Bes Yillik Kalkinma Planlari’nin amaglarini teknik, ekonomik, politik ve
yapisal degisiklikler ©Ongoren amaclar olarak dort baghik altinda toplamak
miimkiindiir. Teknik amaglar; gelecekle ilgili alinacak kararlar1 planlamak, 6zel
kesimden kamu kesimine isletmecilik prensiplerini aktarmak, piyasa arastirmasi
yapmak ve gelecege ait belirsizlikleri ve riskleri azaltarak minimum diizeye
indirmekten olusmaktadir. Ekonomik amaclar; kaynaklarm optimal kullanimi,
isgilicliniin tam kullanimi, tiretim kapasitesinin tam kullanimi, yasam standardinin ve
refahin en st diizeye ¢ikarilmasi, iktisadi biiylimenin maksimum diizeye
ulastirilmasi, ekonomide dengeli kalkinmanin saglanmasi ve ekonominin konjonktiir
hareketlerinden en az etkilenmesinin saglanmasindan meydana gelmektedir. Politik
amagclar ise milli savunma ya da silahlanma amacina yonelik planlama, askeri ve
ekonomik bakimdan bir savasin kazanilmasi i¢in yapilan planlama ve sosyal
sistemler arasindaki rekabetten galip ¢ikmak i¢in yapilan planlamalardir. Son olarak
yapisal degisiklikler 6ngdren amaclar; kurumsal yap1 degisiklerinin ekonomik yap1
iizerindeki etkilerinden faydalanmak, ekonomideki tekellesmenin olumsuz etkilerini
azaltmak veya kaldirmak, ekonomik yapisal degisiklikler Ongoéren, yeni
sanayilesmeyi iceren amaclar ve toplumun yapisini degistirmeyi amaclayan

planlardan olugmaktadir (S6zen, 2006: 22- 24).
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Tirkiye’de  uygulanan  planlar  “kalkinma  tipli  planlar”  kapsaminda
degerlendirilmekte ve silire bakimmdan {i¢ ayr1 plan uygulanmaktadir (N. Kozak,

2008: 137- 138):

e Perspektif Planlar: Uzun donemli plan olarak adlandirilan bu planlar, hizli
bir ekonomik kalkimmanin saglanabilmesi i¢in, bir biitlin olarak ekonomide
ya da degisik sektorlerde karsilasilacak sorunlarin ¢6ziimiinii gosteren genel
nitelikte makro hedefleri icermektedir.

e Bes Yilhk Kalkinma Planlari: Orta donemli planlar olarak da
degerlendirilen bu planlarda, idari ve siyasal gerekler yaninda baraj, liman,
demiryolu, karayolu yapimi ve yenilenmesi, elektrik santralleri, sulama
projeleri ve agir sanayi yatirimlarinin tamamlanarak isletilmeye sunulmasma
imkan verecek bir siire se¢ilmistir.

e Kisa Donemli Planlar: Yillik programlar olarak tanimlanan bu planlar,
yukarida aciklanan iki plandan daha agik ve ayrintihdir. Beg yillik planlarin
yillik uygulama donemlerinin saptanmasi sonucunda yillik planlar meydana

gelmektedir.

Uygulamaya konulan kalkinma planlar1 incelendiginde turizm sektorii ile ilgili
ulagilmak istenen hedefleri asagidaki gibi 6zetlemek miimkiindiir (Cuhadar,

2006: 27) :

e Turizm vasitasiyla saglanacak doviz gelirlerini artirmak ve o6demeler
bilancosu a¢iginin kapatilmasinda bu gelirlerden yararlanmak,

e Tirkiye’ ye gelen turist sayisini artirmak,

e Turistlerin ortalama kalis ve harcama stirelerini artirmak,

e Turizmde Oncelikli yoreleri tespit etmek, altyapr ve fiziksel planlama
faaliyetlerini tamamlamak,

e Ic turizm hareketlerini gelistirmek ve bu amaci gerceklestirmek icin
Ozellikle calisanlara tatil imkanlar1 saglamak,

e Turizm tanitim faaliyetleri lizerinde yogunlasmak,

e Fiyat politikasmni belirlemek,
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e Kamunun altyapiyi, 6zel sektoriin tistyapiy1 gerceklestirmesini saglamak,

e Yabanci yatirimlari tesvik etmek.

Turizm sektorii Tiirkiye’ de Ozellikle 6demeler bilangosu ag¢igin kapatilmasi i¢in
kalkinma planlar1 doneminde uygulamaya konulan ilke ve politikalarla gelistirilmeye

calisilan bir sektor haline gelmistir.

2.4. BIRINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIiZM
SEKTORU (1963- 1967)

1963 yilinda yiiriirliige giren bes yillik kalkinma planlarinda, Tiirkiye ekonomisinin
karma bir oOrgilitlenme c¢ercevesi iginde gelismesi Ongorilmiistiir. Planin temel
varli§im1 olusturan ilke, Planin kamu sektorii i¢in emredici, 6zel sektdr icin ise
ozendirici ve yonlendirici olma 0Ozelligini tasiyor olmasidir. Bu ilkenin turizm
sektoriinde uygulamaya yansimasi, diger sektorlerde oldugu gibi altyap1
yatrimlarmin  kamu sektorii tarafindan, tstyap:r yatwrimlarmin ise 6zel sektor
tarafindan Ustlenilmesi seklinde olmustur (Bozok ve Sahin, 2009: 264). Birinci Bes
Yilhik Kalkinma Plan1 doneminde, Tirkiye’'nin o6demeler dengesi aciginin
kapatilmasinda turizmden daha fazla yararlanilarak zengin, dogal ve tarihi
kaynaklarin daha etkin bir sekilde kullanilmasi, bunun i¢in gerekli yatwrimlarin
yapilmasi, reklam ve tanitim faaliyetlerine Onem verilmesi temel ilkeler olarak
benimsenmistir (Kozak vd., 2010: 114). Birinci Kalkinma Plan1 Donemi 6ncesi
yurda gelen turistler ortalama dort giin kalarak 60 dolar birakmaktadirlar. Bu oranin
donem sonunda ortalama 6 giin kalarak 100 dolara ¢ikarilmasi amag¢lanmistir. Bunun
icin, 1963- 1967 donemi siiresince kaynaklarin sinirli olmasi sebebiyle yurdun
turizme elverisli bolgelerinden ancak turist ¢gekme kabiliyeti yiiksek olan ve kisa

siirede sonug alinabilecek yerler degerlendirmeye alinmistir (DPT, 1963: 425).

S6z konusu bu ilkeleri gergeklestirmek i¢cin planda Ongoriilen tedbirler kisminda;
turist ¢ekmek amaciyla Tirkiye’ nin ¢ok iyi propagandasinin yapilmasi ve bu
propaganda c¢alismalarinda tecriibeli yabanci reklam kurumlar: ile isbirliginin
saglanmasi, iilke genelinde turizm islerini yiiriitmek tizere bir teskilatin kurulmasi,

sehir ve kasabalarda turizm ile ilgili kurum ve kuruluslarm katildigi bir “Turizm
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Gelistirme Kurulu” nun kurulmasinimn tesvik edilmesi, turistlerin yurtta kalmalarini
kolaylastirict tedbirlerin alinmasi, yasa ve tiiziiklerin turizmin gelismesini engelleyen
hiikiimlerinin degistirilmesi ve yeni yapilacak turizme elverisli otel ve motellerin bir
siire i¢in bina vergisinden muafiyetinin saglanmasi bu donemde almacak tedbirler

arasinda yer almistir (DPT, 1963: 428).

Birinci donem sonunda hedeflenen amaclar ve alinan tedbirler dogrultusunda 1963-

1967 doneminde turizmde meydana gelen degisimlere Tablo 2.2° de yer verilmistir.

Tablo 2.2. Birinci Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlari

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani (%)
1963 200.000 198.841 99,4
1964 240.000 229.347 95,6
1965 288.000 361.758 125,6
1966 345.000 440.534 127,7
1967 415.000 574.055 138,3
Toplam 1.488.000 1.804.535 121,3
PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (MILYON $§)
Villar Plan Gergeklesen | Gergeklesme Plan Gergeklesen | Gergeklesme
Hedefi Gelir Orant (%) Hedefi Gider orani (%)
1963 13 7,7 59,2 20 20,5 102,5
1964 18 8,3 46,1 21 21,8 103,8
1965 25 13,8 55,2 23 24,3 105,7
1966 35 121,1 34,6 25 26,3 105,2
1967 48 13,2 27,5 28 26,8 95,7
Toplam 139 55,1 39,6 117 119,7 102,3

Kaynak: SOZEN, Muhtesem Oztiirk, ” 1982 Sonras1 Dénemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm
Politikalar1 ve Turizm Politikalarinin Canakkale Ekonomisine Etkileri” , Yayinlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi: 2006 s: 66- 68.

Tablo 2.2 ye gore plan donemi boyunca toplam yabanci sayist siirekli artarak donem
sonunda 1.804.535 kisiye ulasmis ve bu rakam, hedeflenen sayiy1 asarak % 121,3

oraninda gerceklesme saglanmustir. Turizm gelirlerinde % 39,6’ lik gergeklesme
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orani saglanarak 55,1 milyon dolarlik gelir elde edilmistir. Turizm giderlerinde ise

% 102,3 oraninda hedeflere ulagiimistir.

Tablo 2.3. Birinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

GSMH IHRACAT ITHALAT

YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
1963 7.422,4 368 688
1964 7.923,6 411 537
1965 8.525,1 464 572
1966 10.157,6 490 718
1967 11.275,3 523 685

Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfas1, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-html ,20.03.2011.

Tablo 2.3° e gore Birinci Kalkinma Plan1 doneminde GSMH ve ihracat oranlarinin
donem boyunca siirekli artis gosterdigi dikkat ¢ekmektedir. Donem basinda 7 milyon
dolar1 asan GSMH oran1 donem sonunda 11 milyon dolara yiikselmistir. Thracat
gelirleri incelendiginde 1963 yilinda 368 milyon dolar iken donem sonunda 523
milyon dolara yiikselmistir. Ithalat giderleri ise 1967 yilinda 685 milyon dolar

seviyesinde gerceklesmistir.
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Sekil 2.2. Birinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii
r45 4,1 4,2 j

3,9

1963 1964 1965 1966 1967

B Turizm Gelirinin GSMH’ ya Oran1 %

B Turizm Gelirlilerinin ihracat Gelirlerine Orani %

L H Turizm Giderlerinin ithalat Giderlerine Orani %

J

Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan

olusturulmustur. http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html ,20.03.2011.

Sekil 2.2” de 1963- 1967 donemine ait ekonomik veriler yer almaktadir. Bu donemde
turizm gelirlerinin GSMH” ya oran1 1965 yilinda % 2 diger dort yilda ise % 1 olarak
gergeklesmistir. Turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine oran1 1965 yilinda donem
icindeki en yiiksek seviyesine ulasarak % 3 olarak gergeklesmistir. Turizm
giderlerinin ithalat igindeki oran1 donem sonu itibariyle % 3,9 olarak gergeklesmistir.
Birinci Bes Yillilk Kalkinma Plani’nda turizm, O6demeler bilangosu ag¢iginin
kapatilmasinda dnemli unsurlardan biri olarak goriilmiis ve turizmin gelistirilmesinde
ana ilke ve hedeflerden biri olarak da konaklama tesisi yatirimlarmin artirilmasi
benimsenmistir. Bu ilke ¢er¢evesinde Marmara, Ege ve Akdeniz bolgelerinde turizm

yatirmmlarinin artirilmasima karar verilmistir (Cavus ve Onciier, 2009: 95).

1963 yilinda Turizm ve Tanitma Bakanligi’ nin kurulmasi, beraberinde Kiiltiir ve
Turizm Bakanlhigi’nin halen varligini siirdliren yurtigi ve yurtdigi Orgiitlerinin
faaliyete baslamis olmasi, (Kozak vd., 2010: 112) 1965 yilinda belgelendirme
sistemini getiren “Turizm Tesisleri Nitelikleri Y&netmeligi” ve “Oncelikli Turizm

Bolgeleri” i¢in Bakanlar Kurulu Karar1 neticesinde kredilendirme yolunun
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acilmasinin saglanmasi (Tokugoglu, 2009: 294) bu donemde turizm adina yasanan

onemli gelismeler arasinda yer almistir.

1966 yilinda Taksim Otelcilik A.S. ve Dedeman Otelleri’ nin ilk zinciri olan Ankara
Dedeman Oteli’nin faaliyete baslamis olmasi bu donemde konaklama tesisleri

acisindan dnem arz etmistir (Cavus ve Onciier, 2009: 97).

Birinci Kalkinma Plani Donemi degerlendirilecek olursa; beklenen talep artisi
gerceklesmis ve planda 1967 yili i¢in 6ngdriilen yabanci turist sayisma 1966 yilinda
yaklagik olarak ulasilmistir. Ancak dis turizm gelirlerinin tiimiiniin resmi kanallar
aracilifiyla yurda girmesi saglanamamistir. Ayrica sektordeki arz kapasitesi, nitelik
ve nicelik bakimimdan gerekli gelismeyi gosterememistir. Gelecek donemlere gore,
cesitli kamu ve 6zel sektor kuruluslari arasinda turizm endiistrisi i¢in ¢ok 6nemli
olan koordinasyon heniiz saglanamamistir. Bu donemde turizm tanitimi ticari nitelik
tagimis, politik ve kiiltiirel tanitimlardan bagimsiz olarak yiiriitiilmiistiir. Bunlarin
yani sira, turizm egitimi ve 0gretimi ¢aligmalari, turizm kredisi politikasi i¢cin gerekli
orgiitlenme tam olarak kurulamamais, turizmi tesvik edici mali hukuki tedbirler yeterli
seviyeye getirilememistir (DPT, 1967: 593- 594). Ayrica bu donemde i¢ turizmin
gelistirilmesi yoniinde ¢alismalara baslandigir fakat bu calismalarin sadece plan
asamasinda kaldig1 ve uygulama asamasma gecilemedigi goriilmiistiir. Planlarin
uygulamaya konulamamasinin dogal sonucu olarak artan i¢ talep ihtiyacini
karsilayacak nitelikte yeterli arz kapasitesi olusturulamamistir (Kusluvan ve Eren,

2009: 61).

Yildirim (2005: 7) ¢alismasinda bu olumsuzluklarin baslica sebepleri olarak, bir ¢ok
konu da mevzuat degisikligine ihtiya¢ duyulmasi, imkanlarin ¢ok sinirli olmasi ve
baz1 konularda yeterli arastrma yapilmadan uygulamaya ge¢ilmesini gostermistir.
Ayrica tedbirlerden bazilar1 da daha sonraki donemlerde uygulanacak planlarda ya

tamamen terk edildigi ya da degisiklige ugratildigini ifade etmistir.
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2.5. IKINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1968- 1972)

Ikinci Plan siiresince turizmin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fonksiyonlarindan tam
olarak yararlanilmasi planlanmistir. Turizm gelirleri, yabanci turist sayisi ve i¢
turizm hareketlerinin canlandirilmaya c¢alisilmasi, sektordeki fiyat politikalarmin
uluslararasi1 rekabet sartlarina gore diizenlenmesi, altyapi tesisleri ve bu tesislere
yardimc1 imkanlarin ve drnek tesislerin kamu sektdriince ele alinmasi, diger turistik
yatirimlarin ise 0zel sektorlerce yapilmasi bu donemki planlar arasinda yer almistir
(Sezgin, 2001: 150).

Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Dénemi‘ nin politika ve tedbirler kismi; Turizm ve
Tanitma Bakanlig1’ nin sadece turizm sektorii ile ilgilenmesi ve Tiirkiye’ nin turizm
tanitimmin sadece bu kurum tarafindan yiiriitilmesi, gida sagligma ve cevre
kontroliine 6nem verilmesi, turizm kredilerinin artirilmasi, farkli kurumlar araciligi
ile yiiriitiilen turizm egitim ve dgretimi faaliyetlerinin Turizm Egitimi ve Ogretimi
Milli Merkezi biinyesinde koordineli hale getirilmesi konularindan olugmustur (DPT,
1972: 600- 601).

Tablo 2.4. Ikinci Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlar1

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani(%)
1968 588.000 602.996 102,6
1969 735.000 694.229 94,5
1970 920.000 724.784 78,8
1971 1.150.000 926.019 80,5
1972 1.435.000 1.034.995 72,1
Toplam 4.828.000 3.983.023 82,5
PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (Milyon $)
YVillar Plan Gergeklesen | Gergeklesme Plan Gergeklesen | Gergeklesme
Hedefi gelir orani (%) Hedefi Gider orani (%)
1968 45 24,1 53,6 45 334 74,2
1969 55 36,6 66,5 50 422 84,4
1970 77 51,6 67,0 55 47,7 86,7
1971 110 62,9 57,2 60 42,2 70,3
1972 135 103,7 76,8 65 59,3 91,2
Toplam 422 278.,9 66,1 275 2248 81,7

Kaynak: SOZEN, Muhtesem Oztiirk, *1982 Sonrasi Donemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm
Politikalar1 ve Turizm Politikalarinin Canakkale Ekonomisine Etkileri”, Yayinlanmamig Yiiksek
Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi: 2006 s: 66- 68.
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1968- 1972 yillar1 arasinda gelen toplam yabanci ve ¢ikan vatandas sayismin Tablo
2.4 e gore yillar itibariyle siirekli artis kaydettigi goriilmektedir. Donem sonunda
hedeflenen turist sayis1 4.828.000 iken gergeklesen sayr 3.983.023 olmus ve
% 81,2’ lik gerceklesme orani saglanmistir. Bu donemde turist sayisinda oldugu gibi
artan oran turizm gelirlerinde de gergeklesmis ve 278,9 milyon dolar gelir saglanarak
% 66,1 oraninda hedeflere ulasilmistir. Her ne kadar Ikinci Kalkinma Plan
doneminde hedeflere ulasilamasa da hedef oranlarmin ¢ok da gerisinde kalinmadigi

goriilmiistiir.

Tablo 2.5. Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Déneminde Turizm Sektorii

GSMH [HRACAT ITHALAT
YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
1968 12.499,3 496 764
1969 13.877,0 537 801
1970 9.951,3 588 948
1971 12.969,9 677 1.171
1972 17.200,7 835 1.563

Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Tablo 2.5’ e gore Ikinci Kalkinma Plani1 déneminde GSMH oranlar1 1970 yili harig
diger yillarda bir 6nceki yila gore artan bir seyir izlemistir. 1968 yilinda yaklasik
12.500 milyon dolar olan GSMH oranlar1 1970 yilinda yaklasik olarak 9.950 milyon
dolara gerilemis ve donem sonunda 17.200 milyon dolara yiikselmistir. S6z konusu
donemdeki ihracat gelirleri donem boyunca siirekli artis gostermis ve 1970 yilinda
835 milyon dolar seviyesine yiikselmistir. 1968- 1972 yillar1 arasinda ithalat giderleri
donem basinda 764 milyon dolar iken donem sonunda 1.563 milyon dolara

yiikselmistir.
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Sekil 2.3. Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Déneminde Turizm Sektorii
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Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan
olusturulmustur. http://www ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Sekil 2.4> e gore 1968 yilinda turizm gelirlerinin GSMH’ ya oran1 % 2 iken 1972
yilinda donemin en yiiksek oranina ulasarak % 6 seviyesinde gerceklesmistir. Turizm
gelirlerinin ihracat gelirlerine oran1 donem buyunca siirekli artis gdstermis ve donem
sonunda % 12,4 seviyesine yiikselmistir. Turizm giderlerinin ithalat giderlerine orani
1969’ da donem igerisindeki en yiiksek oranina ulasarak % 5,3 ve donem sonunda

% 3,8 seviyesinde ger¢eklesmistir.

Bu dénemde turizmin gelismesi i¢in kalkinma planlarmin yani sira bdlgesel, yerel ve
Ankara, Izmir ve Istanbul’ u kapsayan metropoliten planlarda hazirlanmistir.
Bolgesel ve yerel politikalara ek olarak ii¢c ana sehir planinin hazirlanmasi igin Imar
ve Iskan Bakanlig1’ na bagli planlama biirolar1 kurulmustur. Ayrica Antalya, Mugla
ve Kapadokya i¢in turizmin gelismesi amaciyla ayr1 planlar hazirlanmistir (Yildirim,
2005: 8).

Kamu yatirimlar1 da bazi 6rnek tesisler disinda, genellikle alt yap1 ve tamamlayici
yatirimlara yonelmis, 6zellikle bir 6nceki plan doneminde devlet tarafindan yapimima
baslanan biiyiik kapasiteli otel ve tatil koylerinin yatirimlar1 tamamlanmis ve hizmet

verilmeye baslanmistir. ikinci plan doneminde konaklama tesisleri yapimi daha gok
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0zel kesim tarafindan tstlenilmis ve bu girigim tesvik tedbirleri ile desteklenmistir.
Bu donemde isletmeye agilan tesisler arasinda once Fransiz tatil koyi Clup
Mediterrane tarafindan isletmeye acgilan Kusadasi’nda bulunan Okiiz Mehmet Pasa
Kervansaray1 ve daha sonra faaliyete gecen Mart1 Tatil Koyt yer almistir (Cavus ve

Onciier, 2009: 98).

Ikinci Plan Dénemi’nde turizm politikasinmn ilkesi, kitle turizminin gelistirilmesi
olmustur. Bu amagla 6zellikle donemin son yillarinda, fiziksel planlar1 tamamlanmis
alanlarda kitle turizminin gelisimine katki saglayacak tesislerin yapilmasi i¢in tesvik
ve tedbirler olusturulmustur. Ancak sektoriin kredi ihtiyacinin karsilanmasinda
etkinlik saglanamamistir. Bu plan doneminde yillik %14 oraninda artan belgeli
tesisler,1971 yilinda 31.235 yatak kapasitesine ulasmis ve biiyilk oranda Marmara
Bolgesinde yogunluk kazanmistir (DPT, 1972: 625- 616).

Sekil 2.4. ikinci Kalkinma Plan1 Déneminde Belgeli ve Toplam Tesislerin Bolgesel
Dagilimi (Yatak Yiizde Olarak)
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Kaynak: Devlet Planlama Teskilati, ikinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 (1967)° dan alman verilerle

tarafimizdan olusturulmustur.

Sekil 2. 5° deki tesislerin bolgesel dagilimma gore, Marmara Bolgesi’ nde belgeli
tesislerin % 47,6’ s1 toplam tesislerin % 33,1°i, Ege Bolgesi’ nde belgeli tesislerin

%24’ 1 toplam tesislerin %9,8” i, Akdeniz Bolgesi’ nde belgeli tesislerin % 3,4’ i
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toplam tesislerin % 8,5° i ve I¢ Anadolu Bélgesi’ nde belgeli tesislerin % 13,8’ i ve

toplam tesislerin % 19,1’ 1 seklinde dagildig1 goriilmiistiir.

Seyahat acentelerinin kurulus ve faaliyetlerini denetlemeye yonelik ¢ikarilan 1968
Sayili Seyahat Acenteleri ve Seyahat Acenteleri Birligi Kanunu, hem seyahat
acenteleri hem de meslek Orgiitii olan seyahat acenteleri i¢in temel yasal dayanagi
olusturmak tizere 1618 Sayili1 Yasa ile 1972 yilinda seyahat Acenteciligi kavraminin
kurumsallastrmak amaciyla ilk admmlar atilmis ve Seyahat Acenteleri Birligi
(TURSAB) meslek orgiitii biinyesinde seyahat acentelerinin orgiitlenmesi ve
gelismesi planlanmast bu donemde turizmi gelistirmek admna yapilan girisimler
arasinda yer almistir (Kaya, 2009: 212). Bu donemde yasanan bir diger gelismesinin
turist rehberligini konu alan ilk yonetmelik olarak sayilan 2730 sayili Kararnamenin
gelismis ve detaylandirilmis sekli niteligindeki Terciiman Rehber Kurslari’nin ve
Tercliman Rehber Yonetmeligi’ nin 1971 yilinda ¢ikartilmis olmasidir (Colakoglu,

2009: 171).

Genel olarak Ikinci Bes Yillik Kalkmma Plan ddénemi degerlendirildiginde, bu
donemde turizm konusuna daha gerceke¢i bir yaklasim saglandigi, yatirimlarin nicelik
ve niteliklerine iliskin 6nemli dl¢iitler igerdigi goriilmiistiir. S6z konusu donemde,
turizm yatirimlarmin plansiz ve atil kapasite yaratacak bicimde dagilimini1 6nlemek
iizere, turistik potansiyeli yiiksek yerlerde yogunlastirilmas: ilke olarak
benimsenirken, yatirimlarm kitle turizminin amag ve gereclerine uygunlugu ilkesine
de planda yer verilmistir. Diger yandan kamu sektoriiniin tiim alt yap1 gereklerine
onciiliik edecek nitelikte tistyapmin gergeklestirilmesi yoniinde de orgiitlenmesi,
iistyap1 yatirimlarmin 6zel sektor tarafindan iistlenilmesi ve bu amagla kredi, mali ve
yasal kaynakli onlemlerle desteklenmesi gibi ilkeler de getirilmistir. Ikinci plan
doneminde genel olarak, giiniin gelisim ve gereklerine uygun bir turizm anlayisinin
yani kitle turizminin getirilmesinden baska, alt ve iist yapt dengesinin kurulmasini
saglamaya yonelik bir uygulama getirdigi yani, “turizm amagh fiziksel plan”
goriigiiniin de olusturuldugu goriilmiistiir (Bozok ve Sahin,2009:269). Birinci ve

Ikinci Kalkmma Planlarini temel ilkeleri agisinda karsilastirildiginda; Ikinci Planda,
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birinciden farkli olarak kitle turizminin ve fiziki planlamanin temel alindigi

goriilmiistiir (Sezgin, 2001: 150).

2.6. UCUNCU BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1973- 1977)

1973- 1977 donemi i¢in hazirlanan planin ilke ve tedbirler kisminda; yatirim ve
tanitma faaliyetlerinin kitle turizmi esasma uygunlugunun saglanmasina, alt ve
istyap1 yatirimlarinin fiziksel planlara uygunlugunun saglanmasina, sosyal turizme
onem verilmesine, sektoriin kredi ihtiyacinin karsilanmasina ve turizm egitimine

onem verilmesi konulara yer verilmistir (DPT, 1972: 619- 620).

Tablo 2.6. Uciincii Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlari

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi (Bin) Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani(%)
1973 1.243.000 1.341.527 107,9
1974 1.404.000 1.110.298 79,1
1975 1.586.000 1.540.904 97,2
1976 1.792. 000 1.675.846 93,5
1977 2.026.000 1.661.416 82
Toplam 8.051.000 7.329.991 91
PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (Milyon $)
Yillar Plan Gergeklesen | Gergeklesme Plan Gergeklesen | Gergeklesme
Hedefi gelir orani (%) Hedefi Gider orani (%)
1973 90 171,5 190,6 62,2 93 149,5
1974 108 193,7 179,4 70,2 151,8 216,2
1975 129,6 200,9 155,0 79,3 154,9 195,5
1976 155,5 180,5 116,1 89,6 207,9 232
1977 186,6 204,9 109,8 101,6 268.5 2643
Toplam 669,7 951,5 142,1 402,9 876,2 217,5

Kaynak:SOZEN, Muhtesem Oztiirk, 1982 Sonrasi Dénemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm

Politikalar1 ve Turizm Politikalarinin Canakkale Ekonomisine Etkileri” , Yayinlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi: 2006 s: 66- 68.

1973- 1977 dénemi igin hazirlanan Ugiincii Bes Yillik Kalkinma Plan1 déneminde

hedeflenen ve gergeklesen veriler Tablo 2.6° da yer almaktadir. Elde edilen verilere
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gore; hedef turist sayisi sadece 1973 yilinda asilmis; diger yillarda hedeflere
ulagilamamistir. Ancak donem sonunda % 91° lik gerceklesme orani elde edilmistir.
Bu donemde turizm gelirleri agisindan her yil hedeflerin {izerinde rakamlar elde
edilerek donem sonunda % 142,1° lik ger¢eklesme orani saglanmistir. Turizm
giderleri de aym1 donemde hedeflerin ¢ok iistiinde gercekleserek donem sonunda

%217,50raninda gerceklesme saglanmistir.

Tablo 2.7. Ugiincii Bes Yillik Kalkmma Plan1 Déneminde Turizm Sektorii

GSMH IHRACAT ITHALA
YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
1973 22.130,7 1.317,1 2.086,0
1974 30.507,0 1.532,2 3.777,6
1975 37.598.0 1.401,1 4.738,7
1976 41.283,5 1.960,0 5.128,0
1977 49.177,1 1.753,0 5.796,3

Kaynak:Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Tablo 2.7° ye gore 1973- 1977 yillar1 arasinda GSMH ve ithalat giderleri donem
boyunca artig gostermistir. 1973 yilinda yaklasik 22.000 milyon dolar olan GSMH
oranm1 1975 yilinda yaklasik 37.600 milyon dolara yilikselmis donem sonunda ise
49.000 milyon dolar1 asnustir. Ugiincii plan donemi sonunda ihracat gelirleri 1.753
milyon dolar seviyesinde ger¢eklesirken ayni yildaki ithalat giderleri 5.800 milyon

dolar seviyesinde ger¢eklesmistir.
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Sekil 2.5. Uciincii Bes Yillik Kalkinma Plani Déneminde Turizm Sektorii
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Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alinan verilerle olusturulmustur.
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html, 21. 03. 2011.

Sekil 2.6’ da belirtildigi tizere turizm gelirlerinin GSMH’ ya oran1 1973 yilinda
donemin en yiiksek seviyesinde yer alarak % 8 oraninda gerceklesmis ve bu oran
donemin son iki yilinda % 4 seviyesine gerilemistir. Turizm gelirlerinin ihracat
gelirlerine oran1 donem igindeki en yiiksek seviyesine 1975 yilinda ulasarak % 14,3
seviyesine yiikselmis ve donem sonunda % 11,7 oranmna gerilemistir. Turizm

giderlerinin ithalat giderlerine oran1 1977 yilinda % 4,6 olarak gergeklesmistir.

Ucgiincii Plan dénemi basinda belgeli ve belgesiz yaklasik olarak 72 bin yatak olan
konaklama tesisleri kapasitesinin donem sonunda 126.920 yataga c¢ikarilmasi
amaglanmigtir. Hem bu kapasitenin yaratilmasi hem de altyapi yatirimlart igin
toplamda 4,5 milyar TL yatirim ihtiyac1 tahmin edilmistir. Bu tutarin % 66,6’ lik
boliimiiniin konaklama tesislerine ayrilmasi ongoriilmiistiir. Plan donemi sonunda ilk
iki plan doneminde oldugu gibi istenen konaklama kapasitesine ulagilamamistir. Bu
donemde, konaklama kapasitesi yilda ortalama % 10,2 oraninda artarak 50.379’ a
ulagmistir. Ancak plan hedeflerinin ger¢eklesme orani % 21,9 seviyesinde kalmistir

(Cavus ve Onciier, 2009: 100- 101).
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1973 yilinda baslayan ekonomik durgunluk ve petrol krizi, diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de turizm hareketlerini kisitlamistir. Bunun sonucu olarak Uciincii Plan
Donemi’nde mevcut imkan ve olanaklarla turizm sektori, gelisme siirecini devam

ettirememis ve 6zellikle yatirimlar bakimindan duraklama siirecine girmistir.

Yine de bu donemde turizm bilincinin ¢esitli aksakliklara ragmen biiylik Olciide
yerlesmis oldugunu ve turizm yatirimlarma ayrilan paylarin arttigmi séylemek
miimkiindiir. Ayrica bu donemde 1973 yilindan sonra “Yeni Belediyecilik
Anlayis1”na uygun olarak yerel yonetimler i¢in “Uretici- Kaynak Yaratici- Tiiketiciyi
Koruyucu Belediye” kavramlar: ile yerel yonetimlerin yapisinda bir degisiklik ile
imaj gelistirme ¢abasi Ugiincii Plan doneminde onemli gelismeler arasinda yer

almistir (Bozok ve Sahin, 2009: 271).

2.7. DORDUNCU BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1979- 1983)

Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plani farkli nedenlerle 1978 yilinda uygulamaya
gecemediginden dolayr bu yila 6zgli bir program hazirlanmistir. Bu program
bilinyesinde turizmle ilgili yapilacak diizenlemeler arasinda iilkenin sahip oldugu
dogal, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri degerlendirilerek halka daha kaliteli dinlenme
imkanlar1 sunmasi “Turizm Sektorii Ana Politikas” calismasina hiz verilerek
turizmin gelismesine hiz kazandirilmasi1 6ngoriilmiistiir. Bu amaglarm yani sira kiy1
yasasinin ¢ikarilmasi i¢in hazrliklar yapilarak, organize turizm bdlgelerinin
saptanmasi ve llkeyi tanitacak kampanyalarin baglatilmasi ge¢is doneminin hedefleri

arasinda yer almistir (Kozak vd., 2010: 115).

1980’ Ii yillardan itibaren ekonomik ve kitlesel bir olgu haline gelen turizmin
ozellikle gelismekte olan iilke ekonomilerine sagladigi olumlu etkiler, turizmin
ekonomik yoniinii daha da ortaya ¢ikararak iilke ekonomilerinin karsilastig1 ulusal ve
uluslar aras1 ekonomik sorunlarmn ¢éziimiinde ve darbogazlarin asilmasinda turizm,
dinamik ve ekonomik olma 06zelligi ile bir ¢ikis noktast olusturmustur (Kar vd.,

2004:88-89).
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Doérdiinci plan doneminde, turizm gelirlerinin yilda ortalama % 23, turizm
giderlerinde de ortalama % 41’°lik artis hedeflenmis ve bu planli donem sonunda
1.390,6 milyon dolarlik net doviz gelirinin elde edilmesi amaglanmistir. Yabanci
turist sayismin 13.942 bin kisiye, turizm gelirlerinin ise 2.418 milyon dolara
ulagmas1 planlar arasindadir. Konaklama sektorii acisindan, yatak sayisi hedefi
95.000 olarak belirlenmistir. Ongdriilen bu yatak kapasitesinin saglanabilmesi i¢in
toplam olarak 18.300 milyon liralik yatirim yapilmasi bu plan doneminin hedefler

kismini olusturmustur (DPT, 1979: 430- 431).

Doérdiinci Plan doneminin ilkeler kismi; kitle turizmi bakimmdan onceligi olan
yorelerde iilkenin altyapir ve turistik iist yapisinin birbirlerine uyum saglayacak
sekilde gelistirilmesi, turizm yatirirm ve isletmeciliginde kamunun etkinliginin
artirilmasi, yabanci turizm yatirimcilarinin tegvik edilmesi, yabanci uyruklu personel
calistirilmasinin tesvik edilmesi, deniz, ¢6l ve nehir kiyilarinin kamu yararina
kullanilmasmin saglanmasi, her turiste ve giiniibirlik¢ilere Tirkiye’de kalacaklari
glin basma Onceden belirlenecek miktarda doviz bozdurma zorunlulugunun
getirilmesi bu doneminin ilkeler kismini olusturmustur (S6zen, 2001: 152- 153).

1980- 1982 yillarinda diinya turizm hareketlerinde yasanan durgunluk ve 12 Eyliil
1980 oncesinde hizla trmanan terdr eylemlerinin neden oldugu ekonomik ve siyasi
istikrarsizliklar turizmi olumsuz yonde etkilemistir. Buna ragmen dordiincii plan
donemi, gelen yabanci sayis1 ve turizm gelirlerinden 6nemli artiglarin yasandigi bir

donem olmustur (Ege, 2009: 42).

Tablo 2.8. Dordiincii Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlar1

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani(%)

1979 2.178.100 1.523.658 70

1980 2.461.300 1.288.060 52,3

1981 2.756.600 1.405.311 51

1982 3.087.700 1.391.717 45,1

1983 3.458.300 1.625.099 46,9
Toplam 13. 942. 000 7.233.845 51,9
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PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (Milyon $)

Villar Plan Gergeklesen Gergeklesme Plan Gergeklesen Gergeklesme
Hedefi gelir orani (%) Hedefi Gider orani (%)
1979 315,8 280,7 88,9 188,6 95,1 50,4
1980 369,2 326,7 88,5 196,5 114,7 58,4
1981 454,8 381,3 83,8 204,8 103,3 50,4
1982 586,7 370,3 63,1 214,0 108,9 50,9
1983 691,6 411,1 59,4 223,6 127,3 56,9
Toplam | 2.418,1 1.770,1 73,2 1.027,5 549,3 53,5

Kaynak:SOZEN, Muhtesem Oztiirk, ” 1982 Sonrasi1 Donemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm
Politikalar1 ve Turizm Politikalarimin Canakkale Ekonomisine Etkileri”’, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi: 2006 s: 66- 68.

Bu doénemde iilkenin i¢inde bulundugu siyasal istikrarsizlik hedeflenen sonuclara
ulagilamamasinda etken olmustur. Tablo 2.8 e gore, turist sayisinda %51,9, turizm

gelirlerinde % 73,2 ve turizm giderlerinde %53,5 seviyesinde ger¢eklesme orani

saglanmigtir.

Dérdiincii Plan donemi sonunda Tiirkiye’ de turizm isletme belgeli tesislerdeki yatak
sayis1 65.934° e ulagsmistir. Tegviklerin heniiz etkisinin hissedilemedigi bu donemde
onceki donemlerde oldugu gibi hedeflenen yatak kapasitesine ulasilamamustir.
Yataklarin bolgesel dagilimi incelendiginde ilk sirayr 26.100 yatak ile Marmara
Bolgesi’ nin aldig1 goriilmiistiir. Marmara Bolgesi® ni 15.518 yatakla Ege Bdlgesi,
8.995 yatakla Akdeniz Bolgesi izlemistir. Son sirada ise 1.535 yatak ile Giiney Dogu
Anadolu Bélgesi yer almistir (Cavus ve Onciier, 2009: 102).

Tablo 2.9. Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

GSMH [HRACAT ITHALAT

YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
1979 52.962,2 2.261,2 5.069,4
1980 57.198,3 2.910,1 7.909,4
1981 46.087,2 4.702,9 8.933,4
1982 52.853,0 5.746,0 8.842,7
1983 50.153,5 5.727,8 9.235,0

Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.
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Tablo 2.9° a gore Dordiincii Kalkinma Plan1 doneminde GSMH oran1 donem baginda
yaklagik 53.000 milyon dolar iken dénem sonunda 50.000 milyon dolara gerilemistir.
S6z konusu donemdeki ihracat gelirleri genel itibariyle donem boyunca stirekli artig
gostermis ve 1983 yilinda 5.727,8 milyon dolar seviyesine yiikselmistir. 1968-1972
yillar1 arasinda ithalat giderleri donem basinda yaklasik 5.000 milyon dolar iken

donem sonunda 9.235 milyon dolara ytlikselmistir.

Sekil 2.6. Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii
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Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan
olusturulmustur. http://www ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Turizm gelirlerinin GSMH’ ya oran1 Sekil 2.7° de belirtildigi tizere 1979 yilinda % 5
bir sonraki yil % 1 artarak % 6 seviyesine yiikselmistir ve donem sonunda % 8
seviyesine yiikselmistir. Turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine oran1 donem igindeki
en yiiksek seviyesini 1979 yilinda ulasarak % 12,4 olarak gerceklesmistir. Turizm
giderlerinin ithalat giderlerine orant dénem sonu itibariyle % 1,4 seviyesinde

gerceklesmistir

Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Plani Donemi’ nde hedefler istenilen diizeyin altinda
kalmasma ragmen bu donemde turizm agisindan olumlu gelismelerde yasanmistir.
Plan dénemi igerisinde 24 Ocak 1980° de yiiriirlige konulan “Ekonomik Istikrar

Tedbirleri” ile ekonominin serbest piyasa kurallar1 i¢cinde sekillendigi yeni bir
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doneme gecilmistir. Bu yeni donemin turizm agisindan en dnemli uygulamasi 1982
yillinda ¢ikarilan “Turizmi Tesvik Kanunu” olmustur. Bu kanun ile Tiirk turizminde
onemli gelismeler yaratan tesvikler getirilmistir. S6z konusu tesvikler arasinda,
diisiik faizli krediler, yatirim indirimi, finansman fonu istisnasi, bina insaat istisnast,
vergi, resim, harg istisnasi, tesvik primi, KDV ertelemesi, elektrik, su ve dogalgazda
iicretlendirme indirimleri yer almistir. Bu tesvikler 6zellikle konaklama sektoriinii
cok yakindan ilgilendirdiginden yatirimlarin 6nemli 6l¢lide artmasina yol agmistir

(Cavus ve Onciier, 2009: 102).

2.8. BESINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1985- 1989)

Bu plan doneminde; dis turizm gelirlerinde yilda ortalama %14,2 ve turizm
giderlerinde % 18,9 artisla besinci plan donemi sonunda 540 milyon dolarlik net
doviz geliri saglanmasi, donem sonunda Tiirkiye’ ye gelecek turist ve ziyaretci sayist
yilda % 10,8 artisla 3 milyon kisi, yurt disina gidecek vatandas sayisinin ise yilda
ortalama % 3,5 artigla 2 milyon 500 bin olacag: tahminler arasinda yer almistir. Ek
olarak konaklama tesis kapasitesinin, inga halindeki tesislerin yaratacagi ilave 38 bin
yatak ile bu donem sonunda 100.000 yataga ulasmasi donem hedefleri arasindadir

(DPT, 1984: 120).

Besinci Bes Yillik Kalkinma Plam1 kapsaminda uygulanacak ilke ve politikalar,
Tiirkiye’ nin OECD ve OPEC iilkelerinin yami sira Balkan Ulkeleri ve Ucgiincii
Diinya Ulkeleri ile turistik iligkilerinin gelistirilmesi, bireysel turizmin gz ardi
edilmeden kitle turizme Oncelik verilmesi, i¢ turizm hareketleri ile ilgili modern
teknik imkanlarla istatistiksel verilerin saglanmasi ve Turizm Bankasi’nin fonlarmin
kredi olarak kullandirilmas1 Besinci Plan doéneminin ilke ve politikalarmi

olusturmustur (Sezgin, 2001: 153- 154).
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Tablo 2.10. Besinci Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlari

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani(%)

1985 2.000.000 2.614.924 130,7

1986 2.200.000 2.391.085 108,7

1987 2.400.000 2.855.546 119

1988 2.700.000 4.172.727 154,5

1989 3.000.000 4.459.151 148,6
Toplam 12.300.000 16.463.433 134,1

PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (Milyon $)

Villar Plan Gergeklesen Gergeklesme Plan Gergeklesen Gergeklesme
Hedefi gelir orani (%) Hedefi Gider orani (%)
1985 510,0 1.482,0 290,6 166,3 323,6 194,6
1986 579,2 1.215,0 209,8 197,1 313,6 159,1
1987 661,6 1.721,1 260,1 235,0 4477 190,5
1988 759,4 2.355.3 310,2 281,4 358,0 127,2
1989 878.,0 2.556,5 231,2 338,0 565,0 167,2
Toplam | 3.388,2 9.329,9 275,4 1.217,8 2.007,9 164,9

Kaynak:SOZEN, Muhtesem Oztiirk, 1982 Sonrasi Dénemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm
Politikalar1 ve Turizm Politikalarinin Canakkale Ekonomisine Etkileri”, Yayinlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi: 2006 s: 66- 68.

1985- 1989 donemi sonunda biitiin hedefler asilmistir. Planli dénemler boyunca
yabanci geligleri ve turizm gelirleri hedeflerinin en fazla gergeklesme oranina
Besinci Plan doneminde ulasilmistir. Tablo 2.10° a gore Plan doneminde toplam
yabanci turist sayist 12.300 bin kisi olarak hedeflenirken gelen yabancilar 16.493.433
kisiye ulasarak % 134,1 oraninda ger¢eklesme saglanmistir. Ayni donemde
hedeflenen turizm gelirleri 3.338,2 milyon dolar iken turizm geliri 9.329,9 milyon
dolar olarak gerceklesmis ve donem toplaminin gergeklesme orant % 275,4

seviyesinde saglanmistir.

1982 yilinda ¢ikarilan Turizmi Tesvik Kanunu’nun sagladigi tesvik onlemleri ile
donem sonunda hedeflenen konaklama kapasitesi ilk kez asilarak plan donemi
sonunda turizm igletme belgeli 1.102 tesis, 70.603 oda ve 146.086 yatak kapasitesine
ulagilmistir. Ulagilan 146.086 isletme belgeli yatak i¢cinde birinci siray1 41.430 adet
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yatak kapasitesiyle bir dnceki donem iiglincii sirada yer alan Akdeniz Bolgesi, ikinci
siray1 40.654 yatakla Marmara Bolgesi, Marmara Bolgesi’ ni 38.387 yatakla Ege
Bolgesi takip etmis ve 2.132 adet yatak kapasitesiyle Giiney Dogu Anadolu Bolgesi
en son sirada yer almistir (Cavus ve Onciier, 2009: 103- 104).

Tablo 2.11. Besinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

GSMH IHRACAT ITHALAT

YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
1985 52.597,6 7.958,0 11.343,4
1986 75.173,0 7.456,7 11.104,8
1987 85.979,0 10.190,0 14.158,0
1988 90.460,0 11.662,1 14.335,0
1989 107.544,0 11.625,0 15.792,0

Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Tablo 2.11° e gore Besinci Kalkinma Plan1 doneminde GSMH oranlar1 donem inde
artan bir seyir izlemistir. 1985 yilinda yaklasik 52.500 milyon dolar olan GSMH
oranlar1 donem sonunda yaklasik 107.500 milyon dolara ytlikselmistir. S6z konusu
donemdeki ihracat gelirleri 1989 yilinda 11.625 milyon dolar seviyesine
yiikselmistir. 1985- 1989 yillar1 arasinda ithalat giderleri donem basinda 11 milyon

dolar1 asarken donem sonunda yaklasik 15.800 milyon dolara yiikselmistir.
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Sekil 2.7. Besinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

25 22

20,2

20

15

10

1985 1986 1987 1988 1989

B Turizm Gelirinin GSMH'ya Orani %
B Turizm Gelirlerinin ihracat Gelirlerine Orani %

Turizm Giderlerinin ithalat Giderlerine Orani %

Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan
olusturulmustur. http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

1985- 1989 doneminde turizm gelirlerinin GSMH’ ya oran1 Sekil 2.8° e gore 1985
yilinda % 2,8 olan oran 1986’ da % 1,6 ile donemin en diisiik seviyesine
gerilemistir. Turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine orani donem basinda % 18,6
seviyesinde gerceklesmis ve 1989 yilinda bes yillik donemin en yiiksek seviyesine
ulasarak % 22’ ye yiikselmistir. Turizm giderlerinin ithalat giderlerine oran1 1985” de

% 2,9 iken 1989 yil1 itibariyle % 3,6 oranina yiikselmistir.

1980-1990 donemi genel olarak turizm agisindan degerlendirildiginde, yurt disindan
gelen yabanci turist sayisinda, turizm gelirlerinde ve yatak sayisinda hizli bir gelisme
oldugu gozlenmistir. Ekonomik Istikrar Tedbirleri’ nin 24 Ocak 1980 yilinda
yirirlige girmesi ile turizmde olumlu gelismeler yasanmaya baslamistir. 1980
sonrasi sz konusu gelismeyi etkileyen faktorler arasinda, 1980 sonrasi olusan huzur
ortaminin etkisi, olusturulan ekonomi programlarinda turizmin Oncelikli sektor
olarak kabul edilmesi, Tiirk Parasin1 Koruma Kanunu’ndaki degisiklikler ve doviz
fiyatin1 belirleyebilme olanagi, Tiirk parasinin deger kaybetmesi neticesinde yabanci

seyahat acentelerinin Tiirkiye’ ye yonelik seyahat taleplerinin artmasi, rakip iilkelerin
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turizm politikalarinda yaptiklar1 stratejik hatalar1 ve Tirkiye’ de turizm bilincinin

gelismesi bu faktorler arasinda yer almistir (Ege, 2009: 43- 44).

2.9. ALTINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIiZM
SEKTORU (1990- 1994)

Altinc1 Bes Yillik Kalkimma Planinin hedefler boliimiinde, 1989 yilinda 2.910
milyon dolar olacagi tahmin edilen turizm gelirinin plan doneminde yilda ortalama
% 13,6 oraninda artarak 1994 yilinda 5.514 milyon dolara, 1989 yilinda 440 milyon
dolar olacagi1 tahmin edilen turizm giderinin ise yilda ortalama 18,4 likk bir artigla
1994 yilinda 1.026 milyon dolara ulagsmas1 beklenmistir. Boylece bu donem sonunda
net doviz geliri 4.488 milyon dolar olmas1 beklenmistir. Tiirkiye’ye gelecek turist ve
ziyaret¢i sayisinin plan doneminde yilda ortalama % 8,2 artarak 2,2 milyon kisiden
2,8 milyon kisiye ulasacagi tahmin edilmistir. Son olarak altinct plan dénemi
sonunda 145 bin yatak olacagi tahmin edilen belgeli konaklama tesisleri
kapasitesinin, inga halindeki ve proje asamasindaki tesislerin tamamlanmasiyla bu
donem sonunda 350 bin yatagi agsmasi hedefler arasinda yer almistir (DPT, 1989:
281).

1990- 1994 donemini kapsayan bu planin ilkeler ve politikalari, ¢esitli spor dallari ile
festival, kongre ve liglincii yas turizminin daha cazip hale getirilmesi, turizme hizmet
edecek birimlerin say1 ve kalite bakimindan yeterli diizeye getirilmesi, kiiltiir ve doga
mirasinin korunmasina yonelik yatirimlarin uygulamaya gegirilmesi, yerli seyahat
acentelerinin tur operatorliigiiniin tesvik edilmesi, mevcut tesislerin doluluk oranini
artirict ve turizm sezonunu uzatict Onlemler alinmasi, aile isletmeciliginin tesvik
edilmesi ilke ve politikalar kismini olusmustur (Sezgin, 2001: 154- 155). Altinc1 Plan
doneminde turizmi donemsel olmaktan ¢ikarmak ve her mevsim etkinligi devam
eden bir sektor haline getirebilmek icin, de§isen tiiketici tercihlerini karsilayabilme
amaci, turistik Uriiniin ¢esitlendirilmesi zorunlulugunu getirmistir. Bu amacla yeni
turistik  {irtinler pazara sunulmaya c¢alisilarak turizm talebinin artirilmasi

amaclanmistir (Ege, 2009: 44).
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1985 yilindan itibaren diinya turizmindeki hizli gelisme Tiirk turizminde de kendini
hissettirmistir. 1991 yilinda Korfez Krizi ve Dogu Avrupa iilkelerinde yasanan siyasi
gelismeler, Fethiye ve Marmaris’ te teror saldirist sonucu gergeklesen patlamalar
neticesinde 1994 yilinda Tiirkiye’ ye yonelik turizm talebi ve turizm gelirlerinde artis
yasansa da bu artis hedeflerin altinda yer almistir (Ege, 2009: 44). Tirkiye’ye
yonelik turist kompozisyonunda ortaya ¢ikan degisim, 1992 yilinda eski yapisina
donme egilimine girmis ve OECD kaynakl turist girislerinde % 23’ Lik bir artis
saglanmistir. Ayn y1l sektorde kisa vadeli hedeflerin biiyiik Olciide gerceklestirdigi
orta ve uzun vadeli hedeflere yonelik gelismeler saglandigi goézlenmistir. 1992
yilinda Tiirkiye’ye gelen turist sayist 7 milyon kisiyi asarken turist girislerinde bir
onceki yila oranla %28, doviz girislerinde ise % 37 oraninda artis saglanmistir. 1994
yilinda turist girislerinde % 2,6 lik artis olmasma ragmen bir dnceki yila gore
% 9,1’ lik bir artigla 4,3 milyar dolar turizm geliri elde edilmistir. Altinct Plan
doneminde konaklama yatirimlar1 yavaslamig, alt yapi1 ve yenileme yatirimlarmi
ozendirilmek amaciyla turizm kendi gelecegini giivence altina alabilmesi i¢in
mekansal dagilim, nitelik ve tiir olarak dogal peyzajin, kiiltlir varliklarinin, sosyal
yapinin tastyabilecegi ve onlarla biitlinlesebilecek bir gelisim i¢inde olmasima 6zen

gosterilmistir (Sezgin, 2001: 155- 156).

Tablo 2.12. Altinc1 Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlari

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani(%)

1990 5.410.000 5.389. 308 99,1

1991 5.850.000 5.517.897 94,3

1992 6.330.000 7.076.096 111,8

1993 6.840.000 6.500.638 95,0

1994 7.400.000 6.670.618 90,1
Toplam 31.830.000 31.154.557 97,8
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PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (Milyon $)

Vil Plan Gergeklesen | Gergeklesme Plan Gergeklesen | Gergeklesme

1llar
: Hedefi gelir orani (%) Hedefi Gider orani (%)
1990 3.306,9 3.225 97,5 521,2 520 99,8
1991 3.357,9 2.654 70,6 617,4 592 95,9
1992 4.270,5 3.639 85,2 731,3 776 106,1
1993 4.853,0 3.959 81,6 866,2 934 107,8
1994 5.514,0 4321 78,4 1.026,0 866 84,4

Toplam | 21.702,3 17.798 82 3.762,1 3.688 98

Kaynak:SOZEN, Muhtesem Oztiirk, 1982 Sonrasi Dénemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm
Politikalar1 ve Turizm Politikalarinin Canakkale Ekonomisine Etkileri”, Yayinlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi: 2006 s: 66- 68.

1990- 1994 yillar1 arasinda gelen yabanci ve ¢ikan vatandas sayisi Tablo 2.12° ye
gore donem boyunca siirekli artis gostermis ve donem sonunda 31.154.557 toplam
yabanci sayist ile % 97,8° lik gerceklesme orani saglanmistir. Altinci plan donemi
turizm gelirleri agisindan degerlendirildiginde donem sonunda 17.798,0 milyon
dolarlik gelir elde edilerek hedeflenen miktara % 82 oraninda ulagilmistir. 3.762,1
milyon dolar olarak planlanan turizm giderleri 3.688,0 milyon dolar seviyesinde

ulagarak hedeflenen rakamin %98 oraninda gerceklesme saglanmistir.

Plan donemi sonunda Tiirkiye’nin Turizm Bakanlii’ ndan belgeli konaklama
tesisleri kapasitesinin 350 bin yatagi agsmasi ongoriilmiistiir. Ancak donem sonunda
265.136 bin yatak sayma ulasilmis ve yaklasik % 76 oraninda plan hedefinin
gerceklesme orani saglanmistir. Altinci plan donemi sonunda belediye belgeli 8.403
konaklama tesisinden toplamda 354.925 adet yatak kapasitesi elde edilmistir (Cavus
ve Onciier, 2009: 104- 105).
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Tablo 2.13. Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Plani Doneminde Turizm Sektorii

GSMH IHRACAT ITHALAT

YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
1990 150.758,0 12.959,0 22.302,0
1991 150.168,0 13.594,0 21.047,0
1992 158.122,0 14.715,0 22.871,0
1993 178.715,0 15.345,0 29.428,0
1994 132.302,0 18.106,0 23.270,0

Kaynak:Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

1990- 1994 doneminde GSMH oranlar1 Tablo 2.13° e gore 1990 yilinda 150.758
milyon dolar iken 1994 yilinda 132.302 milyon dolara gerilemistir. Ihracat gelirleri
donem siiresince siirekli artis gostermis ve donem sonunda 18.106 milyon dolara
yiikselmistir. Ayn1 donemde ithalat giderleri en yiikksek seviyesine 1993 yilinda

ulagirken, donem sonunda 23.270 milyon dolara diismiistiir.

Sekil 2.8. Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

35 32,1 33
30 27,9
25,2 24,7
25
20
15
0 6 a1 OB 56 51 5,1
5 ’ ’ 31 2,6 2,5
0
2001 2002 2003 2004 2005
B Turizm Gelirini GSMH'ya Orani %
B Turizm Gelirlerinin ihracat Gelirlerine Orani %
H Turizm Giderlerinin ithalat Giderlerine Orani %

Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan
olusturulmustur. http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.
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Altinc1 Kalkinma Plant Dénemi i¢in Sekil 2.9’ da yer alan verilere gore, turizm
gelirlerinin GSMH’ ya oran1 1990 yilinda % 2,1 iken 1994 yilinda % 3,3 seviyesinde
gergeklesmistir. Turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine oran1 dénem basinda % 24,9
ve 1993° de donemin en yiiksek seviyesine ulasarak % 25,8 seviyesinde yiikselmistir.
Turizm giderlerinin ithalat giderlerine oram1 donem sonunda yilinda % 3,7

seviyesinde gerceklesmistir.

2.10. YEDINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1996- 2000)

Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 doneminde daha onceki donemlerde yapilan
planlardan farkli olarak mevcut durumun analizi yapilmistir. Bu baglamda turizm
sektortinde 1989 yilinda 146 bin olan belgeli yatak sayismin Altinci plan donemi
sonunda 314 bin’e ulastig1 ve 1989 yilinda gelen 4,5 milyon turistten saglanan 2,6
milyon dolar dévizin 1994 yilinda 6,7 milyon turist ve 4,3 milyon dolar turizm geliri
olarak artig gosterdigi belirtilmistir. Bir dnceki plan doneminin yarattigr olumlu

etkinin yani sira ¢esitli sorunlarla da karsilasilmistir.

Akdeniz ¢anagindaki iilkelerle karsilastirildiginda yatak kapasitesi, teknik altyap,
tanitim ve pazarlama, turizm egitimi, ulastirma, tur operatorliigii, seyahat acenteligi
gibi 6nemli konularda yetersizliklerin siirdiigii goriilmiistiir. Altyapinin finansmanina
mahalli idarelerdeki kullanicilarin etkin rol oynamamasi ve kamu finansman
imkanlarmin kisith olmasi gibi nedenlerle Akdeniz- Ege Turizm Altyapis1 Kiy1
Yonetimi (ATAK) Projesi istenilen sekilde ylriitiilememistir. Diger taraftan yat
limanlarinin yetersizligi ve liman insaatlarindaki kaynak sikintis1 nedeniyle liman
yapiminin uzun sirmesinden turizm sektorii olumsuz sekilde etkilenmistir. Bunlara
ek olarak turizmin cesitlendirilememesinden kaynaklanan sorunlar bu dénemde

yasanan olumsuzluklar arasinda yer almistir (DPT, 1995: 162).

1996- 2000 donemi i¢in hazirlanan planin amaglar, ilkeler ve politikalar kisminda
yerel halkin ve turistlerin turizmden beklentilerinin karsilanmasi, donem sonunda
iilkeye gelen turist ve ziyaret¢i sayismin 13- 17 milyon kisiye, yurt disma ¢ikacak

vatandas sayisinin 4,5- 4,8 milyon kisiye ulagsmasi, Turizm Bakanlig1i’ ndan belgeli
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konaklama tesisleri yatak kapasitesinin yaklasik 800 bin olmasi, degisen ve gelisen
diinya ile tiiketici beklentilerinin dikkate alinmasi, turizm bdlgelerindeki halkin
kararlara katilmmin saglanmasi, ATAK projesinde diizenlemeler yapilarak
uygulamaya gecilmesi ve sertifika sistemine gecilerek hizmet kalitesinin

artirilmasindan olusmaktadir (Sezgin, 2001: 158- 159).

Yedinci planda yer alan turizm sektorii ile ilgili politikalar temelde Tiirk turizminde
yatak kapasitesinin artirilmasma yonelik politikalarm geride kaldigini gdstermesi
acisindan 6nemlidir. Makro diizeyde Tiirkiye’ de turizm politikalarma yon veren

politikalar, artik turizmin diger sorunlarina yonelmistir (N. Kozak vd., 2010: 119).

Bu plan doneminde diger planlardan farkli olarak bazi hukuksal diizenlemelerin
yapilacagi da belirtilmistir. Bu diizenlemeler arasinda, Turizm Bakanligi’nin
ekonomik, sosyal, kiiltiirel degisikliklere hizli1 ayak uydurabilecek dinamik bir yapiya
sahip olabilmesi i¢in “Turizm Bakanligi Teskilat Kanunu” c¢ikartilmasi, Glimriik
Birligi’ nin getirecegi kosullar i¢inde uluslararasi pazarda rekabet giicline sahip bir
yap1 olusturmak amaciyla seyahat acentelerini bir meslek disiplini i¢ine alinmas1 ve
otokontrol mekanizmas1 olusturmak tizere “Tiirkiye Seyahat Acenteleri ve Seyahat
Acenteleri Birligi Yasast” nin gilinlin gereklerine uygun hale getirilmesi
planlanmistir. Uluslararas: pazarda rekabet giiclinii koruyacak ve fiyat ayarlamalarini
kontrol edecek bir yap1 olusturmak amaciyla “Tiirkiye Turistik Otelciler ve
Isletmecileri Birligi Yasas:” ¢ikarilmasi, deniz turizmi ile ilgili faaliyetlerin
koordinasyon ve saglikli bir yapiya kavusturulmasi i¢in de “Deniz Turizmi Birligi
Yasas1” ¢ikarilmast ongoriiler arasinda yer almistir. Ayrica mahalli kaynaklarin daha
verimli kullanilmasi, meslek tiiyeleri arasinda mesleki isbirligi ve otokontroliin
saglanmas1 amaciyla “Pansiyon Isletmeleri ve Tiirkiye Pansiyon Isletmecileri Birligi
Yasast” ve turist rehberligi meslegine mensup olanlarin ortak sorunlarina ¢oziim
bulmak ve etkinliklerini arttirmak, seyahat acenteleri ve birbirleri ile olan iligkilerini
disiplin altinda diizenlemek icin “Rehber Birligi Yasasi” nm c¢ikartilmasi bu
donemde uygulamaya konulmak istenen hukuki diizenlemeler arasinda yer almistir

(DPT, 1995: 164).
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Tablo 2.14. Yedinci Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlari

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani(%)

1996 9.000.000 8.614.085 95,7

1997 9.700.000 9.689.004 99,9

1998 11.000.000 9.752.697 88,7

1999 12.000.000 7.487.285 62,3

2000 9.000.000 10.428.153 115,9
Toplam 50.700.000 45971.224 90,7

PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (Milyon $)
illar Plan | Gergeklesen | Gergeklesme |  Plan | Gergeklesen | Gergeklesme
Hedefi gelir oran1 (%) Hedefi Gider oran1 (%)

1996 6.100,0 5.962,2 97,7 1.200,0 1.265,0 105,4

1997 6.850,0 8.088.5 118,0 1.350,0 1.716,0 127,1

1998 8.500,0 7.808.9 91,9 2.250,0 1.753,9 77,9

1999 8.500,0 5.203,0 61,6 2.200,0 1.471,0 66,9

2000 7.200,0 7.636,0 106,0 1.850,0 1.711,0 92,5
Toplam | 37.150,0 | 34.698,6 93,4 7.900,0 7.117,9 90,1

Kaynak:SOZEN, Muhtesem Oztiirk, 1982 Sonrasi Dénemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm
Politikalar1 ve Turizm Politikalarinin Canakkale Ekonomisine Etkileri”, Yayinlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi: 2006 s: 66- 68.

1998 il itibariyle diinya genelinde etkisini gosteren ekonomik durgunluk ve bu
durgunlugun Rusya ve Uzakdogu’ da krize doniismesi, rakip ilkelerde turizm
sektoriine yonelik alinan KDV ve havaalani {icretlerinde indirim yoluna gidilerek
ekonomik tesvik tedbirlerinin olusturulmasi, bu tlkelerde gerceklestirilen ve diinya
kamuoyu tizerinde bir ¢ekicik unsuru olusturan EXPO Fuar1 ve Diinya Futbol Kupasi
gibi cesitli uluslararas1 olusumlarinda etkisiyle lilkemize yonelik turizm talebinde
belirli oranda azalma meydana gelmistir. Tiim bu olumsuzluklara ragmen Tiirkiye
1998 yilinda Avrupa’ da en fazla turist ¢ceken tilkeler siralamasinda 15. ve elde edilen
gelirler acisindan yapilan siralamada ise 9. swrada yer almistir. 1999 yilinda
gergeklesen Golciik depremi ve ayni yil terdr oOrgiitii liderinin yakalanmasini

propaganda araci olarak rakip iilkelerin kullanmalar1 bu plan donemi i¢inde turizmi
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olumsuz etkileyen faktorler arasinda yer alarak gelen yabanci sayisi ve turizm
gelirleri tizerinde olumsuz rol oynamistir (Ege, 2001: 46). Tablo 2.14° de yer alan
Yedinci Kalkinma Plan1 Donemi’nde planlanan turist sayis1 ile gergeklesen oranlara
bakildiginda % 62,5 gerceklesme orani ile 1999 yilinda hedeflerin gerisinde
kalindig, % 115,9 gerceklesme orant ile 2000 yilinda hedeflerin asildig:
goriilmiistiir. Benzer duruma turizm gelirlerinde de rastlanarak 1999 yilinda % 61,6
olan gerceklesme oran1 2000 yilinda % 106 olarak gergeklesmistir. Toplamda donem

sonu itibariyle % 93,6 oraninda hedeflere ulasildig1 goriilmiistiir.

Yedinci Kalkinma Plan1 Dénemin’ de Turizm Bakanligr’ ndan belgeli konaklama
tesisleri yatak kapasitesi donem sonu itibariyle 800 bin olmas1 ve sayiya belediyeden
belgeli tesislerinde eklenmesiyle 1,3 milyon yatak sayisina ulasilmasi amacglanmastir.
Ancak donem sonunda ulasilan yatak kapasitesi hedeflerin % 65’ 1 civarinda

gercekleserek 325.168 yatak kapasitesi saglanmistir (Cavus ve Onciier, 2009: 106).

Tablo 2.15. Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

GSMH IHRACAT ITHALAT

YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
1996 183.601,0 23.225,0 43.627,0
1997 192.383,0 26.261,0 48.559,0
1998 206.552,0 26.974,0 45.921,4
1999 185.267,0 26.587,2 40.686,7
2000 201. 217,0 27.774,9 54.502,8

Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Tablo 2.15° e gore Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 doneminde 1996 yilinda 183

milyon dolar1 asan GSMH oranlar1 dénem sonunda yaklasik 200 milyon dolar
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seviyesine ylkselmistir. Ayn1 donemdeki ihracat gelirleri donem sonunda yaklagik
27.775 milyon dolar olarak ger¢eklesirken ayni tarihteki ithalat giderleri 54 milyon

dolar1 agsmustir.

Sekil 2.9. Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektori

35 32,1 33

2001 2002 2003 2004 2005

B Turizm Gelirini GSMH'ya Orani %
B Turizm Gelirlerinin ihracat Gelirlerine Orani %

Turizm Giderlerinin ithalat Giderlerine Orani %

Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan
olusturulmustur. http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Turizmin diger ekonomik faaliyetler i¢indeki pay1r Sekil 2.10 yer almaktadir. Buna
gore; 1996 yilinda turizm gelirlerinin GSMH’ ya orant % 3,2 iken 2000 yilinda
% 3,8 seviyesine yiikselmistir. Ayn1 donem turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine
orant 1997’ de % 30,8 ile donemin en yiiksek oranina ulasirken 1998 yilinda % 28,7
oranmna gerilemistir. Turizm giderlerinin ithalat giderlerine orani Yedinci Plan

donemi sonunda % 3,1 olarak gergeklesmistir.

2.11. SEKIZINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (2001- 2005)

Sekizinci plan doneminde, yedinci planda oldugu gibi turizmin mevcut durumu
hakkinda bilgilere yer verilmistir. Bu bilgilere gore; Tiirkiye 1980°li yillarin ikinci

yarisindan itibaren diinyaca tanmnan bir iilke haline gelmistir. 1995-1998 yillarini
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kapsayan donemde Tiirk turizminin uluslararas: turizm geliri i¢indeki pay1 %1,4’ten
% 1,6’ ya; yabanci turist sayis1t 7,7 milyon kisiden 9,7 milyon kisiye ylikselmistir.
1995- 1998 doneminde iilkemizde turist sayisinin %26,2, turizm gelirinin ise %45
arttig1 goriilmiistiir. Turist sayis1 ve doviz gelirlerindeki bu artigla Tiirkiye diinyada
en c¢ok turist kabul eden iilke siralamasinda on ikinci, gelirlerde ise sekizinci siraya
yilikselmistir. 1998 yilinda iilkemize gelen turist sayis1 9,7 milyon kisi, turizm geliri
ise 7,2 milyar dolar olarak gergeklesmistir. 1999 yilinda yasanan deprem felaketi ve
konjonktiirel nedenlerle tilkeye 7,5 milyon turist gelmis ve turizm gelirleri bir 6nceki
yila oranla % 27,8 oraninda bir azalma ile 5,2 milyar dolar olarak gerceklesmistir.
1999 sonu itibariyle Turizm Bakanlig1 belgeli yatak kapasitesi 312 bin oldugu tespit
edilmistir. Belediye belgeli otellerdeki 354 bin yataklik kapasiteye ek olarak ikincil
konutlar ve yatirim asamasindaki 254 bin yatakla iilkedeki toplam yatak
kapasitesinin bir milyonun {izerinde oldugu tahmin edilmistir. Sektérde 4030 seyahat
acentesi faaliyet gostermistir. Ayrica turizm egitiminde heniiz mesleki belgelendirme
sistemine gecilmis olmamasi hizmet kalitesini etkilemigstir. Turistik yerlesim
alanlarinda 6nemli bir sorun olarak ortaya cikan c¢evre kirlenmesi ve altyap1
eksikliklerinin giderilmesi i¢in baslatilan, ATAK projesinin uygulamasinda, yeni bir
finans modelinin yaratilamayis1 nedeniyle beklenen ilerleme saglanamamistir

(Sezgin, 2001: 160- 161).

Hedef plan kapsaminda hukuki ve kurumsal diizenleme kapsaminda; Bir Onceki
kalkinma plan1 doneminde c¢ikarilmasi planlanan “Turizm Bakanligi Tegskilat ve
Gorevlerine Iliskin Kanun Tasaris” calismalarmnin tamamlanmasi planlanmustir.
Ayrica seyahat acentelerinin bir disiplin altina alinmasi ve 6zdenetim yapabilen bir
yapiya kavusturmasi amaciyla “Tiirkiye Seyahat Acenteleri ve Seyahat Acenteleri
Birligi Yasast” nmn giiniin kosullarina uygun hale getirilmesi,“Turistik Otelciler ve
Turizm Isletmeleri Birligi Kanunu” ¢alismalarinin tamamlanarak uluslararasi pazarda
rekabet gilicline sahip bir yapi olusturulmasi amacglanmistir. Bu caligmalarin yani
sira*“Tiirkiye Turist Rehberleri Birligi ve Turist Rehber Odalar1 Kanunu Tasaris1” ve
“Pansiyon Isletmeleri ve Tiirkiye Pansiyon Isletmecileri Birligi Kanunu Tasaris1” da
bu donemde tamamlanmasi amaglanan hukuki ¢aligmalar arasinda yer almistir (DPT,

2000: 168- 169).
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2001- 2005 donemini kapsayan bu planin amag, ilke ve politikalary, kriz
donemlerinde turizm sektoriiniin olumsuz etkilenmesini 6nleyici tedbirlerin alimmasi,
yilin tamaminin turizm mevsimi olacak sekilde yeni alanlar yaratilmasi, sektorle
ilgili yapilan yatrimlarm dogal, tarihi ve sosyal ¢evreye zarar vermemesine 6zen
gosterilmesi, 2005 yilinda turizm gelirlerinin 11,6 milyar dolara, donem sonunda
turist ve ziyaret¢i sayisinin 13,6 milyon kisiye, yurt disina ¢ikacak vatandas sayisinin
ise 8,5 milyon kisiye ulasmasi, Turizm Bakanligindan belgeli konaklama tesisleri ve
belediye belgeli yatak kapasitesinin donem sonunda 751 bin olmasi, ATAK projesi
kapsaminda degerlendirilebilecek projelerin yiiriitiilmesi ve sektorde kiiciik dlgekli

isletmelerin gelistirilmesinden olusmustur (Sezgin, 2001: 161- 162).

Daha onceki kalkinma planlarindan farkli olarak bu planda ikinci bir tanitma b limii
eklenmistir. S6z konusu boliimiin mevcut durum kisminda; iilke tanitiminda kisi,
topluluk ve kuruluslarin belli bir tutum ve davranisa siirtiklenmemis olmasi, sektorde
kaynak ve insan giicii israfina yol actig1 belirtilmekle beraber agirlikli olarak kamu
kurum ve kuruluslar1 tarafindan yiiriitiilen tanitim faaliyetlerinde yeterli etkinligin
saglanamamasmdan bahsedilmistir. Ozellikle dis tanitimda kamu ve &zel sektdriin
ortak bir plan ve program dahilinde koordineli bir sekilde faaliyet gostermelerinin
temin edilememesi bu bélimde degerlendirilmistir. Ikinci tanitma boliimii
kapsamida deginilen amaglar, ilkeler ve politikalar olarak; tanitma faaliyetinin
siirekliligi icinde vatandaglar1 milli ilke ve hedefler dogrultusunda biitiinlestiren,
serbest, dogru ve ¢ift yonli bilgi dolasimimi saglayan; yurt disinda ise Tiirkiye’ nin,
kiiltiirel birikimini, tarihi zenginliklerini, diinya kamuoyuna anlatarak yanli ve
olumsuz imajlar1 ortadan kaldiran ve biitlin bunlar1 bir koordinasyon iginde
gerceklestirerek iilkenin tanitimiyla bu faaliyetten ekonomik fayday1 da saglayacak
bir cerceveye kavusturulmasi temel amag¢ olarak belirlenmistir. Diger taraftan,
Tirkiye hakkinda olumlu bilinglenme ve bilgilendirmenin temini i¢in uluslararasi
siyasi, kiiltiirel, ekonomik, ticari ve turistik iliskilerin gelistirilmesi ¢abalarma tiim
kamu ve 0Ozel kesim kuruluslar1 ile meslek ve sivil toplum Orgiitlerinin bir
koordinasyon i¢inde katiliminin saglanmasi hedeflenmistir. Son olarak bu bdliimde
ki hukuki ve kurumsal diizenlemeler kisminda; Basbakanliga bagli Tanitma Fonu
Kurulu yeniden yapilandirilarak tanitma ile ilgili kamu, 6zel kurulus, meslek odalar1

ve vakiflardan olusacak bir kurul haline getirilmesi yer almistir (DPT, 2006: 166).
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Turizm yarattig1 katma deger, istthdam ve doviz gelirleri bakimindan Tirkiye
ekonomisinde son 20 yilda onemli atilim gosteren sektorlerden biri olmustur. Tiirk
turizminin uluslararasi turizm geliri i¢indeki payr 2000 yilinda % 1,6 iken 2005
yilinda % 2,9’a yiikselmistir. Ayn1 donemde yabanci turist sayist 10,4 milyon
kisiden, 21,1 milyon kisiye artarken, turizm geliri ise 7.6 milyar dolardan 18.2 milyar
dolara yiikselmistir. Turist sayisindaki ve turist gelirlerindeki bu artigla Tiirkiye,
diinyada en ¢ok turist kabul eden iilke siralamasinda on ikinci, gelirlerde ise sekizinci
sirada yer almistir. Diger taraftan; 2000 yilinda 352 bin olan Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1’ ndan belgeli yatak sayis1 kapasitesi,2005 yilinda 450 bine, 350 bin olan
belediye belgeli yatak sayisi ise 400 bine ylikselmistir. Sektorde 4.825 seyahat
acentesi faaliyet gostermistir (DPT, 2006: 166- 167).

Tablo 2.16. Sekizinci Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gergeklesme Oranlar1

GELEN TOPLAM YABANCI-GIRIS YAPAN VATANDAS SAYILARI

Yillar Plan Hedefi Toplam Yabancilar Gergeklesme Orani(%)

2001 11.000.000 11.618.969 105,6

2002 11.000.000 13.256.028 120,5

2003 14.000.000 14.029.558 100,2

2004 15.000.000 17.516.908 116,8

2005 20.350.000 21.124.886 103,8
Toplam 71.350.000 77.546.349 108,7

PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIR VE GIDERLERI (Milyon $)
Villar Plan Gergeklesen | Gergeklesme Plan Gergeklesen | Gergeklesme
Hedefi gelir orant (%) Hedefi Gider orani (%)

2001 8.500,0 10.066,5 118,4 1.800,0 1.738,0 96,6

2002 8.250,0 11.900,9 144,2 1.600,0 1.880,0 117,5

2003 8.600,0 13.203,1 153,5 2.100,0 2.113.3 100,6

2004 9.800,0 15.887,7 162,1 2.700,0 2.524,0 93,5

2005 18.000,0 18.153,5 100,9 2.750,0 2.870,4 104,4
Toplam 53.150,0 69.211,7 130,2 10.950,0 11.125,7 101,6

Kaynak:SOZEN, Muhtesem Oztiirk,”1982 Sonrasi Donemde Tiirkiye’de Uygulanan Turizm
Politikalar1 ve Turizm Politikalarimn Canakkale Ekonomisine Etkileri”,Yayinlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi, Onsekiz Mart Universitesi:2006 s:66-68.
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Tablo 2.16’da belirtildigi iizere sekizinci plan donemi boyunca hedef turist sayis1 her
yil agilarak donem sonunda 77.546.349 kisiye ulagsarak%108,7’lik gerceklesme orani
elde edilmistir. Turizm gelirlerinde hedefler asilarak 69.211,7 milyon dolarlik gelir
saglanarak % 130,2° lik gerceklesme orani saglanmistir. Turizm giderlerinde de
hedefler asilarak 11.125,7 milyon dolarlik turizm gideri ile % 101,6 seviyesinde

hedeflere ulagilmstir.

Plan donemi sonunda Tiirkiye’ de Turizm Bakanligi’ ndan belgeli konaklama
tesisleri ve belediye belgeli yatak kapasitesinin 751 bine, ingsa halindeki ve proje
asamasindaki tesislerin tamamlanmasmin yani swa kamu kamplar1 ve ikinci
konutlardaki turizme acgilan yataklarla birlikte, toplam yatak kapasitesinin 1,2
milyona ulasacag1 ongdriilmiis ancak bu hedeflere ulagilamamaistir. Turizm Bakanlig1
isletme belgeli konaklama tesisleri yatak kapasitesi 483.330 olarak gercekleserek
hedefleri ¢ok altinda yer almistir. Belediye belgeli tesis sayis1 ise 400 bin seviyesinde

gerceklesmistir (Cavus ve Onciier, 2009: 107).

Tablo 2.17. Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

GSMH IHRACAT ITHALAT

YILLAR MILYON $ MILYON $ MILYON $
2001 148.166,0 31.334,2 41.399,0
2002 180.700,0 36.059,0 51.553,7
2003 237.700,0 47.252,8 69.339,6
2004 310.500,0 63.167,1 97.539,7
2005 357.700,0 73.476,4 116.774,1

Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html,20. 03. 2011.
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Tablo 2.17° ye gore GSMH, ihracat gelirleri ve turizm giderleri 2001-2005 dénemi
siiresince siirekli artis gostermistir. Donem basinda 148.166 milyon dolar olan
GSMH oran1 donem sonunda 357.700 milyon dolara yiikselmistir. 2001 yilinda
31.000 milyon dolar1 asan ihracat giderleri 2005 yilinda yaklasik 73.476 milyon
dolara yiikselmistir. Ayni1 donem igerisindeki ithalat giderleri donem sonunda

yaklagik 116.774 milyon dolara yiikselmistir.

Sekil 2.10. Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani1 Déneminde Turizm Sektorii

35 32,1 33
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25,2 24,7
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B Turizm Gelirini GSMH'ya Orani %
B Turizm Gelirlerinin ihracat Gelirlerine Orani %
® Turizm Giderlerinin ithalat Giderlerine Orani %

Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan
olusturulmustur. http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Sekil 2.11° de yer aldig1 lizere turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki pay1 2001 yilinda
% 6 seviyesinde iken 2002 yilinda donemin en yiiksek oranina ulasarak % 6,6’ ya
yiikselmistir ve 2005 yilinda % 5,1 seviyesine gerilemistir. Turizm gelirlerinin
ihracat gelirlerine orani donemin 2002 yilinda % 33 ile donemin en yiiksek
seviyesine ulagmustir. Turizm giderlerinin ithalat giderlerine oram1 % 4,1 ile en
yiiksek oranini 2001 yilinda ulagsmistir ve 2005” deki % 2,5’lik oranla donemin en

diisiik seviyesine gerilemistir.
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2.12. DOKUZUNCU BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE
TURIZM SEKTORU (2007- 2013)

Dokuzuncu Plan, Tiirkiye’de 1963 yilindan itibaren uygulanan bes yillik kalkinma
planlarindan zaman smir1 olarak ayrilan bir plandir. 5339 sayili yasa ile 2005 yili
sonunda, Avrupa Birligi (AB) mali takvimini (2007-2013) icerisine alabilmesi
amactyla 2006 yil1 plan donemi diginda tutularak 2007-2013 donemini kapsayan yedi
yillik siire i¢in olusturulmustur. Bu donem degisimin ve kiiresellesmenin ¢ok boyutlu
ve hizli bir sekilde yasandigi, belirsizliklerin arttigi bir donemde baglamistir.
Kiiresellesmenin her alanda etkili oldugu, bireyler, kurumlar ve uluslar ig¢in
firsatlarin ve risklerin arttig1 bu donemde hazirlanan plan Tirkiye’ nin ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel alanlarda biitiinciil bir yaklagim ile ger¢eklestirecegi doniisiimleri
ortaya koyan temel politika belgesi niteligi tasimaktadir (Cavus ve Onciier, 2009:
109).

Bu donemin ana politikalar kisminda; Turizm sektdriiniin bdlgeler arasindaki
gelismislik dengesizliklerinin azaltilmas1 yoniinde katkida bulunmasi, turizmde
sektorel gelismenin Oncelikle yiiksek diizeyde nitelik hedefine yoneltilmesi ve nicelik
ugruna nitelikten 6diin verilmemesi son olarak Tiirk turizminin uluslararas: turizm
pazarmdan azami pay1 alabilmesi i¢in i¢ talebin yaratilmasindan olusmaktadir (DPT,

2006: 81- 82).

Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plani Dénemi’nin amaclar boliimii; kisi basma
gelirin ve hizmet kalitesinin artirilmasi, pazarlama kanallarinin ¢esitlendirilmesi, kisa
donemin yaninda uzun donemin de dikkate alinmasi, kiiresellesmenin olumsuz
etkilerini ortadan kaldirilmasi i¢in sermaye miilkiyetinin korunmasi bunun yanmda
sadece kamu kaynaklarmi kullanmak yerine yeni kaynaklar yaratma asamasina

gecilmesi gibi faaliyetlerden olugsmaktadir ( DPT, 2007: vii).

Turizm gelirlerinin Dokuzuncu Kalkinma Plan1 Dénemi sonunda 36,4 milyar dolara,
ziyaretci sayisiin 38 milyona, yurt disina ¢ikacak vatandas sayisinin ise 15 milyona
ulasacagi tahmin edilmektedir. Bu donem sonunda belgeli toplam yatak sayismin 950

bin olmasi, insa halindeki ve proje asamasindaki tesislerin tamamlanmasi ve ikinci
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konutlardaki turizme agilan yataklarla birlikte, toplam yatak sayisinin 1,3 milyona

ulagmas1 beklenmektedir (DPT, 2006: 61).

Tablo 2.18. Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plan1 Déneminde Turizm Sektorii

, , TURIZM TURIZM
GSMH IHRACAT ITHALAT L. . .
GELIRI GIDERI
YILLAR | Milyon$ | Milyon$ | Milyon$ | Milyon$ | Milyon $
2007 648.754,0 | 107.271,8 | 170.062,7 18.487,0 3.259,6
2008 742.094,0 | 132.027,2 | 201.963,6 21.950,8 3.506,8
2009 616.703,0 | 102.142,6 | 140.928.4 21.249.3 4.145,7
2010 735.828,0 | 113.979,5 185.541,0 20.806,7 4.825,2

Kaynak: Turizm Bakanlig1 web sayfasi, Turizm Istatistikleri,
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-ve-gsyih-ihracat-
ve-ithala-.html,14. 08. 2011.

Dokuzuncu Kalkinma Plan déneminde Tablo 2.18” de yer alan dort yilin verilerine
gore 2007 yilinda 648.754 milyon dolar olan GSMH oran1 2010 yilinda 735.825
milyon dolara yiikselmistir. 2007-2010 yillar1 arasinda ihracat gelirleri en yiiksek
oranma 2008 yilinda ulagsmis ve yaklasik 132 milyon dolar seviyesine yiikselmistir.
Donem basinda yaklasik 170 milyon dolar olan ithalat giderleri 2010 yilinda 185.541
milyon dolara yiikselmistir. 2010 yili itibariyle turizm gelirleri yaklasik 20.806
milyon dolar iken ayni tarihte turizm giderleri yaklasik 4.825 milyon dolar

seviyesinde gerceklesmistir.
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Sekil 2.11. Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektori
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Kaynak: Turizm Bakanhigi web sayfasi, Turizm Istatistiklerinden alman verilerle tarafimizdan
olusturulmustur. http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/belge/1-74210/turizm-geliri-ve-gideri-gsmh-
ve-gsyih-ihracat-ve-ithala-.html, 20. 03. 2011.

Dokuzuncu Kalkinma Plan1 Donemi’ nin Sekil 2.12° de yer alan ilk dort yilina ait
ekonomik verilere gore, turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki pay1 2007 yilinda % 2,8,
2008°de % 3 ve 2009 yilinda bu dort yillik siirecin en yiiksek oranina ulasarak % 3,4
olmus bir sonraki yil % 2,8 seviyesine gerilemistir. Turizm gelirlerinin ihracat
gelirlerine orani bu dénemin ilk yilinda % 17,2, 2008’ de % 16,6, 2009’ da %20,8” e
yiikselmis ve 2010 yilinda % 18,3 seviyesine gerilemistir. Bu donemde turizm
giderlerinin ihracat giderlerine oran1 2007 yilinda % 2, 2008 yilinda % 1,7, 2009’ da
% 2,9 ve 2010 yilinda % 2,6 olarak gerceklesmistir.

Genel olarak Tirkiye’de kalkinma planlar1 doneminde turizm sektori ile ilgili

tedbirlerin siirekliligi tablo 2.19°da yer almaktadir.
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Tablo 2.19. Bes Yillik Kalkinma Planlardaki Turizm Sektorii ile Ilgili Tedbirlerin Siirekliligi

VIIL. VIII.
Turizmle I.Plan 1I. Plan III. Plan | IV. Plan V.Plan VI. Plan IX. Plan
ilgili Konul (63-67) (63-72) (73-77) (79-83) (84-89) (90-94) Plan Plan 07-13
gili Konular - - - - - - -
(96-00) (01-05) )

Odemeler Dengesi

ve Ekonomik * * * * % %
Tedbirler
Ozel Sektor * * * * * %
Yabanci Sermaye *
Tesvik, Kredi, Fon * * * * *
Turizm Arzi * * * * i * * *
Turizm Talebi * * * * % *
Mevsimlik
% % % % % %
Yogunlasma
Fiziksel Planlama * * * * * * %
Sosyal Turizm * % % *
Tarihsel Cevre
% % %
Koruma
Milli Parklar * %
Dogal Cevrenin
% % % % %
Korunmasi
Kiyilarin
% % % % %
Korunmasi
ikinci Konutlar * * %
Tanitma * * * * %
Turizm Egitimi * * * * * % % *
Turizm
%
Arastirmalari
Turizm
%
Istatistikleri
Turizm
% % % %
Orgiitlenmesi
Turizm
% %
Pazarlamasi
KOBI’ler *
Turizm
% %
Planlamasi
Avrupa Birligi *
Turizm
% % %
Cesitlendirilmesi
Turizm
% %
Isletmeciligi

Kaynak: KOZAK, Nazmi; Meryem A. Kozak; Metin Kozak (2010), Genel Turizm ilkeler-

Kavramlar, s.118.
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Tablo 2.19’ da belirtilen yirmi bes tedbirden on dokuzunun gergeklestigi Sekizinci
Kalkinma Donemi en basarili donem olarak goriilmektedir. Altinc1 Kalkinma donemi
yedi tedbirin uygulanmasi bakimindan en basarisiz donem olarak gerceklesmistir.
Turizm arastirmalar1 sadece 1963- 1987 yillar1 arasinda, turizm istatistikleri sadece
1984- 1989 yillar1 arasinda ve Avrupa Birligi ile ilgili tedbirler sadece 2001- 2005
doneminde uygulandigi diger donemlerde uygulanamadigi goriilmektedir. Kalkinma
Planlar1 doneminde en ¢ok uygulanan tedbirler arasinda; turizm arzi, turizm egitimi

ve fiziksel planlama ile ilgili tedbirler yer almaktadir.
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UCUNCU BOLUM

TURIZM GELIRLERI VE EKONOMIK BUYUME ILSKISi

Calismanin bu boliimiinde, turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasinda bir iligki
olup olmadig1 tespit edilmeye calisilmistir. Bu amagla 1992:Q1 —2011:Q3
donemleri arasindaki ticer aylik veriler kullanilmistir. Bu baglamda oOncelikle
biliylimenin tanimina ve tiirlerine deginilmis daha sonra literatiirdeki tilke ve {ilkeler
aras1 yapilan caligmalara yer verilmistir. Daha sonra ¢alismada kullanilacak arastirma
verileri ve yontem ile ilgili ayrintili bilgi verilmistir. Sonraki agsamada turizm gelirleri
ve ekonomik biiylime arasinda bir iliski olup olmadigi belirlenmeye calisilmis ve

elde edilen arastirma bulgular1 yorumlanmstir.

3.1. BUYUME VE BUYUME TURLERI

Parasiz (2008: 10) calismasinda insan topluluklarmin yiizyillar boyunca ve hatta
binlerce yildan beri herhangi bir ekonomik biiyiime olmadan yasayabildiklerini
belirterek bunun temel nedeni olarak da toplumlarin bazi sosyal kurumlara ve
ekonomik biiyiimenin 6n kosulu olan temel diizenlemelere sahip olmamalarini
gostermistir. Bu agidan bir iilkedeki mal ve hizmet miktarinin zaman i¢inde artmasini

iktisadi biiylime olarak degerlendirmek miimkiindiir.

Ancak iktisadi bliylimeyi sadece iiretim artis1 olarak kabul etmek yanlis bir algiya
sebep olabilir. Burada dikkat edilmesi gereken iki 6nemli nokta vardir. Herhangi bir
ekonomik durgunluk déneminden sonra issizligin azalip mevcut iiretim kapasitesinin
daha yiiksek oranlarda kullanilmasi sebebiyle ortaya cikan iiretim artiglarmin
“iktisadi  biiyiime” ya da “iktisadi kalkinma” olarak degerlendirilmemesi

gerekmektedir. Ciinkii bu durum da mevcut iretim faktorlerinin ve {iretim



kapasitesinin daha az atil kalmasi1 sebebiyle olusan bir iiretim artis1 s6z konusudur ve
bu artig tam kapasite ile ¢calisma noktasma ulasinca duracaktir. Bu sebeple, iktisadi
biiylimeyi fiili iiretim artig1 olarak kabul etmekten ziyade “iiretim kapasitesindeki

artiglar” olarak degerlendirmek daha dogru olacaktir (Kiraglar, 2005: 13).

Varsak (2008: 5) caligmasina gore ekonomik biiyiimeyi kendi i¢inde dokuz baslik

halinde siralamak miumkundiir:

e Spontane Biiyiime: Uretim faktorlerinin piyasada kendiliginden harekete
gecmesi sonucu ekonomide belli oranda ekonomik biiyiime meydana gelir.
Fizyokratlarin, Klasik ve Neoklasik iktisat¢ilarin temel aldigi spontane
biiylimede devletin ekonomiye miidahalesi yok denecek kadar azdur.

e Planh Biiyiime: Bu model; kit kaynaklardan hangilerinin ne oranda iiretime
aktarillacaginin belirli planlar dogrultusunda yiiriitiilmesi gerektigini ortaya
koyar. Planli biiylimede gerceklestirilmek istenen amag¢ ekonomide tiim
sektorlerde verimliligi arttirmaktir.

e Kapah Biiyiime: Ulkelerin otarsik bir yap1 sergilemek zorunda olduklar1 bu
modelde iiretimde tamamen iilkenin kendi 6z kaynaklar1 kullanilmalidir.
Ulkenin diga bagimliliginin ortadan kaldirilmasinin amaglandigi bu modelde
devlet ekonomiye her alanda miidahale edebilmektedir.

e Acik Biiyiime: Bu modelde, kapali biiylimenin aksine uluslararasi emek ve
sermaye Onemli bir yere sahiptir. Serbest piyasa ekonomisini benimsemis tiim
iilkelerde agik biiyiime modeli uygulanmaktadir.

¢ Durgun Biiyiime: Niifus artis hiz1 ile hasila artis hizinin birbirine esit oldugu
durgun biiylimede, artan niifus hasiladaki artis1 ortadan kaldirdigindan dolay:
kisi bagina hasiladaki artis sifirdir.

o Ustel Biiyiime: Hiz1 gittikge artan biiyiime tiiriidiir. Ancak bu tiir ekonomik
biiylimeyi  gergeklestiren bir iilkeye diinya ekonomisinde pek
rastlanmamaktadir.

e Biyolojik Biiyiime: Ekonomik biiylimenin 6nce hizli daha sonra giderek

azalarak artan bir yap1 gosterdigi biiylime modelidir.
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e Dengeli Bilyiime: Hem iiretimde hem de tiiketimde gecerli olmak tiizere
sektorler arasi karsilikli bagimligin oldugu, her firmanin kendi iiriinii i¢in
pazar bulmak zorunda oldugu biiylime modeline dengeli biiylime denir.
Dengeli biiyiime modelinde denge tiim sektdrlerde kurulmak zorundadir. Bu
dengenin Durgun biiyiimede saglanamadigi durumlarda ekonomi kaynak
israfiyla kars1 karsiya kalacaktir.

e Dengesiz Biiyiime: Dengesiz biiylime modeli, dengeli biiyiime modelinin
gercegi yansitamayacagl diislincesiyle ortaya c¢ikmistir. Dengesiz biiyiime
modeline gore, ekonomik biiyiime ve kalkinma silirecinde bazi bolgelerin

daha ileride olmasi biiylimeyi ve kalkinmay1 kolaylastiracaktir.

Caligmanin konusunu olan turizme dayali bliylime modeli degerlendirildiginde, bir
iilkeye doviz girisi agisindan bir iilkeye turist gelmesi nedeniyle o tlilkenin mal ihrag
etmesi, doviz ciktis1 agisindan degerlendirildiginde de iilke vatandaslarinin turist
olarak dis tilkelere gitmesi sebebiyle o iilkenin mal ithal etmesi arasinda hicbir fark
s0z konusu degildir. Bu nedenlerden dolay1 turizm goriinmeyen ihracat veya ithalat
olarak degerlendirilmektedir (Unliidnen vd., 2007: 145). Bu agidan, bir gelisme
stratejisi olarak turizmin ekonomik biiylimeye neden olacagma iliskin teorik
dayanagn, ihracat ve ekonomik biiylime literatiiriinden kaynaklandigini séylemek
miimkiindiir. Bu baglamda, yabanci turistlerin bir baska iilkede yapmis olduklar1
turizm amagh harcamalar, o iilkeye sagladig1 doviz gelirleri bakimindan ihracat etkisi
yaratmaktadir. Cilinkii turizmden saglanan her tiirli gelir, turistlere satilan her tiirli
{iriin ve hizmet ek ihracat olarak degerlendirilmektedir. Ulkeye gelen turist sayisi
arttikca bu durum gidilen iilkedeki iirtin ve hizmet {iretimine olan talebinde artmasima
sebep olacaktir. Bu agidan, ihracata dayali biiylime modelinde oldugu gibi, turizme
dayali biiyiime modelinde de turizmin uzun donemde ekonomik biiyiimeye neden

olabilecegi kabul edilmektedir (Bahar, 2006: 140).
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3.2.EKONOMIK BUYUME VE TURIZM GELIRLERI ILiSKiSi UZERINE
LITERATUR TARAMASI

Lee vd. (2002) 1990- 2002 donemine ait verileri kullanarak turizm gelirleri
ekonomik biiylime iliskisini incelemiglerdir. OECD ‘ye dahil olan ve OECD’ye dahil
olmayan iilkeler hedef alinarak yapilan analizlerde Hata Diizeltme Modeli (ECM)
kullanilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda OECD’ye dahil olan iilkelerde
turizmin ekonomik biiylime {izerinde bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir.
OECD’ye dahil olmayan iilkelerde ise, turizm ve ekonomik biiyiime arasinda

karsilikl1 bir etkilesim oldugu gézlenmistir.

Balaguer ve Cantavella (2002) 1975- 1997 donemi igin turizm gelirlerinin ispanya
ekonomisine katkismi incelemislerdir. Egbiitiinlesme ve nedensellik testlerinin
kullanildig1 bu c¢alismada, turizmin Ispanya ekonomisine uzun donemde pozitif etki
yarattig1 sonucuna varimistir. Arastirmacilara gore 1959 liberallesmenin baslamasi
ile birlikte siiregelen Ispanya ekonomisindeki agiklia karsi turizm ekonomik ve
teknolojik kaynak saglama araci olmustur. Ayrica Ispanya ekonomisinde son otuz
yilda dis ticaret agiklarinin kapatilmasinda turizm kaynakli doviz gelirleri 6nemli bir

rol oynamistir.

Lanza vd. (2003) 13 OECD iilkesi i¢cin yapmis olduklar1 ¢aligmada 1977- 1992
donemini dikkate almislardir. Arastirmacilar s6z konusu calismada Ideale Yakin
Talep Sistemini (AIDS) kullanarak, 13 OECD iilkesi i¢in turizm gelirleri ekonomik
bliylime iligskisini incelemislerdir. Elde edilen analiz sonuglarina goére turizm
gelirlerinden ekonomik biliylimeye dogru tek yonli bir iliskinin varligr s6z

konusudur.

Dritsakis (2004) turizm gelirlerinin ekonomik biiylimeye etkisini Yunanistan 6rnegi
icin incelemistir. Calismada 1970- 2008 yillar1 arasindaki veriler kullanilarak turizm
gelirleri ve ekonomik biiylime iligkisi arastirilmistir. S6z konusu ¢alismanin analiz
asamasinda Hata Diizeltme Modeli kullanilmigtir. Calismada turizm gelirleri ve
ekonomik biiyiime arasinda iki yonlii Granger nedensellik oldugu yoniinde veriler

elde edilmistir.
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Eugenio- Martin ve Morales (2004) Latin Amerika Ulkeleri (LAC) igin turizm
gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi incelemislerdir. Turizm gelirleri ve
ekonomik biiylime verilerini analiz etmek i¢in 1980- 1997 donemi dikkate alinmistir.
S6z konusu calismada analiz yontemi olarak Genellestirilmis En Kiigiik Kareler
(Panel GLS) metodu sec¢ilmistir. Elde edilen analiz sonucglarina gore turizm
gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii nedensellik iliskisi tespit

edilmistir.

Martin vd. (2004) Latin Amerika Ulkelerinde 1985- 1998 donemi icin turizm
gelirleri ve ekonomik biliylime iliskisini incelemislerdir. Panel Data ydntemini
kullandiklar1 bu arastirmada dinamik paneller i¢in Arellano-Bond tahminci
uygulanmistir. Caligmada turistlerin kisi basmna bagli olan temel makroekonomik
degiskenlerindeki gelisme ile ekonomik biiylime arasinda iliski oldugu tespit
edilmistir. Ayrica diisiik gelirli tlkelerde, iilke kalkinma aracit olarak turizm
sektortiniin mutlaka gerekli olmadig ileri siirtilmiistiir. Bu iilkelerde, yeterli seviyede
alt yapi, egitim ve kalkinma turistleri cezp edebilecek c¢ekicilikler arasinda
sayllmistir. Son olarak orta gelirli lilkelerde de yiiksek seviyede saglik, hizmet ve

yiiksek GSYIH seviyeleri gibi sosyal kalkmma ihtiyac1 oldugu belirlenmistir.

Kim vd. (2005) Tayvan ekonomisi 1971- 2003 dénemi i¢in turizmdeki gelisme ve
ekonomik biiyiime arasindaki nedensellik iligkisini incelemislerdir. Bu incelemede
turizmin Tayvan ekonomisinde 6nemli bir yere sahip oldugu sonucuna varilmstir.
Elde edilen bulgulara gore turizm ve ekonomik biiyiime arsinda iki yonli bir
nedensellik tespit edilmistir. Bagka bir ifade ile Tayvan’da turizmdeki biiyiime
ekonomik biiyiimeyi saglarken, ekonomik biiylime de turizmin gelismesine katki

saglanmigtir.

Oh (2005) Kore ekonomisi i¢in turizm ve ekonomik biiyliime iligkisini incelemistir.
1975- 2001 donemi iizerine inceleme yapilan bu calismada Engle Granger ve iki
degiskenli VAR yaklasimini kullanmistir. Elde edilen veriler turizm ve ekonomik
biiylime arasinda nedensellik iliskisi olamadig1 yoniindedir ve bu arastirmada turizme

dayali biiyiime hipotezi reddedilmistir. Ciinkii Kore’de ekonomik biiylime turizmde
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gelismeye sebep olmamakta tam aksine turizm ekonomik biiylimeyi saglamaktadir.
Neticede Kore ekonomisi i¢in uzun donemde turizmin herhangi bir etkisine

rastlanilmamastir.

Wickremasinghe ve Ihalayaneke (2006) 1960- 2000 donemi i¢in ¢ok degiskenli
esbiitiinlesme testi, hata diizeltme modeli ve varyans ayristirma modellerini
kullanarak turizm ve ekonomik biliylime arasindaki iligkiyi Sri Lanka i¢in
arastirilmiglardir. Calismada elde edilen sonuglar turizm gelirlerinin Sri Lanka’da ki

GSYIH’y1 etkiledigi yoniindedir.

Fayissa vd. (2007) Afrika i¢in 1995- 2004 donemi {izerine turizmin ekonomik
biiylimeye etkisini arastirmislardir. Dinamik panel data yontemi 42 Afrika tilkesi i¢in
uygulanmistir. Sonug olarak turizm endiistrisinin, fiziksel insan sermayesi yatirimlari
yapmada Sahra Alt1 Afrika iilkelerinde, ekonomik biiyiime ve GSYIH seviyesine
onemli katkilar1 oldugu tespit edilmistir. Ayrica calismada Afrika ekonomisinin kisa
donem ekonomik gelismesinin saglanmasi stratejik olarak turizm endiistrisinin

gliclendirilmesi ile saglanabilecegi savunulmustur.

Risso ve Brida (2008)’ ya gore son zamanlarda diistik gelirli lilkeler kadar gelismis
iilkeler icinde uluslararasi turizm geliri yani doviz geliri onemlidir. Arastirmacilar
1986- 2007 donemi icin Sili’lde ekonomik biliylimede turizmin katkisini
incelemislerdir. Calismada “turizm sektorii ekonomik biiyiimeye sebep olabilir mi
ve/ya da Sili ekonomisinde anahtar rol oynayabilir mi” sorularina yanit aranmaya
calisilmistir. Bu sorulara cevap bulmak icin Granger nedensellik testi ve Johansen
esbiitlinlesme testi kullanilmistir. Neticede turizme dayali ekonomik biiylime

modelini destekler sonuglar elde edilmistir.

Such vd. (2008) calismalarinda turizmin ekonomik biiylimeye katkisin1 Kolombiya
icin arastirmiglardir. Calismada ilk olarak diger endiistrilerin ve turizm endiistrisinin
toplaminin ekonomik biiyiime i¢inde paymi belirlemek icin kisi basma GSYIH
ayrimlart yapilmustir. Ikinci olarak turizm giderlerinin Kolombiya ekonomisine
etkileri arastirilmig ve bunun i¢in li¢ aylik veriler kullanilarak Johansen esbiitiinlesme

testi ile smama yapilmistir. Ayrica arastirmada Granger nedensellik testi
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kullanilmistir. Turizm gelirlerinin kisi basma GSYIH oranlarmi pozitif yonde

etkiledigini destekler nitelikte bulgular elde edilmistir.

Fayissa, Nsiah ve Tadesse (2009)’ e gore 1995- 2007 doneminde Latin Amerika
iilkelerinde (Merkezi ve Giiney Amerika) turist ziyaretleri 14,3 milyondan 27,9
milyona (yaklasik % 49 artis) yiikselmistir. Bu turistlerden elde edilen gelirler 2,3
milyon dolardan 3,7 milyon dolara (yaklasik % 61 artis) yiikselmistir. Turizm
endiistrisi, Latin Amerika tlkelerinde 2004 yilinda % 8,7 gibi olduk¢a 6nemli bir
orana sahip olmustur. S6z konusu ¢alisma 17 Latin Amerika iilkesi i¢in panel data
yontemi 1995- 2004 donemi i¢in uygulamustir. Elde edilen sonuglar turizm
endiistrisinden elde edilen gelirlerin Latin Amerika tilkelerinde ekonomik biiyiimeye
ve GSYIH’ ya pozitif katkida bulundugu ayrica fiziki ve beseri sermaye yatirimlarini

destekledigi yoniindedir.

Khalil ve Kakar (2007) kisa donemli ekonomik biiylimede turizmin roliinii Pakistan
icin incelemislerdir. Arastirmada Pakistan i¢in 1960- 2005 donemi baz alinmistir.
S6z konusu calismada turizm gelirleri ve ekonomik biiyiime arasindaki iliski hata
diizeltme yontemi ile incelenmistir. Neticede turizm gelirleri ve ekonomik biiyiime
arasinda giiclii bir iligki bulunmus ve Pakistan’m ekonomik kalkinmasinda turizmin

gerekli oldugu sonucuna varilmistir.

Bahar (2006) tim diinyada hizmet ticaretini % 30’ unu turizm sektorii
olusturmaktadir. Bu sebeple turizm ve ekonomik biiyiime arasinda uzun donemli bir
iligkiyi test etmek, turizm endiistrisinin ekonomik biiylimeye katkisini ortaya koymak
icin 6nemli oldugunu iddia etmistir. Aragtirmada 1963- 2004 yillar1 arasindaki turizm
gelirleri ile GSMH’ dan olusan zaman serisi, VAR modeli kullanilarak Tiirkiye i¢in
incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore, turizmin ekonomik biiyiime iizerinde
olumlu bir etkisi oldugu sonucuna varilmistir ayrica uzun donemde her iki parametre

arasinda karsilikli iligkiye rastlanmistir.

Yavuz (2006) calismasinda 1992:1- 2004:4 donemi iizerine Tiirkiye’de turizm
gelirlerinin ekonomik biiylimeye etkisini yapisal kirilma ve nedensellik analizi ile

test etmistir. Caligmada geleneksel birim kok testlerinin yani sira, yapisal kirilmanin

88



varliginin tespiti icin, Zivot ve Adrews’in birim kok testi de kullanilmistir. Ayrica
Granger nedensellik testleri ile birlikte birim kok ve esbiitiinlesme testleri dikkate
almmaksizin uygulanan Toda- Yamamoto (1995) yaklasimi da kullaniimistir.
Arastirma neticesinde turizm gelirleri ve iktisadi biiylime arasinda nedensellik

iligkisine rastlanmamustir.

Aslan (2008) yaptig1 calismada Tiirkiye’nin uzun dénem ekonomik gelisiminde
turizmin rolii arastrrmustir. 1992:1- 2007:2 donemi igin turizm gelirleri, gayrisafi
milli hasila ve reel doviz kuru arasindaki nedensellik iliskisini tespit edilmeye
calisilan bu arastirmada Johansen es biitiinlesme ve Granger nedensellik testleri
kullanilmistir. Elde edilen analiz sonuglar1 ekonomik biiylime ve turizm gelirleri
arasinda uzun donemli dolayli bir iligkinin mevcut oldugunu gostermistir. Ayrica
calismadaki bulgular turizmin yaklasik son 15 yil boyunca Tiirkiye’nin ekonomik

biiylimesini destekledigi yoniindedir.

Cetintas ve Bektas (2008) 1964- 2006 donemini iizerine Tiirkiye’de turizm ve
ekonomik biiylime arasindaki kisa ve uzun donemli nedensellik iligkilerini ARDL
yontemi kullanilarak incelemislerdir. Calismada kisa donemde iki degisken arasinda
bir iligki tespit edilemezken, uzun donemde turizmin ekonomik biiylimenin 6nemli
bir belirleyicisi oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica turizm gelirleri ekonomik
bliylimenin anlamli Granger nedeni iken ters yonde bir nedenselligi bulgular
desteklememistir. Elde edilen veriler, iki de§isken arasindaki uzun dénemli iliski ve
turizm gelirlerinden ekonomik biiylimeye tek yonlii nedensellik olan turizme dayali
biiylime hipotezinin uzun donemde Tiirkiye i¢in gecerli oldugunu destekler nitelik
tasimistir. Calismada elde edilen tiim verilere dayanarak, turizm endiistrisinin
Tirkiye ekonomisi i¢in 6nemli biiylime kaynaklarindan birisi oldugu iddia edilmistir.
Ozdemir ve Oksiizler (2006) turizm ve ekonomik biiyiime arasindaki nedensellik
iligkisini Tiirkiye i¢in incelemislerdir. Caligmada 1963- 2003 donemine ait turizm
gelirleri, GSMH ve reel doviz kuru degiskenlerini kullanarak aragtirilmastir.
Calismada kullanilan degiskenlerin birim kdke sahip olmamasi nedeniyle Johansen

teknigi uygulanmistir. Ayrica nedensellik iliskisini arastirmak i¢in hata dogrulama
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modeli kullanilmistir. Elde edilen sonuglar hem kisa hem de uzun doénemde

turizmden ekonomik biiylimeye dogru tek yonlii bir iliski oldugunu gostermistir.

Kirbags ve Kasman (2004)’ i 1963- 2002 donemini kapsayan caligmalarinda
Tiirkiye’ deki ekonomik biiyiime ve turizm gelirleri arasindaki uzun donemli iliskiyi
incelenmistir. S6z konusu c¢aligmada egbiitiinlesme iligkisinin tahmin edilmesinde
Johansen (1988) esbiitiinlesme testi ve Peseran, Shin ve Smith (2001) smir
esbiitiinlesme testi kullanilmistir. Elde edilen analiz sonuglarina gore, sadece bir tane
uzun donem iligkisi bulunmaktadir. Granger nedensellik testi sonuglarma gore ise
turizm gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii nedensellik iligkisi tespit
edilmistir. Arastirmada elde edilen bulgularla, 1963- 2002 donemi i¢in Tirkiye’ de

turizme dayal1 biiyiime hipotezinin varligi dogrulanmstir.

Literatiir taramasina 6zet olarak tablo 3. 1’ de yer verilmistir.
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Tablo 3.1. Ekonomik Biiyiime ve Turizm Gelirleri iliskisi Uzerine Literatiir Ozeti

Yazar/Y1l Dénem Bolge/Ulke Method Sonug
Var Analizi ve | Turizme dayali
Lean ve Tang/2010 1989- 2009 Malezya Granger biiylime hipotezi
Nedensellik gdzlenmistir.
) Turizme dayali
Bahar ve 21 Gelismekte Dinamik Panel
1998- 2005 . biiyiime hipotezi
Bozkurt/2010 Olan Ulke Data
gozlenmistir.
) ) Turizme dayali
Fayissa, Nsiah ve Latin Amerika
1995- 2007 . ) Panel-Data biiyiime hipotezi
Tadesse/2009 Ulkeleri
gozlenmistir.
Granger
) Turizme dayali
» Nedensellik ve
Risso ve Brida/2009 1986- 2007 Sili biiylime hipotezi
Johansen
gozlenmistir.
Esbiitiinlesme
Granger
Turizme dayali
) Nedensellik ve
Such vd./2008 1990- 2006 Colombia biiyliime hipotezi
Johansen .
gozlenmistir.
Esbiitiinlesme
OECD’ ye dahil olan
iilkelerde turizme
dayal1 biiyiime
OECD’ ye dahil hipotezi gézlenmistir.
olan ve OECD’ | Hata Diizeltme | OECD’ ye dahil
Lee vd./2008 1990- 2002 ) .
ye dahil Modeli olmayan iilkelerde
olmayan iilkeler turizm ve ekonomik
biiyiime arasinda
kargilikl etkilegim
gozlenmistir.
Turizme dayali
42 Afrika Dinamik Panel
Fahissa vd. /2007 1995- 2004 . ) biiyiime hipotezi
Ulkesi Data
gozlenmistir.
Turizme dayali
) Hata Diizeltme
Khalil ve Kakar /2007 1960- 2005 Pakistan biiyiime hipotezi
Modeli
gozlenmistir.
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Tablo 3.1 ‘in Devam

Yazar/Y1l Donem Bolge/Ulke Method Sonu¢
Birim Kok ve
Turizm ve ekonomik
Johansen Esg
biiyiime arasinda
Kim vd./2006 1971- 2003 Tayvan Biitiinlesme
) kargilikl etkilegim
Testi, Granger
gozlenmistir.
Nedensellik
Cok Degiskenli
Esbiitiinlesme
Testi, Hata
Turizme dayali
Wickremasinghe ve ) Diizeltme )
1960- 2000 Sri Lanka biiyiime hipotezi
Ihalayaneke/2006 Modeli ve
gozlenmistir.
Varyans
Ayristirma
Modeli
Turizm ve ekonomik
Hata Diizeltme
. ) biiylime arasinda
Dritsakis /2004 1970- 2008 Yunanistan Modeli, Granger
kargilikl etkilegim
Nedensellik
gozlenmistir.
) ) Genellestirilmis | Turizme dayali
Eugenio-Martin vd. Latin Amerika
1980- 1997 . ) En Kiiciik biiyiime hipotezi
/2004 Ulkeleri
Kareler gozlenmistir.
. Turizme dayali
Latin Amerika
Martin vd. /2004 1985- 1998 . Panel Data biiyiime hipotezi
Ulkelerinde
Yazar/Yil Donem . Metod gozlenmistir.
Bolge/Ulke
Sonug
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Tablo 3.1 ‘in Devam

Yazar/Yil Dénem Bolge/Ulke Metod Sonug
Ideale Yakin Turizme dayali
13 OECD
Lanza vd./2003 1977- 1992 Ulkesi Talep Sistemini | biiyiime hipotezi
esi
(AIDS) gozlenmistir.
Esbiitiinlesme | Turizme dayali
Balaguer ve 1975. 1997 i G b hi
- spanya ve Granger iylime hipotezi
Cantavella/ 2002 pany £ Y P
Nedensellik gozlenmistir.
TURKIYE iCIN YAPILAN CALISMALAR
Yazar/Yil Donem Method Sonug
Philips ve
Perron, Es Turizme dayali bilyiime hipotezi
Akan ve Isik/2009 1970- 2007 i
Biitiinlesme ve gozlenmistir.
Nedensellik
Hata Diizeltme
Modeli ve Turizme dayali bilyiime hipotezi
Zortuk/2009 1990: 1-2008: 3
Granger gozlenmistir.
Nedensellik
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Tablo 3.1° in Devam

Yazar/Yil Donem Metod Sonug
Granger ) o
) Turizm gelirleri ve ekonomik biiyiime
Nedensellik ve
Aslan /2008 1992: 1-2007: 2 arasinda uzun dénemli iliski tespit
Johansen o
edilmistir.
Esbiitiinlesme
Granger
Kaplan ve Nedensellik ve | Uzun dénemde turizme dayali biiyiime
1963- 2006 ) )
Celik/2008 Johansen hipotezi gézlenmistir.
Esbiitiinlesme
Cetintas ve Uzun dénemde turizme dayali biiylime
1964- 2006 ARDL ) )
Bektas/2008 hipotezi gézlenmistir.
Kizilgol ve Toda- Ekonomiye dayali turizm gelirleri
1992: 1- 2006: 2
Erbaykal/2008 Yamamoto hipotezi gézlenmistir.
Turizme dayali bilyiime hipotezi
o gozlenmistir. Uzun dénemde ise
Bahar /2006 1963- 2004 VAR Analizi i
Turizm ve ekonomik biiyiime arasinda
kargilikl etkilesim gozlenmistir.
Birim Kok
Testleri, )
Turizm gelirleri ve ekonomik biiyiime
Granger
Yavuz /2006 1992: 1-2004: 4 ) arasmda nedensellik iliskisi
Nedensellik, o
gbzlenmemistir.
Toda-
Yamamoto
Hata Diizeltme
Ozdemir ve Modeli ve Turizme dayali bilyiime hipotezi
. 1963- 2003 L
Oksiizler/ 2006 Johansen gozlenmistir.
Esbiitiinlesme
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Tablo 3.1.” in Devam

Yazar/Yil Doénem Metod Sonug

Hata Diizeltme
Modeli,

Kiz1lg6l/2006 1963- 2005 Granger

Nedensellik ve

Turizme dayali bilyiime hipotezi

gozlenmistir.

Esbiitiinlesme

Johansen
Esbiitiinlesme
Testi,Peseran,
Kirbas ve Shin ve Smith Turizme dayali bilyiime hipotezi
1963- 2002 L
Kasman/2004 Sinir gozlenmistir.
Esbiitiinlesme
Testi, Granger

Nedensellik

3.3. KULLANILAN VERi VE MODEL

Calismanin temel amaci, turizm gelirleri ve ekonomik biliylime arasinda uzun
donemli bir ilisgki olup olmadigini test etmek ve olasi iliskinin yOniinii ortaya
koymaktir. Bu baglamda turizme dayali biiylime modeli ¢ercevesinde model
olusturulmus ve karsilikli iki degisken arasindaki iliski incelenmistir. Bu amag
dogrultusunda kurulan model Balaguer (2002)’ in g¢alismasina dayandirilmistir.
Balaguer (2002) yaptig1 calismada turizm geliri ile ekonomik biiyliime arasindaki
iligkiyi incelerken, turizm acisindan rekabet giiciinii etkileyecegine inandigi reel
doviz kuru degiskenini de modeline dahil etmistir. Bu ¢alismada turizm gelirleri ile
ekonomik biiylime arasindaki karsilikli iliski incelenmis ve bu nedenle reel doviz

kuru degiskeni Balaguer (2002)’ den farkli olarak modelden diglanmustir.
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LGSYIHt = BO + BlLTGl + & (3.1)

t =1992:Q1—2011: Q3

Yukaridaki denklemde yer alan denklemde yer alan degiskenler asagida sirasiyla yer

verilmigtir:

LGSYIH: Gayri Safi Yurtici Hasila (sabit fiyatla) 3’ er aylik donemler halinde
derlenmis ve Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi Istatistiki Veriler (EVDS) veri
tabanindan elde edilmistir. Seri dogal logaritmasi alinmis olarak kullanilmis ve

bagimli degisken olarak modele dahil edilmistir.

LTG: Turizm gelirleri 3’ er aylhik donemler halinde derlenmis ve Tirkiye
Cumhuriyet Merkez Bankasi Istatistiki Veriler (EVDS) veri tabanmdan elde
edilmistir. Dolar cinsinden olan turizm gelirleri nominal dolar kuru ile TL’ ye
cevrilmis, daha sonra Tiiketici Fiyat Endeksi (TUFE) kullanilarak reel hale
getirilmistir. Seri dogal logaritmasi alinmis olarak kullanilmis ve bagimsiz degisken

olarak modele dahil edilmistir.

Zaman serileri kullanilarak yapilan analizlerde genellikle diizenli mevsimsel
dalgalanmalar gozlenmektedir. Calismada kullanilan veriler iiger aylik olmasi
nedeniyle s6z konusu seriler Tramo- Seats yontemi ile mevsimsellikten arindirilarak

modele dahil edilmistir.
3.4. YONTEM VE BULGULAR

Turizm gelirleri ve ekonomik biliylime arasindaki iliskinin arastirildigi calismada,
serilerin duraganligm arastirmak icin ADF ve PP birim kok testleri, degiskenler
arast uzun donemli iligkiyi tespit etmek i¢cin Johansen Esbiitiinlesme testi ve son

olarak iliskinin yoniinii belirlemek i¢in Granger nedensellik testi kullanilmistir.
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3.4.1. Birim Kok (Duraganhk) Testi

Gujarati (2010: 730) ¢aligmasinda zaman serisi degiskeninin, baska bir veya birden
fazla zaman serisine gore regresyonunun ¢ofu zaman anlamsiz veya diizmece
bulgular verebilecegini iddia etmistir. Bu nedenle serilerin duraganliklarinin test

edilmesi gerekmektedir.

“Deterministik bir yapisi olmayan ve ‘d’ kere farki alindiktan sonra ortalamasi ve
varyansi sabit, dogrusal bir otoregresif hareketli ortalama (ARMA) siireci sergileyen
seri” duragan seri olarak kabul edilir (Sackan, 2006: 40). Bir degiskenin duragan
olup olmadigmi ya da duraganlik derecesini tespit etmede kullanilan en gecerli
yontem birim kok testidir (Akinci, 2008: 48). Ampirik calismalarda serilerin
duraganlik o6zelliklerinin sinanmasinda yaygin olarak Genisletilmis Dickey- Fuller

(ADF) (1881) ve Phillips- Perron (PP) (1988) testler1 kullanilmaktadir.

3.4.1.1. Genisletilmis Dickey- Fuller (ADF)

Dickey- Fuller (DF) testi, hata terimlerinin otokorrelasyon igermesi durumunda
kullanilamamaktadir. Zaman serisinin gecikmeli degerleri kullanilarak hata teriminin
sahip oldugu otokorrelasyon yok edilebilinmektedir. Dickey-Fuller bagimli
degiskenin gecikmeli degerlerini, bagimsiz degisken olarak modele ilave eden yeni
bir test gelistirmistir. S6z konusu test Genisletilmis Dickey- Fuller testidir (Y1ilmaz,

2005: 69).

Testte Dickey ve Fuller (DF) (1979) karar kriteri olarak, t-istatistiginin sapmali
olmas1 nedeniyle 7 (tau) adin1 verdikleri diizeltilmis t tablosu olusturmus ve bu
tablonun kullanilmas1 gerektigini belirtmiglerdir. DF (1979) tarafindan tablolastirilan
kritik degerler ii¢ genel model i¢in olusturulmustur (Aktas, 2009: 38):

Ay, = V. Y1t U 3.2)

Ay, =my+y.yi 1+t U, 3.3)
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Ay, =mog+my.t+y.y,_1+u; 3.4

Burada (3.2) nolu denklem sadece stokastik trendi icermektedir. (3.3) nolu denklem
destokastik trend ve sabit terim, (3.4) nolu denklemde ise hem basit hem de stokastik
ve deterministik trendin birlikte modellendigi bir silire¢ tanimlanmustir. Test istatistigi

ise Dickey- Fuller (DF) (1979) tarafindan olusturulan 7 tablosunun 7, bolimi

kullanilmistir.  (3.4) nolu modelin kullanilmas1 halinde 1ise 7, bdoliimiinden
yararlanilmistir. Ikinci modele benzer bir modelin birim kdk sinamasinda
H, hipotezinin red edilmemesi durumunda serinin my/(p — 1) sabit ortalamasi

etrafinda duragan oldugunu gostermektedir (Sunal ve Aykag, 2005: 7).

Yukaridaki aciklanan Dickey- Fuller (DF) (1979) testinde hata terimlerinin beyaz
giiriiltii (White Noise) siirecine sahip oldugu varsayilmaktadir. Ancak otokorelasyon
olmas:1 halinde EKK (En Kiiclik Kareler) tahminlerinin saglikli olmas1 i¢in test
gelistirilmis ve Genisletilmis Dickey Fuller (ADF) birim kok testi olarak
adlandirilmistir. Dickey- Fuller (DF) testinde olusturulan denklemler ADF testinde
asagidaki sekilde olusturulmustur (Aktas,2009:38-39);

p
Ay = V. Ye1 t+ BiAye_iv1 +u, (3.5)
i=2
p
Ay =my+vy.y, 4+ Z Bily,_is1 +u; 3.6)
i-1
P
Ay;=mo+my.t+8.y, 1 ta; ) BiAyi+1 + Uy 3.7)
i-1

Burada sozgelimi Ay, 1 = (Yr-1 = ¥t-2) » BYt—2 = (Ve-2 — Ye-3) , vb.dir, yani
gecikme fark terimleri kullanilir. Gecikmeli fark terimleri sayisi, ¢ogunlukla gorgiil
olarak belirlenir, ana diisiince, model (3.7)’deki hata teriminin ardisik bagimsiz
olmasini saglayacak kadar terimi modele katmaktir. Sifir 6nsavi burada y=0 ya da

p=1"dir, yani y’ de birim kék vardir (y duragan degildir). Ozetle (3.7) gibi modellere
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DF smnamas1 uygulanirsa, buna genisletilmis Dickey Fuller (ADF) sinamasi denir.
ADF smamasi istatistigi ile DF istatistigi ayn1 kavusma dagilimmin ozelliklerini

tasidiklarindan esik degerleri de aynidir ( Gujurati, 2010: 720).

Calismada kullanilan ADF sonuglarina Tablo 3.2’ de yer verilmistir.

Tablo 3.2. ADF Birim Kok Testi Sonuglar1

Diizey
ADF t- ADF t-
Degiskenler istatistik Kritik Deger istatistik Kritik Deger

Kesisim Trend

© (C+T)
InGSYIH -0.24 (1) %1 -3.51 -2.59(0) %1 -4.0.8
InTG -4.00 (1) %S -2.89 0.013(0) %S5 -3.46
%10 -2.58 %10 -3.16

1.Fark

AInGSYIH | -4.39(1) %1 -3.51 -4.38(3)" %1 -4.08
AInTG -3.81(0)" %5 -2.89 -5.35(1)" %5 -3.46
%10 -2.58 %10 -3.16

Not: Parantez i¢i degerler optimal gecikme uzunluklaridir. Gelistirilmis Dickey-Fuller (ADF) testi
sonuglari, degiskenlerin diizey degerlerinin birim kok igerdiklerini gdstermektedir. Shwarz Bilgi
Olgiitii (SIC)’ne gére maksimum gecikme uzunlugu 5 olarak almmustir. Degiskenlerin birinci farklari,

ADEF test sonuglarma gore %1°de birim kok icermemektedir.

Tablo 3.2." goriildiigii iizere GSYIH degiskeni diizey degerlerinde (hem kesisimde
hem de kesisim + trend de) birim kok igermektedir. Yani bu degisken duragan
degildir. TG degiskeni ise diizey degerlerinde kesisimde birim kok icermemekte
(duragan) fakat kesisim + trend de ise birim kok icermektedir. Serilerin birinci
farklar1 ADF sonuclarina gore birim kok icermemektedir. Kisaca serilerin birinci

farklar1 duragandir.
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3.4.1.2. Phillips ve Perron Testi

Phillips ve Perron (PP) (1988) hata terimlerine iliskin daha esnek varsayimlara sahip
olan Dickey- Fuller siirecini olusturmuslardir. ADF modeli hata terimlerini bagimsiz
ve homojen varsayarken, Phillips- Perron modeli hata terimlerinin bagimli ve
heterojen olmasma olanak saglamaktadir. PP birim kok testini ADF birim kok
testinden aywran nokta, alternatif formlardan hi¢cbirinde bagimli degiskenin gecikmeli
degerlerinin yer almamasidir (Aktas ve Yilmaz, 2008: 96). PP sinamasinda bu siire¢

icin asagidaki modelleri kullanilmislardir (Phillips ve Perron, 1988: 338):

YVe=uHt+ay,.1+u (3.8)

1
ye=n+B(t—3T)+ay.; +u, (3.9)

T: Gozlem sayis1

ADF testinde kullanilan tablo degerleri, hesaplanan PP test istatistikleri ile
karsilastirilarak birim kokiin var olup olmadig: arastirilir. PP i¢in Hy hipotezi birim
kokiin varligini yani serinin duragan olmadigini, alternatif hipotez ise serinin birim
kok icermedigini yani serinin duragan oldugu durumu ifade etmektedir. PP test
istatistigi degeri, istatistiklerin kritik degerlerinden daha negatif ise bu durum birim
kokiin varligin1 6ne siiren sifir hipotezinin reddedildigi anlamina gelmektedir

(Demireli vd., 2010: 60).

Zaman serisi analizlerinde eger seriler yapisal kirilma icerirse birim kok testi,
reddedilmesi gereken hipotezin kabuliine sebep olabilecektir. Bu nedenle serilerin
duraganhigini test etmek icin yapisal kirilma faktoriinii de dikkate alan Phillips-

Perron (1998) testi kullanilmig ve test sonuglarma Tablo 3.3 *de yer verilmistir.
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Tablo 3.3. Phillips- Perron Birim Kok Testi Sonuglari

Diizey
PP t-
PP t-
istatistik
Degiskenler istatistik Kritik Deger Kritik Deger
Trend
Kesisim (C)

(C+T)
InGSYIH -0.22(3) %1 -3.51 -1.36(1) %1 -4.08
InTG -4.10(1)° %5 -2.89 0.48 (2) %5 -3.46
%10 -2.58 %10 -3.16

1.Fark

AInGSYIiH -7.93(3)" %1 3,51 -7.89(3)" %1 -4.08
AInTG -5.28(5)" %5 -2.89 -6.69(3)" %5 -3.46
%10 -2.58 %10 -3.16

Not: Parantez i¢i, Bandwidth degerleridir.

Tablo 3.3.” goriildiigii iizere GSYIH degiskeni diizey degerlerinde (hem kesisimde
hem de kesisim + trend de) birim kok igermektedir. Yani bu degisken duragan
degildir. TG degiskeni ise diizey degerlerinde kesisimde birim kdok icermemekte
(duragan) fakat kesisim + trend de ise birim kok icermektedir. Serilerin birinci
farklar1 PP sonuclarina gore birim kok icermemektedir. Yani serilerin birinci farklar1

duragandir.

3.4.2. Johansen Esbiitiinlesme Testi

Esbiitiinlesme, duragan olmayan degiskenlerin bir dogrusal yapiya sahip olmayan
degiskenlerin bir dogrusal bilesimidir. Teorik olarak biitiinsellesmis degiskenler
arasinda uzun donem dogrusal olmayan bir iliski ortaya cikabilir. Esbiitiinlesme
olabilmesi i¢in s6z konusu olan biitiin degiskenler ayn1 derecede entegre olmalidir.
Ancak bu degiskenlerin linear kombinasyonlarindan elde edilen hata terimi duragan
ise, degiskenler arasinda esbiitiinlesme var diyebiliriz. Esbiitiinlesmenin eksikligi,
degiskenler arasinda uzun donem dengesinin olmadig1 anlamia gelir (Gtil ve Ekinci,

2006 96).
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Maksimum olabilirlik tahmin yontemi uygulayan esbiitiinlesik vektorlerin varligini
Johansen testi duragan olmayan serilerin diizey degeri ve farklarmi igeren VAR
(Vector Auto Regression) uygulamasidir. Johansen uygulamasi ayni dereceden
duragan degiskenler arasinda birden fazla uzun donemli iligkiyi tespit eder. Vektor

otoregresyon modeli tiim degiskenleri gecikmeli degerleri cinsinden ifade eder.

Xt = Hlxt_l +""""+HkXt—k + gt

Vektoriin birinci fark: alindiktan sonra,

AXt = HlAXt_l +.o.-ou.+l_[kAXt_k + gt

Hi =-I+H1 + HZ +'°"°"'+Hi

Yukaridaki denklemlerde;

[ matrisi degiskenler aras1 uzun donemli iligkinin gdstergesidir. Eger kxk boyutlu
[[matrisinin ranki r=0 olursa, X; degiskenleri duragan degildir. Eger [[matrisi tam
rankina sahip ise, r=k, X; degiskenleri duragandir ve bu sebeple uzun dénem iligkisi
bulunmaktadir. r< k olmas: durumunda ise X; degiskenler vektoriiniin elemanlar1

arasinda r tane esbiitlinlesik vektor vardir (KYZY, 2008: 62- 63).

Serilerin birinci farklari hem ADF hem de PP test sonuglarina gore birim kok
icermistir. Bu nedenle seriler arasinda egbiitliinlesme olma ihtimali ortaya ¢ikmuistir.
Seriler arasinda esbiitiinlesme 1iliskisinin varli§1 Johansen Egbiitiinlesme testi ile
stnanmistir. Daha once optimal gecikme uzunlugunun tespiti i¢in yapilan ve VAR

modeli tahminine dayanan analiz sonuglar1 Tablo 3.4’ de verilmistir.
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Tablo 3.4. VAR Gecikme Uzunlugu Se¢me Kriteri

Szeucril'l‘;gi LogL LR FPE AIC sC
0 -93.68818 NA 0.048011 | 2.658005 | 2.721246
1 222.2350 | 6055195 | 8.44E-06 | -6.006528 | -5.816806
2 2256615 | 6.377116 | 8.58E-06 | -5.990598 | -5.674394
3 227.0325 | 2.475452 | 9.24E-06 | -5.917571 | -5.474886
4 227.5965 | 0.986066 | 1.02E-05 | -5.822126 | -5.252959
5 240.8307 | 22.42449* | 7.89E-06~ | -6.078629" | -5.382981
6 2443798 | 5.816698 | 8.02E-06 | -6.066106 | -5.243977
7 247.0703 | 4.250068 | 8.35E-06 | -6.029732 | -5.081121

Not: * [lgili kritere gore belirlenen en uygun gecikme uzunlugunu gostermektedir.
LR: Likelihood Oran1 (Her test igin % 5)
FPE: Son Tahmin Hatasi
AIC: Akaike Bilgi Kriteri
SC: Schwarz Bilgi Kriteri

Var modeli tahmini ile optimal gecikme uzunlugu 5 ¢eyrek olarak tespit edilmistir.
Yukarida verilen Tablo 3.4 de goriildiigii gibi LR, FPE ve AIC kriterleri gecikme
uzunlugunu 5 olarak gdstermektedir. Tablo 3.5 de 1. farklar1 duragan olan GSYIH

ve TG verilerine ait Johansen esbiitiinlesme test sonuglar1 verilmektedir.

Tablo 3.5. Johansen Egbiitiinlesme Test Sonuglar1

Trend Varsayimi: Deterministik Trend

Seriler: InGDP ve InTG

Gecikme Arahg (Birinci Farkinda)

Iz Testi
Esbiitiinlesik .. . .. . Lews .. o e <
1z 1 %>5 Kritik 0
Esitlik Sayst Ozdeger z Istatistigi %35 Kritik Deger | %1 Kritik Deger
Hi¢ Yok* 0.194338 19.07701 15.41 20.04
En Cok 1 0.047692 3.518421 3.76 6.65
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*(**) (%1) %5 diizeyinde hipotezi reddetmektedir.

iz testi % 5 anlamhlik diizeyinde 1 tane esbiitiinlesme esitligi oldugunu gostermektedir.

Iz testi % 1 diizeyinde higbir esbiitiinlesme olmadigini gostermektedir.

Maksimum Ozdeger Testi
Esbiitiinlesik . Maks-Ozdeger |, e T T
. Kritik D y
Esitlik Sayist Ozdeger istatistigi %35 Kritik Deger | % 1 Kritik Deger
Hi¢ Yok* 0.194338 15.55859 14.07 18.63
En Cok 1 0.047692 3.518421 3.76 6.65

*(**) (%1) %5 diizeyinde hipotezi reddetmektedir.

Maksimum o6zdeger testi % 5 anlamlilik diizeyinde 1 tane esbiitiinlesme esitligi oldugunu
gostermektedir.

Maksimum 6zdeger testi % 1 diizeyinde higbir esbiitiinlesme olmadigini1 gostermektedir.

Yapilan test sonuglari GSYIH ve TG degiskenleri arasinda I(1) diizeyinde
esbiitiinlesme iliskisinin varligin1 gostermektedir. Buradan hareketle iki degisken

arasinda uzun donemli bir iliski mevcuttur.
3.4.3. Vektor Hata Diizeltme Modeli

Esbiitiinlesmis degiskenlerin dikkat ¢eken prensibi zaman igerisinde uzun dénem
dengesinde sapmalarin meydana gelmesidir. Modelin uzun dénem dengesini tekrar
saglayabilmesi i¢in degiskenlerden bazilarmin bunu gerceklestirecek durumda olmasi
gerekmektedir. Hata diizeltme modelinde sistemdeki degiskenlerin kisa donem
dinamikleri dengedeki sapmalardan etkilenmektedir. Hata diizeltme modeli denklemi
degiskenlerin birinci farklarinin yani sira esbiitiinlesme regresyonunun bir donem
gecikmeli hatalarini da ihtiva etmektedir. Hata diizeltme modelinin kullanilmasi, kisa
ve uzun donemli nedenselliklerin ortaya konmasi ve degiskenler arasindaki
dengesizligin belirlenerek bu dengesizligin diizeltilmesinin saglanmasi bakimindan
da avantaj saglamaktadir (Sahbaz, 2009: 140). Hata diizeltme modeli 3.11 ve 3.12
numarali denklemlerde ifade edilmektedir (Enders, 1995: 375).
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Ay, = ag + ay(ye-1 — B1Ze-1) + Z agq (DAye—q + Z oz (D)AZe; + &y (3.11)

i=1 i=1

Azy = ay + o, (V-1 — B1Ze-1) + Z a1 (DAye—g + Z 0zz (DAZ_; + &y (3.12)

i=1 i=1

Vektor Hata Diizeltme Modeline ait katsayilar1 3.13 numarali denklemde yer

verilmistir.

InGSYiH = C + InTG
InGSYIiH =17.10C + 0,04InTG (3.13)
(1.82)"

Not: Parantez ici t- testi degeridir. ~ : %10 diizeyinde anlamlidur.

Model sonucunu yorumlandiginda, turizm gelirlerinin GSYIH iizerinde uzun
donemde % 10 anlamlilik diizeyinde istatistiki olarak pozitif anlamli bir etkisi oldugu

goriilmektedir.

3.4.4. Granger Nedensellik Testi

Uygulamali ekonometrik c¢alismalarda, zaman serileri arasindaki nedensellik
iligkilerinin tespit edilmesi i¢in en sik kullanilan yontem Granger (1969) tarafindan
gelistirilen nedensellik analizidir (Karaca, 2003: 250). Granger anlamda nedensellik

su sekilde tanimlanabilir:

Y degiskenine gore, X’ in gegmis degerleri kullanildiginda, X’ in gegmis ya da
gecikmeli degerleri kullanildig1 duruma gore daha basarili ise bu duruma X, Y’ nin

Granger nedenidir seklinde yorumlanir (Yiicel ve Ata, 2003: 7).

Granger testi yukaridaki X ve Y arasindaki iliskiden hareketle asagidaki gibi
aciklanmaktadir (Gujurati, 2010: 620- 621):

Smama asagidaki regresyon tahminini gerektirir:
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n n
Yt =ZaiXt_i+ZBj Yt—]' +u1t (314)
i=1 j=1
m m
Xt =Z/11Xt_l+26] Yt—]' +u2t (315)
i=1 =1
Burada;

Uq.ve Uy, Hata terimleridir ve birbirleriyle iliskisiz olduklar1 varsayilmaktadir.

Denklem (3.14): Bugiinkii Y’ nin, ge¢mis Y degerleri ve X degerleriyle iliskili

oldugunu gostermektedir.

Denklem (3.15): X; ‘in gegmis X ve Y degiskenlerine bagh oldugu durumu ifade

eder.

X ve Y degiskenlerinin birbirlerine etkisi konusunda (3.14) ve (3.15)

denklemlerinden hareketle dort durumdan bahsedebiliriz:
e X’in Y’ yi tek yonlii olarak etkilemesi durumu (X—Y)

Eger (3.14) deki gecikmeli X’ in tahmin edilen parametreleri istatistiksel olarak
sifirdan farkliysa (yani ), @; # 0 olmasi) ve (3.15) deki gecikmeli Y’ nin tahmin
edilen katsayilar1 bir kiime olarak istatistiksel olarak sifirdan farkli olmamasi (yani

2 6; = 0 olmas1) X’ den Y’ ye dogru (X—Y) tek yonlii nedenselligi gosterir.
¢ Y’ nin X’ i tek yonlii etkilemesi durumu (Y—X)

Yukaridaki ifadenin tersine eger (3.14)’deki gecikme X’in tahmin edilen
parametreleri istatistiksel olarak sifirdan farkli degil ise ( yani ), a; = 0) ve (3.15)
deki gecikmeli Y’nin tahmin edilen katsayilar1 istatistiksel olarak sifir ile ayn1 degil

ise (yani ), 8; # 0) Y’den X’e dogru (Y—X) tek yonlii nedenselligi gosterir.
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e X ve Y’ nin karsihikh olarak birbirlerini etkilemeleri durumu (X<Y)

Bu durumda denklemdeki hem X hem de Y parametreleri istatistiksel olarak sifirdan
anlamli derecede farkliysa (yani > 4; # 0,2 6; # 0,X a; # 0 ve X 5; # 0) bu durum

geri besleme veya karsilikli olarak nedenselligi gosterir.

e X ve Y’ nin karsihkh olarak birbirlerini etkilememesi durumu

Bu durumun varhigi Granger nedenselligi hem (3.14) hem de (3.15) deki
denklemlerdeki parametreler istatistiksel olarak anlamli degil iseler bu da

bagimsizlik anlamina geldigi seklinde agiklar.

Calismada kullanilan Granger Nedensellik testi sonuglarina Tablo 3.6° da yer

verilmistir.

Tablo 3.6. VAR Granger Nedensellik/ Blok Digsallik Wald Testi Sonuglari

Bagimh Degisken: D (InGSYIH)

Dislanan Degisken Ki-Kare Testi Serbestlik Derecesi Olasihik

D(InTG) 4.405888 2 0.1105

Bagimh Degisken: D (InTG)

Dislanan Degisken Ki-Kare Testi Serbestlik Derecesi Olasihik

D(InGSYiH) 5.101393 2 0.0780""

Tablo 3.6 incelendiginde % 10 diizeyinde GSYIH’ dan TG ye dogru tek yonlii bir
etkinin oldugu hipotezi kabul edilmektedir. TG’ den GSYIH ye dogru bir etkinin
oldugu hipotezi ise % 10 diizeyinde reddedilmektedir. Boyle bir etkinin var oldugu
hipotezi ancak % 11 diizeyinde kabul edilebilmektedir.
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SONUC

Bir yerde siirekli kalisa doniismemek kosulu ile ( bu siire en az 24 saat en fazla bir yil
olarak belirlenmistir) gelir saglayici higbir faaliyette bulunmayarak yabancilarin kisa
siireli kaliglarindan dogan iliskiler olarak tanimlanan turizmin bir hizmet sektorii

oldugu bilinmektedir.

Yeni istihdam alanlar1 olusturmasi ve doviz yaratici etkisinden dolay1 diinyada en
hizl1 gelisen sektorlerden birisi olan turizm, Tiirkiye gibi bir¢ok gelismekte olan iilke
ekonomileri i¢in dnemli bir yere sahip olmustur. Ulkemizde turizm 1963 yilindan bu
yana uygulamaya konulan kalkinma planlarinda yer almaya baslamistir. Planli
donem Oncesinde turizm adina Onemli gelismeler saglanamasa da bu donemde
turizmin devlet teskilat1 icinde yer almaya baslamasi, gelecek donemlerde turizmle

ilgili yapilacak atilimlara zemin hazirlamstir.

Iginde bulundugumuz dokuzuncu kalkinma plami da dahil olmak {izere turizm
sektort ile ilgili bir¢ok tedbir ve politikalar uygulamaya konmustur. Turizm yatirim
ve tesvikleri biiyiik 6l¢lide turizme elverisli yerlerde yogunlastirilmistir. Bu tesvikler
arasinda vergi muafiyeti saglanmasi ve turizm kredilerinin artirilmasi gibi maddi
acidan rahatlatict uygulamalarin yam sira sektore girmeyi 6zendirici imkanlar da
sunulmustur. Turizm agisindan en 6nemli tesviklerden birisi 1982 yilinda ¢ikarilan
Turizmi Tesvik Kanunu olmustur. Bu kanun ile Tiirk turizminde 6nemli gelismeler

yaratan tegvikler getirilmistir.

Calismada 1963 yilindan giiniimiize tesvik ve politikalarla gelistirilmeye calisilan
turizm sektoriiniin Tiirkiye ekonomisine etkisi arastirilmistir. 1992: Q1 — 2011: Q3
donemi icin Tiirkiye’ de turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasinda bir iligki olup

olmadigini test edilmis ve turizm sektoriiniin ekonomik biiylimeye yonelik katkisini
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ortaya konmaya c¢alisilmistir. Bu amacgla yapilan ADF ve PP test sonuglari
degiskenlerin 1. farklarinin duragan olduklarin1 gostermistir. Elde edilen bu sonug,
degiskenlerin uzun dénemde iliskili olabilecekleri ihtimalini ortaya ¢ikarmistir. Bu
nedenle degiskenlerin uzun donemde esbiitiinlesik olup olmadiklar1 Johansen
esbiitiinlesme testi ile smanmistir. Bu teste gore, GSYIH ve turizm gelirleri
degiskenleri arasinda I(1) esbiitiinlesme iliskisinin varligini gostermistir. Bagka bir
ifadeyle modelde yer alan degiskenler arasinda uzun dénemli bir iliski mevcuttur.
Son olarak bu iligkinin yoniinii belirlemek i¢in yapilan Granger nedensellik analizi
sonuglarina gore ekonomik biiyiimeden turizm gelirlerine dogru tek yonli
nedensellik tespit edilmistir. Bundan sonra gerceklestirilecek ¢aligsmalarda, biiyiime
modeli sermaye ve emek faktorlerini ihtiva edecek sekilde gelistirilmesi uygun

olacaktir.

Diinya Turizm Orgiitii (WTO) tarafindan hazirlanan Turizmin 2020 Yili Vizyonu
calismasinda, 2020 yilinda diinyadaki turist sayismin 1,6 milyar kisi ve toplam

turizm gelirlerinin 2 trilyon dolar olacagi 6ngoriilmiistiir.

Tirkiye bu gelirdeki paymi artrmak i¢in uluslararasi platformdaki tanitim
faaliyetlerini artiric1 girisimlerde bulunmalidir. Ayrica tére ve terdr gibi lilke imajini
olumsuz etkileyen olaylar1 ¢6zmede politika yapanlarin daha etkin rol almalar1

gerekmektedir.

Turizmin iilke ekonomilerinde daha fazla paya sahip olmas1 bu sektordeki rekabetin
artmasina neden olmustur. Ulkeler uluslararas1 turizmden paylarmi artirmak igin bu
sektorii tanitim ve tesviklerle desteklemislerdir. Ancak bir turizm iilkesi olan Tiirkiye
zengin turizm potansiyeline sahip olmasina ragmen uluslararasi turizmden hak ettigi

pay1 alamamaktadir.

Aralarinda Japonya, Suriye, Liibnan, Iran, Libya ve Rusya’ nin bulundugu 60> dan
fazla iilke ve Ozel idare bolgesi ile vize uygulamasinin bulunmamasindan dolayi
gelecege donlik yabanci turist sayisinda artis beklenmektedir. Tiirk turizminin hak
ettigi turizm potansiyeline ulagsmasi i¢cin bu gibi uygulamalarim G6rneklerinin

artirilmas siirdiiriilebilir turizm gelismesinin saglanmasi agisindan 6nemli olacaktir.
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Turizm alaninda uzun donemi dikkate alan dinamik analizin yapilmasi
gerekmektedir. Farkli turizm tiirlerinin gelistirilmesi ve talep ettikleri alanlar uzun

donem i¢in belirlenmesi gerekmektedir.

Herhangi bir iktisadi faaliyet alaninda sermayenin kaybedilip tekrar kazanilabilmesi
miimkiin iken, turizmin temel sermayesini olusturan dogal kaynagin ve tarihi
dokunun yenilenmesi miimkiin degildir. Ulkenin dogal ve tarihi dokusunun zarar
gormesini engellemek amaciyla uygulanan maddi miieyyidelerde, zarardan sonra
cezalandiric1 olmadan ziyade caydirici ve engelleyici bir etkiye sahip olacak sekilde

yaptirimlarin yeniden diizenlenmesi yoluna gidilmelidir.

Ispanya, Portekiz ve Yunanistan gibi turizm iilkelerinde yasanan kriz nedeniyle bu
iilkelere olan turizm talebinin azalmasi beklenmektedir. Bu talebin Tiirkiye’ ye

yonlendirilebilmesi i¢in mevcut turizm tiirlerinin artirilmasi yarar saglayacaktir.
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